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ABSTRAK 

 

VIVIEN BATSYEBA, 1709620046, Pengaruh TikTok Sebagai Online shop dan 

Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta. Skripsi, Jakarta: Fakultas 

Ekonomi. 2024. 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui dan menganalisis pengaruh Tiktok 

sebagai platform online shop dan pengetahuan kewirausahaan terhadap minat 

berwirausaha Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta. Temuan 

penelitian ini mendukung hipotesis yang menunjukkan hasil uji t (parsial) Tiktok 

sebagai platform online shop (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat berwirausaha mahasiswa (Y), penelitian ini menggunakan SPSS (Statistical 

Package for Social Science), penelitian ini memiliki nilai signifikasi hasil t hitung 

sebesar 2,651 > t tabel 1,98282, Minat Berwirausaha (Y) selanjutnya dipengaruh 

secara positif dengan pengetahuan kewirausahaan (X2), dengan nilai thitung sebesar 

3,009 > ttabel 1,98282. Untuk hasil uji f (Simultan) diperoleh kesimpulan Fhitung 9,568 

> Ftabel 3,08. Dengan koefisien determinasi (R2) sebesar R2=0,154 maka dapat 

diketahui bahwa variabel X mempengaruhi variabel Y sebesar 15,4%, dengan 

tambahan faktor yang tidak dimasukkan dalam model penelitian ini mempengaruhi 

sisanya sebesar 84,6%. Dari hasil penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa 

mahasiswa Pendidikan Administrasi Perkantoran dan Pendidikan Bisnis Tahun 

2020 Fakultas Ekonomi tertarik untuk berwirausaha baik karena dampak dari 

pengetahuan kewirausahaan maupun penggunaan aplikasi Tiktok. 

Kata Kunci: Tiktok Sebagai Platform Online Shop, Pengetahuan Kewirausahaan, 

Minat Berwirausaha 
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ABSTRACT 

VIVIEN BATSYEBA, 1709620046, The Influence of TikTok as an Online Shop 

Platform and Entrepreneurial Knowledge on The Interest In Entrepreneurship 

of Students Of Faculty Of Economics, State University. Thesis, Jakarta: Faculty 

of Economics, 2024 

The purpose of this research is to determine and analyze the influence of TikTok as 

an online shop platform and entrepreneurial knowledge on the entrepreneurial 

interest of students of the Faculty of Economics, State University of Jakarta. The 

findings of this study support the hypothesis which shows the results of the t-test 

(partial) that TikTok as an online shop platform (X1) has a positive and significant 

effect on students' entrepreneurial interest (Y), This study uses SPSS (Statistical 

Package for Social Science),  with a significance value of the t-count result of 2.651 

> t-table 1.98282. Entrepreneurial Interest (Y) is further positively influenced by 

entrepreneurial knowledge (X2), with a t-count value of 3.009 > t-table 1.98282. 

For the results of the F-test (Simultaneous), the conclusion is that F-count 9.568 > 

F-table 3.08. With a coefficient of determination (R2) of R2 = 0.154, it can be known 

that the X variable affects the Y variable by 15.4%, with additional factors not 

included in this research model affecting the remaining 84.6%. From the results of 

this study, it can be concluded that students of Office Administration Education and 

Business Education in 2020 at the Faculty of Economics are interested in 

entrepreneurship both due to the impact of entrepreneurial knowledge and the use 

of the TikTok application. 

 

Keywords : Tiktok as an Online Shop Platform, Entrepreneurial Knowledge, 

Entrepreneurial Interest. 
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