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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk membandingkan brand personality dari dua merek
fashion ramah lingkungan Indonesia, Sukkha Citta (SC) dan Sejauh Mata
Memandang (SMM). Studi ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan uji
independent samples t-test. Sebanyak 236 data dikumpulkan dengan Aaker’s Brand
Personality Scale (1997) melalui purposive sampling. Hasil menunjukkan
perbedaan yang signifikan dalam persepsi konsumen yang berarti konsumen
menafsirkan brand personality kedua merek secara berbeda dengan skor SMM
yang lebih tinggi yang mengindikasikan bahwa merek tersebut lebih berhasil
menyelaraskan nilai dengan konsumen. Perbedaan perspektif ini menyoroti
pentingnya menyelaraskan brand personality dengan nilai-nilai konsumen secara

efektif untuk meningkatkan citra merek.

Kata kunci: brand personality, Sukkha Citta, Sejauh Mata Memandang
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ABSTRACT
This study aims to compare the brand personality of two Indonesian eco-friendly
fashion brands, Sukkha Citta (SC) and Sejauh Mata Memandang (SMM). This study
uses a quantitative approach with an independent sample t-test. A total of 236 data
were collected using Aaker's Brand Personality Scale (1997) through purposive
sampling. The results show a significant difference in consumer perception which
means consumers interpret the brand personality of the two brands differently with
a higher SMM score indicating that the brand is more successful in aligning values
with consumers. This difference in perspective highlights the importance of
effectively aligning brand personality with consumer values to enhance brand

image.
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