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ABSTRAK

Jeanetta Putri, Dra. Eti Herawati M.Si dan Dra. Lilis Jubaedah, M.Kes,
2024, Pengaruh Media Sosial Terhadap Minat Konsumen Foto Prewedding
(Studi pada Sanggar Gayatri Wedding di Tangerang Selatan), Sarjana
Terapan Kometik dan Perawatan Kecantikan, Fakultas Teknik, Universitas
Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan seberapa besar
pengaruh media sosial instagram terhadap minat konsumen foto prewedding.
Perkembangan teknologi khususnya media sosial Instagram menjadi wadah yag
semakin popular dan digunakan oleh banyak bisnis untuk mempromosikan jasa
dan layanan, termasuk jasa foto prewedding. Dalam penelitian ini, data yang
dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada konsumen yang telah
menggunakan jasa foto prewedding di sanggar Gayatri Wedding. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif dengan pengambil
teknik accidental sampling dengan target 45 orang yang merupakan pelanggan
yang telah menggunakan sanggar Gayatri Wedding. Teknik analisis data yang
digunakan adalah regresi linear sederhana untuk menguji hubungan antara
variabel media sosial Instagram dan varibel minat konsumen.

Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan uji
validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik dan uji hipotesis. Berdasarkan hasil
analisis dan pembahasan untuk media sosial Instagram Thitung sebesar 14,196
lebih besar daripada ttabel sebesar 1,986, serta nilai siginifikasi 0,000 lebih kecil
daripada 0,005 Maka Ho di tolak, sehingga terdapat pengaruh antara media sosial
Instagram dan minat konsumen foto prewedding dengan kategori rendah.

Kata Kunci : Media Sosial, Instagram, Minat Konsumen, Foto Prewedding



ABSTRACT

Jeanetta Putri, Dra. Eti Herawati M.Si and Dra. Lilis Jubaedah, M.Kes, 2024,
The Effect of Social Media in on Consumer Interest in Prewedding Photos
(Study at Gayatri Wedding Studio in South Tangerang), Bachelor of
Cosmetology, Faculty of Engineering, Universitas Negeri Jakarta

This study aims to determine and explain how much influence Instagram social media
has on consumer interest in prewedding photos. The development of technology,
especially Instagram social media, is becoming an increasingly popular platform and is
used by many businesses to promote services and services, including prewedding photo
services. In this study, data were collected through questionnaires distributed to
consumers who have used prewedding photo services at Gayatri Wedding studio. The
method used in this research is a quantitative approach with accidental sampling
technique with a target of 45 people who are customers who have used Gayatri Wedding
studio. The data analysis technique used is simple linear regression to test the
relationship between Instagram social media variables and consumer interest variables.

The data analysis technique used in this study uses validity test, reliability test,
classical assumption test and hypothesis testing. Based on the results of the analysis and
discussion for Instagram social media, the tcount of 14.196 is greater than the ttable of
1.986, and the siginification value of 0.000 is smaller than 0.005 o Ho is rejected, so
there is an influence between Instagram social media and consumer interest in photos.
between Instagram social media and consumer interest in prewedding photos with a low
category low.

Keywords: Social Media, Instagram, Consumer Interest, Prewedding Photos



KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadiran Tuhan Yang Maha Esa
yang telah melimpahkan Rahmat dan karunia — nya sehingga penulis dapat
menyelesaikan skrispsi ini berjudul “Pengaruh Media Sosial Instagram
terhadap Minat Konsumen Foto Prewedding (Studi Pada Sanggar Gayatri
Wedding di Tanggerang Selatan)”. Skripsi ini disusun guna untuk memenuhi
salah satu syarat memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Kosmetik dan
Perawatan Kecantikan Fakultas Teknik di Universitas Negeri Jakarta.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini dapat terselesaikan berkat dari bantuan,
bimbingan dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan
ini penulis ingin menyampaikan rasa hormat dan ucapakan terima kasih kepada:

1. Prof. Dr. Komarudin, M.Si selaku Rektor Universitas Negeri Jakarta.

2. Dr. Uswatun Hasanah, M.Si Selaku Dekan Fakultas Teknik Universitas Negeri
Jakarta.

3. Nurina Ayuningtyas, S.Pd.,M.Pd selaku Koordinator Program Studi Kosmetik
dan Perawatan Kecantikan, Fakultas Teknik, Universitas Negeri Jakarta.

4. Sri. Irtawidjajanti, M.Pd selaku Dosen Pembimbing Akademik

Dra. Eti Herawati M.Si dan Dra. Lilis Jubaedah, M.Kes selaku Dosen

Pembimbing yang senantiasa telah meluangkan waktu dan bimbingan dalam

mengarahkan saya selama penyusunan skripsi ini.

6. Seluruh Dosen Kosmetik dan Perawatan Kecantikan Universitas Negeri Jakarta
yang telah memberikan ilmu dan pengalaman selama masa perkuliahan.

7. Kedua orang tua yang selalu memberikan dukungan, doa dan motivasi dalam
menyusun skripsi ini.

8. Teman-teman dari Prodi Kosmetik dan Perawatan Kecantikan 2020 yang
senantiasa mendengarkan keluh saya, memberikan dukungan motivasi
sehingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik.

9. Teruntuk rekan Aulia Yasmina Firdausa — 1510520053 dan Megawati -
1510520043 yang senantiasa mendengarkan keluh kesah saya, memberi
dukungan, motivasi, pengingat dan menemani sehingga skripsi ini dapat
terselesaikan dengan baik.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih terdapat kekurangan, baik dari segi
isi maupun penyajiannya. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik
dan saran yang membangun dari seua pihak. Semoga penelitian ini dapat
bermanfaat dan dapat digunakan sebagai sumber informasi, pengetahuan dan
Pendidikan.

@1

Jakarta, 22 Juli 2024
Penulis,

(Jeanetta Putri)

Vi



DAFTAR ISl

KATAPENGANTAR ..ottt rre e e Vi
DAFTAR IST et e e e e sree e e e ans vii
DAFTAR TABEL ... e a e IX
DAFTAR GAMBAR ...t e X
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt e e saarnre e e e e Xi
BAB | PENDAHULUAN.........cccooiiieiee e, Error! Bookmark not defined.
1.1 Latar Belakang........cccoueeivrvreiirieeiieee s Error! Bookmark not defined.
1.2 Perumusan Masalah .........ccccoovverieinesrnennnn, Error! Bookmark not defined.
1.3 Tujuan Penelitian.......ccccovveeiiieeiirieeiveeenes Error! Bookmark not defined.
1.4 Manfaat Penelitian ........ccccevveiieernrciesnenenn, Error! Bookmark not defined.
BAB Il KAJIAN PUSTAKA ..., Error! Bookmark not defined.
2.1 Hakikat Pengaruh Media Sosial Instagram ......... Error! Bookmark not defined.
2.1.1 Media SoSial...cceeeeieiiciiiieieeeeeeceee e, Error! Bookmark not defined.
2.1.2 Manfaat Media Sosial ......ccccccvieeiiiiiieeecieee e, Error! Bookmark not defined.
2.1.3 Karakteristik Media Sosial ........ccccccevvverriiieeennnen. Error! Bookmark not defined.
2.1.4 Media Sosial Instagram.........ccccceevcveeeeecieeecennen, Error! Bookmark not defined.
2.1.5 Indikator Instagram........ccccceecuveeeeicieeeenciiee e Error! Bookmark not defined.

2.2 Hakikat Minat Konsumen Foto Prewedding ....... Error! Bookmark not defined.
2.2.1 Minat KONSUMEN .....uuuiiiiiic e Error! Bookmark not defined.
2.2.2 Faktor Minat......ceeeeeeieeciiiieeeee e e Error! Bookmark not defined.
2.2.3 Indikator Minat ........cccccvvveeeeeeeiiciieeeee e, Error! Bookmark not defined.
2.2.4 Foto Prewedding .......coeeecuieeeeiiuiieeeeieee e e Error! Bookmark not defined.
2.2.5 Konsep Foto Prewedding pada Gayatri Wedding.Error! Bookmark not defined.
2.2.6 Minat Konsumen Foto Prewedding...................... Error! Bookmark not defined.

2.3 Kerangka Pemikiran ........ccoceevvvvreiinieeiiiiee i Error! Bookmark not defined.
2.4 BHBOEOSIS ....cocvuveeirnieesnrenasnen e sonans Wassassr e Error! Bookmark not defined.
BAB Il METODOLOGI PENELITIAN.............. Error! Bookmark not defined.
3.1 Tempat dan Waktu Penelitian............c......... Error! Bookmark not defined.
3.2 Bahan dan Materi Penelitian ...........cccceuve.. Error! Bookmark not defined.
3.2.1 RopUlaSi#............. SN Error! Bookmark not defined.
3.2.2 SAMPEL.eiiiiiiiie e Error! Bookmark not defined.
3.2.3 Definisi Konseptual .......cccceeveieeiiiviiieeeiiiee e Error! Bookmark not defined.
3.2.4 Definisi Operasional.........ccccoevveeiiiiieeecciiieeeennnn Error! Bookmark not defined.

3.3  Metode Penelitian .......ccceevvuveeiineeeiiieeeinnnns Error! Bookmark not defined.
3.4 Instrumen Penelitian..........ccceevvveeiiieeennnenns Error! Bookmark not defined.
3.5 Rancangan Penelitian............ccceevveeeeiivneeeenns Error! Bookmark not defined.
3.5.1 Uji Validalitas.....ccccccveeeieiieeieiieeecciee e Error! Bookmark not defined.
3.5.2 Uji Reabilitas....ccccoceeeeeieeciiiiieeee e Error! Bookmark not defined.

3.6 Teknik Pengumpulan Data..........ccoovvvveeviiveenenns Error! Bookmark not defined.
3.7 Teknik Analisis Data ........ccecvveereeiiueesiieiireesinens Error! Bookmark not defined.
3.7.1. Analisis Regresi Linear Serdehana...................... Error! Bookmark not defined.
3.7.2. Analisis Korelasi.....ccccceeeecivieeeeeeieecciiieeeee e Error! Bookmark not defined.
3.7.3. Koefisensi Determinasi.......ccccoceeeeecveeeeecveeeeenen. Error! Bookmark not defined.
3.7.4. Uji Normalitas ....ccccceeeveeiiiiiieeee e Error! Bookmark not defined.
3.7.5. Uji HIPOLESIS c..ueeriiiieeee ettt Error! Bookmark not defined.

Vi



3.7.6. Uji T(Parsial) ..c.cceeeveevieeeiee e Error! Bookmark not defined.
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASANError! Bookmark not
defined.

4.1  Deskripsi Data .....cccceevuvereeeiiiieee e Error! Bookmark not defined.
4.1.1 Karakteristik data responden.......cccccceevvvciveeennns Error! Bookmark not defined.
4.1.1.2 Data Media Sosial Instagram (X).......ccccecovveeenns Error! Bookmark not defined.
4.1.1.3 Data Minat Konsumen Foto Prewedding (Y).....Error! Bookmark not defined.

4.2 Pengujian Persyaratan Analisis Data............. Error! Bookmark not defined.
4.2.1 Uji Validitassim. ..o ot e s Error! Bookmark not defined.
4.2.2 Uji Realibilitas......cccceecviveeieciieeecieee e Error! Bookmark not defined.

4.3 Uji Asumsi KIasiK.....oooeevvveriiiveeiiirciiiieeivieens Error! Bookmark not defined.
4.3.1 Analsisi Regresi Linear Sederhana...........cccuee...... Error! Bookmark not defined.
4.3.2 Koefisien Determinasi .......cccceeeeeveeeeecieeeeccieeeennns Error! Bookmark not defined.
4.3.3 Uji Normalitas......cceeeecvveeeieciieeeeiieee e Error! Bookmark not defined.
e N U SRR Error! Bookmark not defined.

4.4 Pembahasan.......cccccvveieerieiieseesie e se e Error! Bookmark not defined.

BABV KESIMPULAN........cccooviiiiienr e, Error! Bookmark not defined.
5.1  KeSimpulan ..occoeeeeiiieeeciiiieee e e e sieeee e Error! Bookmark not defined.
5.2 Saran ... Ww.eeeos T ccvoeeeeseebuntereranenas Error! Bookmark not defined.

DAFTAR PUSTAKA . ... Error! Bookmark not defined.

LAMPIRAN — LAMPIRAN.......ccccoveiieeeiecee, Error! Bookmark not defined.

viii



DAFTAR TABEL

Tabel 2.2. 1 Bagan Kerangka Pemikiran................ Error! Bookmark not defined.
Tabel 3.4.1. 1 Skala Likert (Sugiyono, 2015) ........ Error! Bookmark not defined.
Tabel 3.4.1. 2 Kisi — kisi Instrumen Media Sosial Instagram ..... Error! Bookmark

not defined.

Tabel 3.5. 1 Rancangan Penelitian (Sumber: Penulis) ......... Error! Bookmark not
defined.

Tabel 3.5. 2 Nilai Cronbach Alpha Sumber : Metode Penelitian Kuantitatif,
Kualitatif dan R&D (2016) ................. Error! Bookmark not defined.

Tabel 3.7.2. 1 Interprestasi Koefisien Korelasi Sumber : Sugiyono (2017) .. Error!
Bookmark not defined.

Tabel 4.1. 1 Karakteristik Respoden Berdasarkan .Error! Bookmark not defined.

Tabel 4.1. 2 Data Media Sosial Instagram (X) ...... Error! Bookmark not defined.

Tabel 4.1.3 Distribusi Frekuensi Variabel .............. Error! Bookmark not defined.
Tabel 4.1.1. 1 Data Minat Konsumen Foto Prewedding....... Error! Bookmark not
defined.

Tabel 4.1.1. 2 Distribusi Frekuensi Variabel Y ...... Error! Bookmark not defined.
Tabel 4.2. 1 Hasil Uji Validitas Media Sosial Instagram (X) ..... Error! Bookmark

not defined.
Tabel 4.2. 2 Hasil Uji Validitas Minat Konsumen Foto Prewedding............. Error!
Bookmark not defined.
Tabel 4.2. 4 Hasil Uji Reabilitas Y ...........c.cccceeene. Error! Bookmark not defined.
Tabel 4.3 1 Uji Regresi Linear Sederhana ............. Error! Bookmark not defined.
Tabel 4.3 2 Hasil Koefisien Determinasi ............... Error! Bookmark not defined.
Tabel 4.3 3 Hasil Uji Normalitas.............cccceeveeene Error! Bookmark not defined.

Tabel 4.3 4 Hasil Uji Normalitas - Scatterplot....... Error! Bookmark not defined.



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2. 1.4 Logo Instagram ...........ccceeeevveeeennnnn Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.4. 1 Data Pengguna Instagram, 2023..Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.2.5. 1 Harga Foto Prewedding............... Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12. 1 Konsep Foto Prewedding........... Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12. 2 Konsep Foto Prewedding.......... Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12. 3 Konsep Foto Prewedding........... Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12. 4 Konsep Foto Prewedding.......... Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12 5 Konsep Foto Prewedding............ Error! Bookmark not defined.
Gambar 2.1.12. 6 Konsep Foto Prewedding........... Error! Bookmark not defined.

Gambar 3.7.5. 1 Variabel Penelitian...........ccc......... Error! Bookmark not defined.



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 KUeSioner.........ccccovevveivieieevieeie e, Error! Bookmark not defined.
Lampiran 2 Tabulasi Data ..............ccccoveveeieiieenenn, Error! Bookmark not defined.
Lampiran 3 Hasil Uji Validitas dan Reabilitas....... Error! Bookmark not defined.
Lampiran 4 Hasil Uji Normalitas...........c.cccceeveneee. Error! Bookmark not defined.
Lampiran 5 UJi Regresi Linear Sederhana ............ Error! Bookmark not defined.
Lampiran 6 Uji Koefisien Determinasi .................. Error! Bookmark not defined.
Lampiran 7 Lembar Pengesahan Skripsi ............... Error! Bookmark not defined.
Lampiran 8 Surat Izin Penelitian............c.ccccoevneen. Error! Bookmark not defined.
Lampiran 9 Surat Pernyataan SKripsi..................... Error! Bookmark not defined.

Xi






