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ABSTRAK 

Fauziah Syabani Rahma, 1707620085. Pengaruh Gaya Hidup dan Pemasaran 

Digital terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan di Aplikasi Shopee pada Siswa 

Jurusan Pemasaran SMK Negeri 47 Jakarta. Skripsi: Program Studi S1 

Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, Juni 2024. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis sejauh mana 

pengaruh gaya hidup dan pemasaran digital terhadap keputusan pembelian. 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode pengambilan 

data survei melalui google form. Pernyataan penelitian ini sebelumnya dilakukan  

uji validitas dan reabilitas kepada 30 orang yang kemudia target pada penelitian ini 

sebanyak 142 yang dihitung melalui rumus slovin. Pengolahan data menggunakan 

aplikasi statistik SPSS versi 26. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa gaya hidup berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Pemasaran digital berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Gaya hidup dan pemasaran 

digital berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: gaya hidup, pemasaran digital, dan keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Fauziah Syabani Rahma, 1707620085. The Influence of Lifestyle and Digital 

Marketing on Customer Purchasing Decisions in the Shopee Application among 

Marketing Department Students at SMK Negeri 47 Jakarta. Thesis: Bachelor of 

Business Education Study Program, Faculty of Economics, Jakarta State 

University, June 2024. 

The aim of this research is to determine and analyze the extent of the influence of 

lifestyle and digital marketing on purchasing decisions. This research uses a 

quantitative approach with a survey data collection method via Google Form. This 

research statement was previously tested for validity and reliability on 30 people, 

then the target for this research was 142 which was calculated using the Slovin 

formula. Data processing uses the SPSS version 26 statistical application. 

The research results show that lifestyle has a positive and significant influence on 

purchasing decisions. Digital marketing has a positive and significant influence on 

purchasing decisions. Lifestyle and digital marketing simultaneously influence 

purchasing decisions. 

 

Keywords: lifestyle, digital marketing, and purchasing decisions 
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