85

BAGIAN AKHIR
Daftar Pustaka
Adiyanto, M. R., & Purnomo, A. S. D. (2021). Dampak Tingkat Literasi Keuangan
Syariah Terhadap Minat Menggunakan Produk Keuangan Syariah. Jurnal
Administrasi Kantor, 9(1), 1-12.

Agustianti, R. (2022). Metode Penelitian Kuantitatif Dan Kualitatif. In Hukum
Perumahan.
https://books.google.co.id/books?id=t3zPqTnRjX0C&dq=wrong+diet+pills&

source=gbs navlinks_s

Amanda, G. (2022). OJK: Jarak Literasi Keuangan Syariah dan Konvensional
Perlu Diperkecil. REPUBLIKA; REPUBLIKA.
https://ekonomi.republika.co.id/berita/rv1v4b423/ojk-jarak-literasi-
keuangan-syariah-dan-konvensional-perlu-diperkecil#:~:text=Berdasarkan

Survei Nasional Literasi dan,konvensional mencapai 49%2C68 persen.

Andriani, G. F., & Halmawati, H. (2019). Pengaruh Bagi Hasil, Kelompok Acuan,
Kepercayaan Dan Budaya Terhadap Minat Menjadi Nasabah Bank Syariah.
Jurnal Eksplorasi Akuntansi, 1(3), 1322-1336.
https://doi.org/10.24036/jea.v113.145

Andriyani, V., Maro’ah, S., & Mauliddah, N. (2022). Kepuasan Konsumen
terhadap Loyalitas Konsumen Tissue “ See U ” Di Surabaya. Improvement:
Jurnal  Manajemen Dan  Bisnis, 2(1), 69-76. https://journal.um-
surabaya.ac.id/improvement/article/view/17131%0Ahttps://journal.um-

surabaya.ac.id/index.php/improvement/article/viewFile/17131/5925
Antonio, M. S. (2001). Bank Syariah dari Teori ke Praktek (p. 160).

Arisandi, B. (2022). Pengaruh Sektor Pariwisata terhadap Pendapatan Asli Daerah
(PAD) Kabupaten Sumbawa. Journal of Finance and Business Digital, 1(3),
171-182. https://doi.org/10.55927/jfbd.v1i3.1183

Aulia, B., Damrus, D., & Manan, A. A. (2024). Pengaruh Literasi Keuangan



86

Syariah Terhadap Perilaku Minat Menabung (Studi Pada Nasabah Pt. Bank
Syariah Indonesia Kc¢ Imam Bonjol). Jurnal Sains Riset, 14(1), 77-87.
https://doi.org/10.47647/jsr.v1411.2126

Az-Zahra, K. N., Andriana, 1., & Thamrin, K. M. H. (2022). Pengaruh Literasi
Keuangan Syariah Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah dalam
Perspektif Syariah (Studi pada Mahasiswa S1 Fe Universitas Sriwijaya). A/-
Kharaj : Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah, 5(4), 1801-1809.
https://doi.org/10.47467/alkharaj.v5i4.1995

Aziz, N., & Hendrastyo, V. S. (2019). Pengaruh Kualitas Layanan , Kepercayaan
Dan Promosi Terhadap Minat Nasabah Menabung Pada Bank Syariah
Cabang Ulak Karang Kota Padang. 03(0), 227-234.
https://doi.org/10.31575/jp.v313.183

Bambang Prasetyo, L. M. J. (2016). Metode penelitian kuantitatif: teori dan
aplikasi. Jakarta: Rajawali Pers. http://inlislite.uin-suska.ac.id/opac/detail-
opac?id=770

Basori, A., Maslichah, H., & Si, M. (2022). KEPUTUSAN MENGGUNAKAN
PRODUK PERBANKAN SYARIAH ( Studi pada Mahasiswa Program Studi
Perbankan Syariah FEB UNISMA ). 3(2), 1-8.

Cahyono, A. T., Widyanto, E. A., & Anjani, [. A. (2023). Pengaruh Pemahaman
Bagi Hasil dan Kepercayaan terhadap Minat Menjadi Nasabah Bank Syariah
Tahun 2022. Jurnal EKSIS, 19(1), 99-112.
https://doi.org/10.46964/eksis.v19101.394

Candera, M., Afrilliana, N., & Ahdan, R. (2020). Peran Literasi Keuangan Syariah
dalam memoderasi Pengaruh Demografi terhadap Minat Menabung Pada
Perbankan  Syariah.  Jurnal = Manajemen  Motivasi,  16(1), 1.
https://doi.org/10.29406/jmm.v1611.2069

Ermawati, C., & Sidiq, A. W. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas
Pelayanan Dan Kepercayaan Terhadap Minat Menabung Nasabah Pt Bank



87

Mandiri (Persero) Tbk Kcp Kendal Boja. Solusi, 19(3), 211.
https://doi.org/10.26623/sls1.v1913.4062

Faizah, N., & Sa’diyah, M. (2022). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah, Kualitas
Pelayanan dan Tingkat Kepercayaan Terhadap Minat Mahasiswa dalam
Menabung di Bank Syariah. Business and Economics Conference in

Utilization of Modern Technology, 253-266. https://journal.unimma.ac.id

Fauzi, A., & Murniawaty, I. (2020). Pengaruh Religiusitas dan Literasi Keuangan
Syariah Mahasiswa terhadap Minat Menjadi Nasabah di Bank Syariah. EEAJ
Economic Education Analysis Journal, 9(2), 473-486.
https://doi.org/10.15294/eeaj.v9i2.39541

Ghozali, 1. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 25.

Badan Penerbit Universitas Diponegoro: Semarang.

Handayanti, V. (2022). Instrumen Penilaian Pembelajaran Berbasis Case-Based
Learning (CBL) Mata Kuliah Struktur Baja Sub CPMK Sambungan Baja. UNS
(Universitas Sebelas Maret), 1-23.

Harisya, S. M., & Mochlasin, M. (2022). Peran moderasi halal lifestyle pada
hubungan pengetahuan keuangan dan kepercayaan terhadap minat menabung
masyarakat di bank syariah. Journal of Halal Industry Studies, 1(1), 32-44.
https://doi.org/10.53088/jhis.v1il.119

Haryono, R. (2022). Pengaruh Pengetahuan, Religiusitas dan Kepercayaan
Terhadap Minat Menabung di Bank Syariah. Journal of Comprehensive
Islamic Studies, 1(1), 133—156. https://doi.org/10.56436/jocis.v1i1.95

Hasibuan, S. K., & Nurbaiti. (2023). Pengaruh Tingkat Kepercayaan, Literasi
Keuangan Syariah, dan Lokasi Terhadap Minat Menjadi Nasabah Di Bank
Syari’ah dengan Religiusitas Sebagai Variabel Moderasi (Studi Kasus
Masyarakat Kecamatan Sosa). Jurnal Masharif Al-Syariah: Jurnal Ekonomi
Dan Perbankan Syariah, 8(1), 275-292.

Islamiyah, N., Hidayati, N., & Rizal, M. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan,



88

Promosi, dan Kepercayaan Terhadap Minat Beli Ulang. Riset Manajemen,

161.

Jamiah Qomariah. (2019). Pengaruh Efikasi Diri Dan Kepercayaan Terhadap
Komitmen Organisasi Pegawai Dinas Pendidikan Provinsi Papua Barat.

Jurnal Manajemen Pendidikan , 806—815.

Kardoyo, Nurkhin, A., Muhsin, Mukhibad, H., & Aprilia, F. D. (2020). The effect
of knowledge, promotion, and religiosity on intention to use Islamic banking
sendees. [International Journal of Financial Research, 11(2), 128-135.
https://doi.org/10.5430/ijfr.v1 1n2p128

Kartika, C., Yusuf, Y., Hidayat, F., Krinala, E., Fauzi, S. N., Sari, A. P.,
Firmansyah, E., & Wahyudi, W. (2019). PENGARUH RELIGIUSITAS,
TRUST, CORPORATE IMAGE, DAN SISTEM BAGI HASIL TERHADAP
CUSTOMER BEHAVIOR INTENTION MENABUNG DAN CUSTOMER
LOYALTY DI BANK SYARIAH MANDIRI JAWA TIMUR. 04(01), 30-49.

Khairani, Cut, A. H., & Pospos, A. F. F. (2021). Pengaruh Pengetahuan, Persepsi,
Perilaku Pelaku Bisnis dan Motivasi Terhadap Minat Bertransaksi di
Perbankan Syariah (Studi Kasus Pada Pelaku Bisnis Pasar Tradisional Kota
Kuala simpang). JIM (Jurnal Ilmiah Mahasiswa), 3(2), 222-238.

Khairunnisa, A., & Mustikawati, 1. (2020). Pengaruh Promosi, Pemahaman Bagi
Hasil, Kepecayaan Terhadap Minat Mahasiswa Menabung di Bank Syariah.
Jurnal Profita, 8(6), 248-253.

Khasanah, M., Aminullah, R., & Setianingsih, D. (2022). Determinants of Islamic
Financial Literacy Index: Comparison Based on Ethnographic Studies in

Yogyakarta, Indonesia. Afkaruna: Indonesian Interdisciplinary Journal of
Islamic Studies, 18(1). https://doi.org/10.18196/atkaruna.v18i11.12584

Krisnanto, A., & Yulianthini, N. N. (2021). Pengaruh Nilai Pelanggan dan
Kepercayaan Terhadap Kepuasan Pelanggan Pengguna Jasa Gojek di Kota
Singaraja. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 3(1), 76.



89

Kusumadewi, R., Yusuf, H. A. A., & Wartoyo. (2019). Literasi Keuangan Syariah
Di Kalangan Pondok Pesantren.

Kuswati, Purwanti, renny sri, & Yustini, I. (2020). Pengaruh Organizational Trust
dan Employee Engagement Terhadap Job Satisfaction (Suatu Studi Pada
Perusahaan Daerah Air Minum (PDAM) Tirta Galuh, Kabupaten Ciamis).

Business Management and Enterpreneruship Journal, 2, 13-25.

Lampengan, P., Massie, J. D. ., & Roring, F. (2019). Pengaruh Motivasi,
Kepercayaan Dan Sikap Konsumen Terhadap Minat Beli Pengguna Online
Shop Zalora Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Unsrat Manado.
Emba, 7(4), 5693-5703.
https://ejournal.unsrat.ac.id/index.php/emba/article/view/26449

Lucyana Widiawati, Imamah Hastiati Hajidah, Rani Ambar wati, Henny Saraswati,
& Wahyu Hidayat. (2023). Pengaruh Literasi Keuangan Terhadap Minat
Menabung di Bank Syariah (BSI). Student Research Journal, 1(3), 64—84.
https://doi.org/10.55606/stjyappi.v1i3.315

Mail Hillian Batin. (2019). Penanganan Keluhan, Dan Kepuasan Terhadap
Loyalitas Nasabah. Journal of Islamic Banking and Finance, 3(1), 45.

Malik, A., Ahmad Syahrizal, & Anisah. (2021). Pengaruh Promosi, Pengetahuan
Dan KepercayaanTerhadap Minat Menabung Di Bank Syariah IndonesiaKcp
Singkut Pada Masyarakat Desa Pelawan Jaya. Jurnal Margin, 1(1), 28—43.

Nabila, Z. D., & Isroah, 1. (2019). Pengaruh Kewajiban Moral Dan Lingkungan
Sosial Terhadap Kepatuhan Wajib Pajak Orang Pribadi Pengusaha. Nominal:
Barometer  Riset  Akuntansi  Dan  Manajemen,  8(1), 47-58.
https://doi.org/10.21831/nominal.v8i1.24498

Natania, N., & Haryadi, D. (2024). The influence of knowledge and financial
literacy on the interest in saving for bank syari ’ ah students. 7(1), 607—613.

Nawi, F. A. M., Daud, W. M. N. W., Ghazali, P. L., Yazid, A. S., & Shamsuddin,

Z. (2018). Islamic Financial Literacy: A Conceptualization and Proposed



90

Measurement. International Journal of Academic Research in Business and

Social Sciences, 8(12), 629—641. https://doi.org/10.6007/ijjarbss/v8-112/5061

Nazaruddin Aziz, V. S. H. (2022). Pengaruh Kualitas Layanan, Kepercayaan Dan
Promosi Terhadap Minat Nasabah Menabung Pada Bank SyariahCabang Ulak
Karang Kota Padang. Jurnal Pundi, 3(3), 227-234.
https://ojs.akbpstie.ac.id/index.php/jurnal-pundi/article/view/183/98

Nurrohmah, R. F., & Purbayati, R. (2020). Pengaruh Tingkat Literasi Keuangan
Syariah dan Kepercayaan Masyarakat terhadap Minat Menabung di Bank
Syariah. Jurnal Maps (Manajemen Perbankan Syariah), 3(2), 140-153.
https://doi.org/10.32627/maps.v3i2.135

OJK. (2020). Literasi Keuangan. https://ojk.go.id/id/kanal/edukasi-dan-

perlindungan-konsumen/Pages/literasi-keuangan.aspx
OJK. (2021). Otoritas Jasa Keuangan. OJK. https://www.ojk.go.id/id/Default.aspx
OJK. (2022). Laporan Perkembangan Keuangan Syariah di Indonesia.

Otoritas Jasa Keuangan. (2019). Strategi Nasional Literasi Keuangan Indonesia.

Otoritas Jasa Keuangan, 1-130.

Pangestika Chandra Dewi, Umi Widyastuti, & Muhammad Yusuf. (2023).
Pengaruh Literasi Keuangan, Norma Subjektif, Dan Sikap Terhadap Niat

Menabung Mahasiswa Pendidikan Di Jabodetabek. Jurnal Bisnis, Manajemen,
Dan Keuangan, 3(3), 692—704. https://doi.org/10.21009/jbmk.0303.07

Prastiwi, I. E. (2018). Pengaruh Persepsi Anggota Pada Sharia Compliance,
Komitmen Agama dan Atribut Produk Islam Terhadap Customer’s Trust Yang
Berdampak Pada Keputusan Menggunakan Jasa Lembaga Keuangan Syariah
(Studi Pada BMT Amanah Ummah Sukoharjo). Jurnal lImiah Ekonomi Islam,
4(01), 28. https://doi.org/10.29040/jiei.v4il1.162

Prihanto, I. G., Riyanto, B., Suwardi, S., Gunawan, H., Kuntjahyowati, E., Haris,
A. I, & Ramadhan, A. A. (2020). Pengaruh Kualitas Website Lembaga



91

Penerbangan Dan Antariksa Nasional Terhadap Kepuasan Pengguna Dengan
Metode Webqual. Jurnal Studi Komunikasi Dan Media, 24(2), 153.
https://doi.org/10.31445/;skm.2020.3341

Priyatno, D. (2013). Analisis korelasi, regresi dan multivariate dengan SPSS.
Yogyakarta : Gava Media.
https://opac.perpusnas.go.id/DetailOpac.aspx?1d=989052

Puji Lestari, D. 1., Cahyaningtyas, S. R., & Isnaini, Z. (2023). Pengaruh Literasi
Keuangan Syariah, Pengetahuan, Religiusitas, Dan Uang Saku Terhadap
Minat Mahasiswa Menjadi Nasabah Pada Bank Syariah (Studi Kasus Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Mataram). Jurnal Riset

Mahasiswa Akuntansi, 3(3), 68—82. https://doi.org/10.29303/risma.v3i3.790

Puji, P. S., & Hakim, L. (2021). Peran Gender sebagai Variabel Moderating
Pembelajaran Perbankan Syariah, Literasi Keuangan Syariah, Religiusitas,
Inklusi Keuangan Syariah Terhadap Minat Menabung Bank Syariah. Jurnal
Pendidikan Akuntansi (JPAK), 9(1), 1-12.
https://doi.org/10.26740/jpak.vOnl.p1-12

Purwanto, N. (2019). Variabel Dalam Penelitian Pendidikan. Jurnal Teknodik,
6115, 196-215. https://doi.org/10.32550/teknodik.v0i10.554

Puspitasari, V. E., Yetty, F., & Nugraheni, S. (2021). Pengaruh Literasi Keuangan
Syariah, Persepsi Imbal Hasil, dan Motivasi terhadap Minat Investasi di Pasar
Modal Syariah. Journal of Islamic Economics and Finance Studies, 2(2), 122.
https://doi.org/10.47700/jiefes.v212.3292

Putri, Y., Solihat, A., Rahmayani, R., Iskandar, 1., & Trijumansyah, A. (2019).
Strategi meningkatkan Minat Menabung di Bank Syariah melalui Penerapan
Religiusitas. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Performa, 16(1), 77-88.
https://doi.org/10.29313/performa.v1611.4532

Ramadan, N., & Nasution, S. (2022). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah
Terhadap Minat Menabung Pada Bank Tabungan Negara ( Btn Kc Syariah



92

Medan ). Jurnal Akmami, 3(3), 569-579.

Ribadu, M. B., & Wan, W. N. (2019). An integrated approach towards Sharia
compliance E-commerce trust. Applied Computing and Informatics, 15(1), 1—

6. https://doi.org/10.1016/j.aci.2017.09.002

Risa Nur Fauzi. (2020). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah, Pengetahuan Agama,
Dan Promosi Terhadap Minat Menjadi Nasabah Bank Syariah. Jurnal
Pendidikan Dan Ekonomi, 9(1), 37-46.

Riyanti, M. Nazori Madjid, & G.W.I. Awal Habibah. (2023). Pengaruh Bagi Hasil
Dan Kepercayaan Terhadap Minat Masyarakat Menabung Di Bank Syariah
Kota Jambi. Jurnal llmiah Manajemen, Ekonomi Dan Akuntansi, 3(1), 56—70.
https://doi.org/10.55606/jurimea.v3i1.239

Rizaty, M. A. (2023). Mayoritas Penduduk Indonesia Beragama Islam pada 2022.

Datalndonesia.ld.

Roihan, H., Novia, A., & Hulwati. (2023). The Influence of Financial Literacy and
Trust on the Interest To Saving Moderated Halal Lifestyle. Annual
International Conference on Education and Islamic Studies, Sharia

economics, 1-19.

Rokhmania Nurmaeni, Siti Hasanah, M. W. (2020). ANALISIS PENGARUH
HEDONISME, RELIGIUSITAS, MOTIVASI, DAN PROMOSI
TERHADAP KEPUTUSAN MENABUNG PADA BANK SYARIAH
(STUDI KASUS PADA PT BANK BRI SYARIAH, TBK KANTOR
CABANG PEMBANTU MAJAPAHIT SEMARANG). Jurnal Tabarru’:
Islamic Banking and Finance, 3(November), 303-312.

Rozikin, A. Z., & Sholekhah, I. (2020). Islamic Financial Literacy, Promotion, and
Brand Image Towards Saving Intention in Sharia Bank. Igtishadia, 13(1), 95.
https://doi.org/10.21043/iqtishadia.v13i1.6489

Safitri, F. A., Diana, N., & Alrasyid, H. (2022). Pengaruh Religiusitas dan Literasi
Keuangan Syariah Terhadap Minat Masyarakat Menabung di Lembaga



93

Keuangan Syariah (Study Kasus Masyarakat Desa .... El-Aswaq. Islamic
Economics and . 1-14.

http://riset.unisma.ac.id/index.php/laswq/article/viewFile/17583/13296

Salim, F., Arif, S., & Devi, A. (2021). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah, Islamic
Branding, dan Religiusitas terhadap Keputusan Mahasiswa Dalam

Menggunakan Jasa Perbankan Syariah. El-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi &
Bisnis Islam, 5(2), 226-244. https://doi.org/10.47467/elmal.v5i2.752

Santi, Toni Endaryono, B., Prasetyo, A., & Abdilah Kurniawan, L. (2023).
PENGARUH RELIGIUSITAS DAN LITERASI KEUANGAN SYARIAH
TERHADAP MINAT MENABUNG DI BANK SYARIAH INDONESIA
(BSI) PADA MAHASISWA EKONOMI SYARIAH (IAI Nasional Laa Roiba
Bogor). Jurnal GICI Jurnal Keuangan Dan Bisnis, 15(2), 113-119.
https://doi.org/10.58890/jkb.v15i2.192

Saputra, R. A., Maulana, H., Farid, D., Susana, L. M., Mulyasari, H., Pakarti, M.
H. A., & Hendriana. (2023). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah Terhadap
Keputusan Pemilihan Produk Simpanan BMT Rukun Abadi (Studi Kasus
Anggota Koperasi BMT Rukun Abadi). Transformasi: Journal of Economics
and Business Management, 2(3), 63-80.
https://jurnal2.untagsmg.ac.id/index.php/Transformasi/article/view/955%0A
https://jurnal2.untagsmg.ac.id/index.php/Transformasi/article/download/955/
864

Sari, A. J., & Pradesyah, R. (2023). Pengaruh Literasi Keuangan Syariah dan
Kepercayaan Terhadap Minat Masyarakat Bandar Parkland, Klang Selangor,
Malaysia, Melakukan Transaksi di Bank Islam. Jurnal Humaniora : Jurnal
Ilmu Sosial, Ekonomi Dan Hukum, 7(1), 163-173.
https://doi.org/10.30601/humaniora.v7i1.3568

Setiadi, N. J. (2013). Perspektif Kontemporer pada Motif, Tujuan, dan Keinginan
Konsumen Edisi Ketiga. Perilaku Konsumen, January 2010, 422.
https://books.google.co.id/books?id=DZLyDwAAQBAJ



94

Sriyono, Tsuraya Zahira Najah, Samrotul Ilmi, Denny Machrus Aly, & Miftachul
Faiz Muhadi. (2024). Pengaruh Tingkat Literasi Keuangan, Kepercayaan dan
Kualitas Pelayanan terhadap Minat Menabung di Bank Syariah. El-Mal:
Jurnal  Kajian  Ekonomi &  Bisnis  Islam, 5(5), 3536-3544.
https://doi.org/10.47467/elmal.v5i5.1646

Subkhan, M., & Yusli, M. (2021). Pengaruh Literasi Keuangan, Digital Marketing,
Brand Image Dan Word of Mouth Terhadap Minat Generasi Z Pada Bank
Syariah (Studi Kasus Di Bank Syariah Kabupaten Sleman). EKOMBIS
REVIEW: Jurnal IImiah Ekonomi Dan Bisnis, 262-276.

Sugiyono. (2014). Metode penelitian pendidikan : Pendekatan kuantitatif,
kualitatif, ~dan  R&D. Bandung:  Alfabeta.  http://inlislite.uin-
suska.ac.id/opac/detail-opac?id=770

Sugiyono. (2019). Metode penelitian kuantitatif kualitatif dan R&D. Bandung :
Alfabeta. https://ejournal.upnvj.ac.id/JIEFeS/article/view/3292

Sugiyono. (2020). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Alfabeta,
Bandung. https://www.bmtfastabiq.co.id/

Suryaningsih, W., & Hermawan, H. (2023). Why are Customers Still Lolay to
Islamic Banks? Velocity: Journal of Sharia Finance and Banking, 3(2), 125—
140. https://doi.org/10.28918/velocity.v3i2.1131

Syah, M. A. (2022). Analisis Tingkat Literasi Keuangan Mahasiswa Perguruan
Tinggi  Negeri. Jurnal Illmu  Manajemen, 10(2),  545-553.
https://journal.unesa.ac.id/index.php/jim/article/view/17987

Titin Agustin Nengsih, Hamzah, Muhammad Maulana, A. (2021). Analisis Minat
Menabung Masyarakat di Bank Syariah Indonesia Studi Empiris Desa
Pelawan Jaya. Al-Mashrafiyah: Jurnal Ekonomi, Keuangan Dan Perbankan
Syariah, 5(2), 28-39.

Tulasmi, T., & Mukti, T. (2020). Peran Pegadaian Syariah dalam Literasi Keuangan
Syariah. Jurnal Ilmiah Ekonomi Islam, 6(2), 239.



95

https://doi.org/10.29040/jiei.v6i2.1072

Tulwaidah, R., Mubyarto, N., & Ismail, M. (2023). Pengaruh literasi keuangan
terhadap minat menabung Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam
UIN STS Jambi Di BANK Syariah. Jurma : Jurnal Riset Manajemen, 1(1),
158-171.

Udin, A. F. (2023). Literasi Keuangan Syariah dan Tingkat Kepercayaan
Masyarakat Petani Bawang Merah Kabupaten Brebes Menjadi Nasabah Bank
Syariah. Jurnal Simki Economic, 6(1), 246-256.
https://doi.org/10.29407/jse.v611.162

Ulya, N. H., Soemarso, E. D., & Kodir, M. A. (2020). Analisis Pengaruh Kualitas
Produk, Kualitas Pelayanan Dan Kepercayaan Terhadap Minat Menabung
Pada Pt Bank Tabungan Negara (Persero) Tbk. Cabang Semarang. Keunis,
8(1), 21. https://doi.org/10.32497/keunis.v8il.2132

Usvita, M. (2021). Pengaruh Religiusitas Dan Kepercayaan Nasabah Terhadap
Keputusan Menabung Pada Bank Nagari Syariah Kcp Simpang Empat. Jurnal
Apresiasi Ekonomi, 9(1), 47-53. https://doi.org/10.31846/jae.v9i11.339

Utari Ayuningsih, 2022. (2022). Syariah Indonesia Kota Pekanbaru Terhadap.

Velayati, M. F. (2021). Pengaruh Pengetahuan, Promosi, Kepercayaan, Religiusitas
Dan Pendapatan Masyarakat Di Masa Pandemi Terhadap Minat Menabung Di
Bank Syariah Dengan Brand Awareness Sebagai Variabel Moderating. Institut

Agama Islam Negeri Salatiga.

Wahyudi, M. 1., Alrasyid, H., & Malang, U. 1. (2022). Pengaruh Literasi Keuangan
Syariah dan Kepercayaan Santri Terhadap Minat Menabung Pada Lembaga
Keuangan Syariah (Studi Pada Pondok Hafshawaty Zainul Hasan Genggong
Probolinggo). Islamic Economic and Finance Journal, 3(2), 409-423.

Wahyuni, M. (2020). Statistik Deskriptif Untuk Penelitian Olah Data Manual dan
SPSS versi 25. In Angewandte Chemie International Edition, 6(11), 951-952.
(Issue Mi).



96

Wita Nensa, S. (2021). Pengaruh Kepercayaan Konsumen Dan Kepuasan
Konsumen Terhadap Minat Beli Pada Situs Belanja Online Lazada Di Batam.
1-71. http://repository.upbatam.ac.id/974/1/cover s.d bab IIl.pdf

Yana, Esti, A. Y. A. (2023). PENGARUH LITERASI KEUANGAN SYARIAH DAN
LINGKUNGAN SOSIAL TERHADAP MINAT MENABUNG DI BANK
SYARIAH (Studi Kasus PT. Bank BCA Syariah KC Jatinegara). 296-317.

Yuniningsih, Y., Santoso, B., Mestika Sari, I., Auththor Firdausy, A., & Romadhon,
I. C. (2022). Financial Literacy and Motivation to Stimulate Saving Behavior
Intention in form of Bank Customer Deposits. Journal of Economics, Finance
and Management Studies, 05(11), 3334-3340.
https://doi.org/10.47191/jefms/v5-111-19



