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ABSTRAK 

Tujuan dalam penelitian ini adalah menguji pengaruh kelompok sebaya dan 

literasi ekonomi terhadap intensi kewirausahaan Generasi Z dengan peran 

mediasi penggunaan media sosial. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan data primer. Data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah Anggota #KomunitasUangkita (Komunita) dengan menggunakan 

metode purposive sampling. Data penyebaran ini diperoleh melalui 

penyebaran kuisioner google form melalui Telegram dan Whatapps. 

Pengolahan data penelitian ini menggunakan SmartPLS 3. Teknik analisis 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Structural Equation Model 

(SEM) berbasis Partial Least Square (PLS). Berdasarkan hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa: Kelompok sebaya dan penggunaan media sosial 

memiliki pengaruh positif terhadap intensi kewirausahaan. Kelompok sebaya 

memiliki pengaruh positif terhadap penggunaan media sosial. Literasi 

ekonomi tidak memiliki pengaruh terhadap intensi kewirausahaan ataupun 

penggunaan media sosial. Penggunaan media sosial berperan dalam 

memediasi pengaruh kelompok sebaya terhadap intensi kewirausahaan. 

Penggunaan media sosial tidak berperan dalam memediasi pengaruh literasi 

ekonomi terhadap intensi kewirausahaan Generasi Z. 

Kata kunci: Kelompok Sebaya, Literasi Ekonomi, Penggunaan Media Sosial, 

Intensi Kewirausahaan 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to examine the influence of peer groups and 

economic literacy on Generation Z entrepreneurial intentions with the 

mediating role of social media use. This research uses quantitative methods 

with primary data. The data used in this study are #KomunitasUangkita 

(Komunita) members using purposive sampling method. This distribution 

data was obtained through distributing google form questionnaires via 

Telegram and Whatapps. The analysis technique used in this research is the 

Structural Equation Model (SEM) based on Partial Least Square (PLS). Based 

on the results of this study indicate that: Peer groups and social media usage 

have a positive influence on entrepreneurial intentions. Peer groups have a 

positive influence on the use of social media. Economic literacy has no 

influence on entrepreneurial intentions or the use of social media. The use of 

social media plays a role in mediating the influence of peer groups on 

entrepreneurial intentions. The use of social media does not play a role in 

mediating the effect of economic literacy on Generation Z entrepreneurial 

intentions. 

Keywords: Peer Group, Economic Literacy, Social Media Use, 

Entrepreneurial Intention 
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