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ABSTRAK

Siti Nabillah. 2022. 1702519056. Pengaruh Social Media Marketing terhadap
Brand Awareness pada Followers Instagram Menantea. Program Studi DIII
Manajemen pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Karya lImiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Gambaran tentang Social
Media Marketing dan Brand Awareness pada akun Instagram Menantea. 2)
Pengaruh Social Media Marketing terhadap Brand Awareness pada akun Instagram
Menantea. Metode pengumpulan data pada penelitian ini yaitu dengan
menyebarkan kuesioner secara online. Sampel yang diambil sebanyak 120
Responden yang merupakan pengguna aktif Instagram yang mengetahui akun
Instagram menantea @menantea.toko yang berada di wilayah Jabodetabek. Metode
analisis data menggunakan analisis deskriptif dan analisis regresi linier sederhana
dengan menggunakan SPSS untuk mengolah data hasil penelitian. Hasil pada
penelitian ini menunjukkan bahwa Social Media Marketing memiliki pengaruh
terhadap Brand Awareness pada instagram Menantea. Dalam koefisien determinasi
(R2) menunjukkan nilai 0,354. Sehingga dapat disimpulkan Social Media
Marketing mempengaruhi Brand Awarenes sebesar 35,4%, dan sisanya 64,6%
dipengaruhi variabel lain.

Kata Kunci : Social Media Marketing, Brand Awareness, Instagram Menantea



ABSTRACT

Siti Nabillah. 2022. 1702519056. The Influence Of Social Media Marketing On
Brand Awareness On Instagram Followers Menantea. Marketing Management
Study Program DII1. Faculty Of Economics. State University Of Jakarta.

This scientific work aims to find out: 1) An overview of Social Media
Marketing and Brand Awareness on Instagram Menantea. 2) The effect of Social
Media Marketing on Brand Awareness on Instagram Menantea. The method of data
collection in this study is by distributing online questionnaires. The sample taken
iIs 120 respondents who are active Instagram users who know the Instagram
account of menantea @menantea.toko in Greater Jabodetabek area. The data
analysis method used descriptive analysis and simple linear regression analysis
using SPSS to process the research data. The results of thi study indicate that Social
Media Marketing has an influence on Brand Awareness on Instagram Menantea.
in the coefficient of determination (R2) shows a value of 0,354. So it can be
concluded that Social Media Marketing affects Brand Awareness by 35,4%, and the
remaining 64,6% is influenced by other varibales.
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