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ABSTRAK 

 

Selfiana Andriani, 1515620040. “Online Visual Merchandise Elements 

Terhadap Impulsive Buying Produk Fashion”. Skripsi, Jakarta : Program 

Studi Pendidikan Tata Busana, Fakultas Teknik, Universitas Negeri 

Jakarta,2025. 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh informasi tentang online 

visual merchandise elements pada produk fashion, memperoleh informasi 

tentang impulsive buying pada produk fashion secara online dan untuk 

mengetahui pengaruh online visual merchandise elements terhadap 

impulsive buying produk fashion. Metode penelitian menggunakan metode 

survey dengan pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian ini berjumlah 120 

responden, Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan google 

form, data yang diperoleh adalah data primer yang merupakan hasil dari 

jawaban responden atas kuesioner yang telah disebarkan. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu statistik deskriptif dengan analisis data 

menggunakan Uji Regresi Linier Sederhana. Uji hipotesis yang digunakan 

pada penelitian ini adalah uji t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

ditemukan bahwa T hitung > T tabel (8,685 > 1,658) dengan nilai sig. 0,000 

< 0,05 yang berarti terdapat pengaruh yang signifikan antara antara online 

visual merchandise elements terhadap impulsive buying produk fashion.   

 

Kata kunci: online visual merchandise elements, impulsive buying 
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ABSTRACT 

 
Selfiana Andriani, 1515620040. “Online Visual Merchandise Elements 

on Impulsive Buying of Fashion Products”. Thesis, Jakarta: Fashion 

Education Study Program, Faculty of Engineering, State University of 

Jakarta, 2025. 

The purpose of this research to obtain information about online 

visual merchandise elements on fashion products, obtain information about 

impulsive buying on fashion products online and to determine the effect of 

online visual merchandise elements on impulsive buying of fashion 

products. The research method uses a survey method with a quantitative 

approach. The sample of this study amounted to 120 respondents, data 

collection was carried out using google form, the data obtained was 

primary data which was the result of respondents' answers to the 

questionnaire that had been distributed. The method used in this research is 

descriptive statistics with data analysis using Simple Linear Regression 

Test. The hypothesis test used in this study is the t test. The results showed 

that it was found that T count > T table (8.685> 1.658) with a sig value. 

0.000 <0.05, which means that there is a significant influence between 

online visual merchandise elements on impulsive buying of fashion 

products.   

 

Keywords: online visual merchandise elements, impulsive buying 
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