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ABSTRAK 
 

Nabila Khalisha Fauzi, 1410620026, Pengaruh Terpaan Media Pada 
Pemberitaan Boikot Produk Pro Israel di Media Online Detik.com 
Terhadap Persepsi Mahasiswa Gerakan Mahasiswa Nasional 
Indonesia (GMNI) Kota Tangerang (Studi Eksplanatif Pada Berita 
“Terkuak Dampak Boikot Produk Pro Israel di Indonesia” Tanggal 14 
Maret 2024). Hal 1-155. 16 Buku, 2014 – 2023; 14 Artikel, 2019 – 2024. 

Topik pemberitaan boikot produk pro Israel mulai ramai 
diperbincangkan dan menjadi sorotan media online. Persepsi mengenai 
aksi boikot dinilai menjadi cerminan sikap moral dan tingkat kesadaran serta 
pemahaman terhadap isu kompleks global yang terjadi saat ini, termasuk 
persepsi mahasiswa dalam konteks kesadaran sosial dan politik. Tujuan 
dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh terpaan media pada 
pemberitaan boikot produk pro Israel di media online Detik.com terhadap 
persepsi mahasiswa GMNI Kota Tangerang. 

Penelitian ini menggunakan teori agenda setting untuk menjelaskan 
pengaruh terpaan media terhadap persepsi. Variabel terpaan media diukur 
dengan dimensi paparan, perhatian, dan keadaan paparan. Variabel 
persepsi diukur dengan dimensi stimulasi, pengorganisasian, interpretasi- 
evaluasi, memori, dan mengingat. 

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan 
pendekatan penelitian kuantitatif. Metode yang digunakan adalah metode 
survei dengan menyebarkan kuesioner kepada sampel dari populasi 
mahasiswa GMNI Kota Tangerang sebanyak 60 responden. 

Berdasarkan data yang diperoleh, hasil dari penelitian terbukti bahwa 
data berdistribusi normal dan linear. Hasil penelitian juga menunjukkan 
bahwa terpaan media pada pemberitaan boikot produk pro Israel di media 
online Detik.com berpengaruh kuat dan signifikan terhadap persepsi 
mahasiswa GMNI Kota Tangerang, hal ini dapat dibuktikan melalui hasil 
analisis regresi linear sederhana dengan nilai signifikansi sebesar 0,001 < 
0,05 serta didukung dengan hasil koefisien determinasi sebesar 70,6%. 

Kesimpulan yang didapatkan dari penelitian ini yaitu pemberitaan 
boikot produk pro Israel di media online Detik.com telah menerpa 
mahasiswa GMNI Kota Tangerang sehingga terbentuk persepsi mahasiswa 
GMNI Kota Tangerang mengenai boikot produk pro Israel, oleh karena itu 
dapat dinyatakan bahwa Ho ditolak dan Ha diterima, sehingga terpaan 
media terbukti memiliki pengaruh terhadap persepsi. 

Kata kunci: Terpaan Media, Persepsi, Media Online 
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ABSTRACT 
 

Nabila Khalisha Fauzi, 1410620026, The Influence of Media Exposure 
on News of Boycott of Pro-Israel Products in the Online Media 
Detik.com on the Perception of Students of the Indonesian National 
Student Movement (GMNI) Tangerang City (Explanatory Study on the 
News “Revealing the Impact of Boycott of Pro-Israel Products in 
Indonesia” on March 14, 2024). Pages 1-155. 16 Books, 2014 – 2023; 
14 Articles, 2019 – 2024. 

 
The topic of boycotting pro-Israel products has been widely 

discussed and highlighted by online media. Perceptions of the boycott are 
considered to be a reflection of moral attitudes and the level of awareness 
and understanding of current global complex issues, including student 
perceptions in the context of social and political awareness. The purpose of 
this study is to determine the effect of media exposure on the news of the 
boycott of pro-Israel products in the online media Detik.com on the 
perceptions of GMNI Tangerang City students. 

This study uses agenda setting theory to explain the influence of 
media exposure on perceptions. Media exposure variables are measured 
by the dimensions of exposure, attention, and exposure state. Perception 
variables are measured by the dimensions of stimulation, organization, 
interpretation-evaluation, memory, and recall. 

This research uses the positivism paradigm with a quantitative 
research approach. The method used is a survey method by distributing 
questionnaires to a sample of the GMNI Tangerang City student population 
of 60 respondents. 

Based on the data obtained, the results of the study proved to be 
normally and linearly distributed. The results showed that media exposure 
to the news of the boycott of pro-Israel products on Detik.com online media 
had a strong and significant effect on the perceptions of GMNI Tangerang 
City students, which can be proven through the results of simple linear 
regression analysis with a significance value of 0.001 <0.05 and supported 
by the results of the coefficient of determination of 70.6%. 

The conclusion obtained from this research is that the news of the 
boycott of pro-Israel products in the online media Detik.com has hit GMNI 
Tangerang City students so that the perceptions of GMNI Tangerang City 
students regarding the boycott of pro-Israel products are formed, therefore 
it can be stated that Ho is rejected and Ha is accepted, so that media 
exposure is proven to have an influence on perceptions. 

Keywords: Media Exposure, Perception, Online Media 
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