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ABSTRAK 

Muhammad Yoga Farhan, 1410619044, Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Literasi Media Terhadap Sikap Likers Mengenai Polusi Udara Pada Unggahan 

Akun Instagram @Greenpeaceid Tanggal 22 September 2023. Halaman 1-178. 

11 Buku, 2009-2021; 16 Artikel, 2013-2023; 2 Situs, 2023-2024. Program Studi 

Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri 

Jakarta. 

Literasi media erat kaitannya dengan informasi. Perkembangan media yang 

begitu pesat membuat masyarakat lebih bergantung kepada media sebagai landasan 

sumber informasi. Salah satu media informasi yaitu akun Instagram 

@greenpeaceid. Dari beberapa konten Greenpeace mengenai polusi udara dan 

kampanye Clean Air Now!, konten tanggal 22 September 2023 merupakan konten 

yang menampilkan aksi turun lapangan kampanye Clean Air Now! secara langsung 

dimana Greenpeace membuat tulisan “Clean Air Now!” dari hasil polusi yang 

dikumpulkan menggunakan HEPA filter dengan tujuan untuk mengingatkan dan 

menyadarkan masyarakat dan juga pemerintah bahwa kualitas udara Jakarta masih 

tercemar. Kampanye Clean Air Now! merupakan aksi kampanye yang dilakukan 

dengan bersepeda berkeliling kota Jakarta sebagai pengingat untuk pemerintah dan 

juga masyarakat bahwa kualitas udara Jakarta masih sangat buruk. Maka dari itu, 

peneliti tertarik untuk melakukan penelitian dengan judul faktor-faktor yang 

mempengaruhi literasi media terhadap sikap likers mengenai polusi udara pada 

unggahan akun Instagram @greenpeaceid tanggal 22 September 2023. 

Penelitian ini menggunakan teori new media atau media baru yang 

menjelaskan bahwa perkembangan media, telah mengubah cara berkomunikasi, 

berinteraksi dan membangun pengetahuan menjadi lebih luas. Penelitian ini 

memiliki delapan dimensi untuk variabel literasi media yang terdiri dari 

Keterampilan berpikir kritis yang memungkinkan audiens untuk mengembangkan 

penilaian independen tentang konten media; Pemahaman tentang proses 

komunikasi massa; Kesadaran akan dampak media terhadap individu dan 

masyarakat; Strategi untuk menganalisis dan mendiskusikan pesan media; 

Pemahaman tentang konten media sebagai teks yang memberikan wawasan tentang 

budaya dan kehidupan kita; Kemampuan untuk menikmati, memahami, dan 

menghargai konten media; Pengembangan keterampilan produksi yang efektif dan 

bertanggung jawab; Pemahaman tentang kewajiban etika dan moral praktisi media. 

Sedangkan pada variabel sikap memiliki tiga dimensi yang terdiri dari Kognitif, 

Afektif, dan Niat Perilaku.  

Paradigma positivisme merupakan paradigma yang digunakan dalam 

penelitian ini dan menggunakan pendekatan kuantitatif. Metode yang digunakan 

pada penelitian ini ialah metode survei berupa kuesioner pada google form yang 

disebarkan secara online. Populasi yang digunakan pada penelitian ini ialah likers 

pada konten akun Instagram @greenpeaceid 22 September 2023. Teknik penarikan 

sampel pada penelitian ini menggunakan purposive sampling dengan syarat 
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mengikuti akun Instagram @greenpeaceid, mengetahui unggahan konten Instagram 

@greenpeaceid, dan memberikan like pada unggahan konten Instagram 

@greenpeaceid tanggal 22 September 2023. Metode pengolahan data yang 

digunakan pada penelitian ini ialah tendensi sentral yaitu mean pada univariate dan 

factor analysis pada bivariat. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor Pemahaman tentang konten 

media sebagai teks yang memberikan wawasan tentang budaya dan kehidupan kita 

yang paling mempengaruhi sikap para likers dari unggahan akun Instagram 

@greenpeaceid mengenai polusi udara. Likers mengakses konten dan mendapati 

perubahan sikap dalam menjadi mengetahui buruknya keadaan polusi udara, 

membentuk pemahaman akan polusi udara, memperhatikan keadaan polusi udara, 

serta memahami cara menyikapi polusi udara. Hal ini didasari oleh perolehan nilai 

factor loadings terbesar yang ada pada dimensi Pemahaman tentang konten media 

sebagai teks yang memberikan wawasan tentang budaya dan kehidupan kita. 

Adapun sikap likers menunjukkan pengaruh pada aspek Afektif yang merupakan 

evaluasi dan perasaan terhadap objek sikap yang meliputi perasaan suka atau tidak 

suka seseorang terhadap suatu benda serta mencakup perasaan netral terhadap objek 

yang dalam hal ini ialah polusi udara. 

Kesimpulan pada penelitian ini adalah pemahaman tentang konten media 

sebagai teks yang memberikan wawasan tentang budaya dan kehidupan kita 

memiliki nilai factor loadings tertinggi dan menjadi faktor yang paling 

mempengaruhi sikap likers unggahan akun Instagram @greenpeaceid mengenai 

polusi udara. Adapun saran pada penelitian ini, perlu adanya kampanye atau event 

lain yang dapat menarik perhatian masyarakat mengenai pentingnya menjaga 

kualitas udara sehingga dapat menambah wawasan serta membentuk pemahaman 

yang dapat merubah sikap seseorang. 

Kata Kunci: Literasi Media, New Media, Sikap.
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ABSTRACT 

Muhammad Yoga Farhan, 1410619044, Factors Influencing Media Literacy 

Towards Likers' Attitudes Regarding Air Pollution on Instagram Account 

Uploads @Greenpeaceid Dated September 22, 2023. Pages 1-178. 11 Books, 

2009-2021; 16 Articles, 2013-2023; 2 Sites, 2023-2024. Communication Science 

Study Program, Faculty of Social Sciences and Law, Universitas Negeri Jakarta.  

Media literacy is closely related to information. The rapid development of 

the media has made people more dependent on the media as the foundation of 

information sources. One of the information media is the @greenpeaceid Instagram 

account. From some of Greenpeace's content on air pollution and the Clean Air 

Now!, the content on September 22, 2023 is content that features the clean air now! 

directly where Greenpeace wrote "Clean Air Now!" from the pollution results 

collected using HEPA filters with the aim of reminding and making the public and 

the government aware that Jakarta's air quality is still polluted. Clean Air Now! is 

a campaign action carried out by cycling around the city of Jakarta as a reminder 

to the government and also the public that Jakarta's air quality is still very poor. 

Therefore, the researcher is interested in conducting a study with the title Factors 

that affect media literacy towards the attitude of likers regarding air pollution on 

the Instagram account upload @greenpeaceid September 22, 2023. 

This research uses the theory of new media which explains that the 

development of the media has changed the way of communicating, interacting and 

building knowledge to be wider. This study has eight dimensions for media literacy 

variables consisting of Critical thinking skills that allow the audience to develop 

independent judgments about media content; Understanding of the mass 

communication process; Awareness of the impact of media on individuals and 

society; Strategies for analyzing and discussing media messages; An understanding 

of media content as a text that provides insight into our culture and life; Ability to 

enjoy, understand, and appreciate media content; Development of effective and 

responsible production skills; An understanding of the ethical and moral 

obligations of media practitioners. Meanwhile, the attitude variable has three 

dimensions consisting of Cognitive, Affective, and Behavioral Intention.  

The positivism paradigm is the paradigm used in this study and uses a 

quantitative approach. The method used in this study is a survey method in the form 

of a questionnaire on a google form that is distributed online. The population used 

in this study is likers on Instagram account content @greenpeaceid September 22, 

2023. The sample drawing technique in this study uses purposive sampling on the 

condition of following @greenpeaceid Instagram account, knowing the uploads of 

@greenpeaceid Instagram content, and giving likes on Instagram content uploads 

@greenpeaceid September 22, 2023. The data processing method used in this study 

is the central tendency, namely the mean in univariate and factor analysis in 

bivariate. 



iv 

 

 

 

The results of the study show that the factor of understanding media content 

as a text that provides insight into our culture and life is the most influential factor 

in the attitude of the likers from Instagram account uploads @greenpeaceid 

regarding air pollution. Likers accessed the content and found a change in attitude 

to know the bad state of air pollution, form an understanding of air pollution, pay 

attention to the state of air pollution, and understand how to respond to air 

pollution. This is based on the acquisition of the largest factor loadings value that 

exists in the dimension of Understanding media content as a text that provides 

insight into our culture and life. The likers attitude shows an influence on the 

affective aspect  which is an evaluation and feeling towards the object, an attitude 

that includes a person's feelings of liking or disliking an object and includes a 

neutral feeling towards the object, which in this case is air pollution. 

The conclusion of this study is that the understanding of media content as a 

text that provides insight into our culture and life has the highest factor loadings 

value and is the factor that most influences the attitude of likers uploading 

Instagram accounts @greenpeaceid regarding air pollution. As for the suggestions 

in this study, there needs to be a campaign or other event that can attract public 

attention about the importance of maintaining air quality so that it can add insight 

and form an understanding that can change a person's attitude. 

Keywords: Attitude, Media Literacy, New Media.
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