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ABSTRAK

Shakilah Faliha, 1410620036, Pengaruh Kampanye Komunikasi Gerakan
Penanaman Pohon Serentak Oleh Kementerian Lingkungan Hidup Dan
Kehutanan Terhadap Sikap Peduli Lingkungan Remaja Pengunjung Taman
Wisata Alam Punti Kayu Palembang. Hal 1-164. 15 Buku, 2015 - 2018; 18
Artikel, 2014 — 2023; 2 Situs. Skripsi 2024. Program Studi Ilmu Komunikasi,
Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta.

Kampanye merupakan bentuk kegiatan komunikasi yang dapat digunakan
untuk mencapai tujuan tertentu, meningkatkan kesadaran dan opini masyarakat
mengenai isu-isu penting yang sedang diperjuangkan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh kampanye komunikasi Gerakan Penanaman Pohon Serentak
oleh Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan terhadap sikap peduli
lingkungan remaja pengunjung taman wisata alam Punti Kayu Palembang.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori integrasi informasi
menurut Littlejohn. Teori ini merupakan bagian dari teori komunikasi yang
memusatkan perhatian dalam membahas bagaimana cara menghimpun dan
mengatur informasi tentang individu, peristiwa, situasi, dan gagasan yang
kemudian dapat membentuk sikap seseorang terhadap suatu objek.

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan pendekatan
kuantitatif. Metode yang digunakan survei dengan jenis penelitian eksplanatif.
Populasi penelitian ini adalah remaja pengujung taman wisata alam Punti Kayu
Palembang sebanyak 100 orang. Teknik sampling pada penelitian ini menggunakan
non-purposive. Analisis data menggunakan analisis univariate dan bivariate regresi
linear sederhana.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kampanye komunikasi Gerakan
Penanaman Pohon Serentak oleh Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan
memberikan dampak yang positif kepada sikap responden. Hal ini didukung dari
pengukuran nilai distribusi dan nilai rata-rata. Kemudian terdapat pengaruh cukup
kuat dan signifikan antara kampanye komunikasi Gerakan Penanaman Pohon
Serentak terhadap sikap remaja pengujung taman wisata alam Punti Kayu
Palembang. Hal ini didukung berdasarkan hasil uji regresi linear sederhana dan
hasil uji hipotesis yang menyatakan Ho ditolak dan Ha diterima.

Kesimpulan dari penelitian ini, kampanye komunikasi Gerakan Penanaman
Pohon Serentak terbukti memiliki pengaruh yang signifikan terhadap sikap peduli
lingkungan remaja pengujung taman wisata alam Punti Kayu Palembang. Saran
untuk Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan perlu lebih memperhatikan
target khalayak khususnya dalam bagaimana memotivasi audiens agar semakin giat
untuk berpartisipasi dalam kampanye upaya pelestarian lingkungan berikutnya.

Kata Kunci: Kampanye, Lingkungan, Sikap



ABSTRACT

Shakilah Faliha, 1410620036, The Influence of the Communication Campaign
of the Simultaneous Tree Planting Movement by the Ministry of Environment
and Forestry on the Environmental Awareness of Teenagers Visiting the Punti
Kayu Nature Tourism Park, Palembang. Pages 1-164. 15 Books, 2015 - 2018; 18
Articles, 2014 - 2023; 2 Sites. Thesis 2024. Communication Science Study
Program, Faculty of Social Sciences and Law, Universitas Negeri Jakarta.

A campaign is a form of communication activity that can be used to achieve
certain goals, as well as increase public awareness and opinion regarding
important issues that are being fought for. This study aims to determine the
influence of the communication campaign of the Simultaneous Tree Planting
Movement by the Ministry of Environment and Forestry on the environmental
awareness of teenagers visiting the Punti Kayu nature tourism park, Palembang.

The theory used in this study is the information integration theory according
to Littlejohn. This theory is part of communication theory that focuses on discussing
how we collect and organize information about individuals, events, situations, and
ideas that can then shape a person's attitude towards an object.

This study uses a positivism paradigm with a quantitative approach. The
method used is a survey with an explanatory research type. The population of this
study was 100 teenagers visiting the Punti Kayu Palembang nature tourism park.
The sampling technique in this study used non-purposive. Data analysis used
univariate and bivariate simple linear regression analysis.

The results of the study showed that the communication campaign of the
Simultaneous Tree Planting Movement by the Ministry of Environment and Forestry
had a positive impact on the attitudes of respondents. This is supported by the
measurement of distribution values and average values. Then there is a strong and
significant influence between the communication campaign of the Simultaneous
Tree Planting Movement on the attitudes of teenagers visiting the Punti Kayu
Palembang nature tourism park. This is supported by the results of the simple linear
regression test and the results of the hypothesis test which stated that Ho was
rejected and Ha was accepted.

The conclusion of this study is that the communication campaign of the
Simultaneous Tree Planting Movement has proven to have a significant influence
on the environmental care attitudes of teenagers visiting the Punti Kayu Palembang
nature tourism park. Suggestions for the Ministry of Environment and Forestry need
to pay more attention to the target audience, especially in how to motivate the
audience to be more active in participating in the next environmental conservation
campaign.

Keywords: Attitude, Campaign, Environment
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