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PENGARUH MEDIA SOSIAL TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK FESYEN LOKAL DI KECAMATAN 

BALIGE 

Regitha Hoky Lie 

Dosen Pembimbing : Dra. Suryawati, M.Si. dan Dr. Wesnina, M.Sn. 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial terhadap 

keputusan pembelian produk fesyen lokal di kecamatan Ballige. Metode penelitian 

yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan metode pengumpulan data 

berupa metode survei. Populasi yang digunakan adalah seluruh individu yang 

mengikuti akun Instagram Batikta. Teknik penentuan sampel yang digunakan 

adalah purposive sampling sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan pada penelitian ini adalah angket berupa kuesioner. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah regresi linear sederhana. Berdasarkan hasil analisis 

data yang diperoleh pada uji-T dimana t-hitung adalah se.be.sar -1.311 < t-tabe.l 

1,984 de.ngan tingkat signifikansi 0,000 < 0,005 maka dapat disimpullkan bahwa 

hasil penelitian ini menunjukkan me.dia sosial tidak be.rpe.ngaruh te.rhadap 

Ke.putusan Pe.mbe.lian. 

Kata Kunci: Instagram, keputusan pembelian, Media sosial, Toko Batikta, UMKM 
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Title : THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA ON 

PURCHASING DECISIONS FOR LOCAL FESYEN PRODUCTS 

IN BALIGE DISTRICT 

Regitha Hoky Lie 

Dosen Pembimbing : Dra Suryawati, M.Si. dan Dr. Wesnina, M.Sn. 

This study aims to determine the effect of social media on purchasing 

decisions for local fashion products in Balige District. The research method used is 

a quantitative approach with data collection methods in the form of survey methods. 

The population used is all individuals who follow Batikta's Instagram account. The 

sampling technique used was purposive sampling of 100 respondents. The data 

collection technique used in this study was a questionnaire in the form of a 

questionnaire. The data analysis technique used is simple linear regression. Based 

on the results of data analysis obtained in the T-test, where the t-count is -1.311 < 

t-table 1.984 with a significance level of 0.000 < 0.005, it can be concluded that 

the results of this study show that social media has no effect on purchasing 

decisions. 

Keywords: Batikta Store, Instagram, purchasing decisions, social media, UMKM 
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