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ABSTRAK 
 
Tsuroyya Nur Karimah, 1709620094, Pengaruh Media Sosial TikTok dan Self 

Confidence terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Negeri Jakarta. Skripsi Program Studi S1 Pendidikan 

Administrasi Perkantoran, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Negeri 

Jakarta, 2025. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Media Sosial TikTok dan Self 

Confidence terhadap Minat Berwirausaha mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Negeri Jakarta. Pada penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

deskriptif. Populasi pada penelitian ini berjumlah 968 mahasiswa Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Negeri Jakarta Angkatan 2021. Teknik dalam penentuan sampel 

pada penelitian ini menggunakan proportional random sampling sehingga sampel pada 

penelitian ini berjumlah 242 mahasiswa. Data dikumpulkan melalui kuisioner dan 

analisis data dilakukan dengan menggunakan bantuan Partial Least Square (PLS) versi 

4.0. Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa Media Sosial TikTok berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha, Self Confidence berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha, dan Media Sosial TikTok dan Self 

Confidence berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha.  

 

Kata Kunci: Media Sosial, Self Confidence, Minat Berwirausaha 
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ABSTRACT 
 
Tsuroyya Nur Karimah, 1709620094, The Influence of TikTok Social Media and 

Self Confidence on the Entrepreneurial Interest of Students at the Faculty of 

Economics and Business, Jakarta State University. Thesis for Bachelor of Science 

in Office Administration Education, Faculty of Economics and Business, Jakarta 

State University, 2025. 

 

This study aims to determine the effect of TikTok Social Media and Self Confidence on 

Entrepreneurial Interest of students of the Faculty of Economics and Business, State 

University of Jakarta. This study uses descriptive quantitative methods. The population 

in this study amounted to 968 students of the Faculty of Economics and Business, State 

University of Jakarta, Class of 2021. The technique for determining the sample in this 

study used proportional random sampling so that the sample in this study amounted to 

242 students. Data were collected through questionnaires and data analysis was 

carried out using the help of Partial Least Square (PLS) version 4.0. The results in this 

study indicate that TikTok Social Media has a positive and significant effect on 

Entrepreneurial Interest, Self Confidence has a positive and significant effect on 

Entrepreneurial Interest, and TikTok Social Media and Self Confidence have a positive 

and significant effect on Entrepreneurial Interest.  

 

Keywords: Social Media, Self Confidence, Entrepreneurial Interest 
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