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LAMPIRAN

Lampiran 1 : Kuisioner Penelitan
Variabel X : Kampanye

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan SS | S TS STS

@) (@) @ |

Kampanye (Variabel X)

A. Dimensi Goals

Hasil adalah pernyataan konseptual atas apa yang hedak diraih

1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 tentang
memanfaatkan kembali ampas
kopi menjadi pupuk tanaman

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 tentang konsep ESG
(ecosystem, social, governance)

3. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 tentang cerita ampas
kopi dimanfaatkan kembali
menjadi pupuk tanaman

Hasil pada dasarnya adalah serangkaian niat yang dinyatakan yang
bersama- sama meniadakan masalah

1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19  April 2024 melakukan

XX



XXi

pengolahan kembali pada ampas
kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 hendak mengurangi
limbah ampas kopi yang dapat
mencemari lingkungan

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 meningkatkan
kesadaran akan pencemaran
lingkungan

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

SS

(4)

TS

STS

(1)

Kampanye (Variabel X)

Dimensi Objective

Tujuan

yang sebenarnya dalah objektif dan dapat diukur

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19  Aprii 2024  menciptakan
lingkungan yang terjaga
kebersihannya

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 meningkatkan

partisipasi dalam menggunakan




XXii

ampas kopi sebagai  pupuk
tanaman

Tujuan dari video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 dapat diukur secara
objektif

Tujuan

kampan

yang sebenarnya tidak menyatakan apa yang akan dilaku
ye, tetapi lebih kepada apa yang akan diraih

kan

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk membuat
lingkunganlebih terjaga
kebersihannya

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk meningkatkan
kesadaran tentang pengolahan
kembali ampas kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk mengajak
penggunaan pupuk tanaman hasil
pengolahan ampas kopi

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

SS

(4)

TS

STS

(1)

Kampanye (Variabel X)




XXiii

A. Dimensi Strategies

Strategi adalah pernyataan tema komunikasi atau ‘kendaraan’ yang
akan digunakan untuk meraih tujuan spesifik

1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 digunakan untuk
mencapai lingkungan yang bersih
dari limbah ampas kopi

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 digunakan untuk

meningkatkan pemanfaatan
ampas kopi sebagai pupuk
tanaman

3. | Video Kampanye

#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 digunakan untuk
kesadaran tentang pengolahan
kembali ampas kopi

Strategi menggambarkan keseluruhan rencana aksi yang akan
menyatukan setiap tidakan yang diambil untuk melaksanakan
kampanye

1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk memuat
lingkungan yang bersih dari limbah
ampas kopi

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk memuat
tindakan mencapai konsep ESG
(ecosystem, social, governance)




XXiv

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 untuk memuat
meningkatkan pemanfaatan
ampas kopi sebagai pupuk
tanaman

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

SS

(4)

S TS STS

@) @ ()

Kampanye (Variabel X)

Dimensi Tactics

Tugas

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berisi tugas untuk
mencapai lingkungan yang bersih
dari limbah ampas kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berisi tugas untuk
merealisasikan konsep ESG
(ecosystem, social, governance)

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berisi tugas untuk
merealisasikan penggunaan




XXV

ampas kopi sebagai  pupuk
tanaman

Pihak y

ang bertanggung jawab menyelesaikan tuga

(7]

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 mengajak semua
orang untuk menjaga lingkungan
dari limbah ampas kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 ditujukan untuk pihak
yang ingin mengurangi limbah
ampas Kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19  April 2024 menunjukan
partisipasi Kopi Janji Jiwa dalam
menjaga lingkungan

Jangka

waktu penyelesaian tugas

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 dapat dilakukan
secara terus menerus

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 diselesaikan dalam
jangka waktu yang lama

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 dapat dilakukan
dengan singkat




XXVi

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan SS | S TS STS
@ (3 (@ [()
Kampanye (Variabel X)
A. Dimensi Climbing Toward the Goal: The Strategic Planning

Ladder

Untuk memastikan semua elemen rencana kampanye diperlukan dan
sesuai, ada baiknya jika kita memikirkan kemajuan kekhususan sebagai
sebuah tangga

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 sesuai dengan tujuan
utama yang hendak mencapai
lingkungan yang bersih dari limbah
ampas kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 memuat informasi
yang dibutuhkan untuk mencapai
tujuan, yaitu pemanfaatan ampas
kopi sebagai pupuk tanaman

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 diperlukan untuk
mencapai tujuan yaitu,
menyelesaikan limbah ampas kopi
yang menyebabkan pencemaran
lingkungan

Bagaimana misi, pernyataan masalah, hasil, tujuan, strategi, dan taktik
berhubungan satu sama lain




XXVii

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berhubungan
dengan hasil yang hendak dicapai
yaitu, penggunaan ampas Kkopi
sebagai pupuk tanaman

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024  berhubungan
dengan konsep ESG (ecosystem,
social, governance)

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berhubungan
dengan pengelolaan ampas kopi
menjadi pupuk tanaman




XXViii

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

SS

(4)

TS

STS

(1)

Kampanye (Variabel X)

A.

Dimensi Initiating the Planning Process

Prosesnya mencakup tiga tahap, salah satunya generasi ide

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 menjelaskan
permasalahan  yang  hendak
diselesaikan, yaitu masalah limbah
ampas Kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 memberi tahu tujuan
yang hendak dicapai yaitu
penggunaan kembali ampas kopi
untuk dijadikan pupuk tanaman

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 memberi tahu cara
menyelesaikan masalah limbah
ampas kopi dengan penggunaan
kembali ampas kopi untuk
dijadikan pupuk tanaman

Tinjaua

n Kritis

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal




XXiX

19 April 2024 ditinjau sesuai
dengan masalah yang ada
dilapangan

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 disesuaikan dengan
konsep ESG (ecosystem, social,
governance) yang hendak dicapai

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 disesuaikan dengan
kemampuan audiens untuk
menyelesaikan masalah, yaitu
dengan memberikan secara gratis
ampas kopi untuk dijadikan pupuk
tanaman

Membangun konsensus untuk menciptakan

rencana

visi yan

g sam

a terkai

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 disetujui oleh banyak
audiens

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 dipahami sebagai
upaya untuk mencapai konsep
ESG (ecosystem, social,
governance)

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 dipahami untuk
meningkatkan partisipasi




XXX

pemanfaatan ampas kopi sebagai
pupuk tanaman

Variabel Y : Brand Image

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan SS | S TS STS

4 (@ (@ [
Brand Image (Variabel Y)

A. Dimensi Strength of brand association

Relevansi pribadi
1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 relevan dengan nilai-
nilai pribadi Anda terkait dengan
perlindungan lingkungan
2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 mencerminkan
kepedulian Anda terhadap isu-isu
lingkungan dan keberlanjutan
3. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 sesuai dengan apa
yang Anda harapkan dari sebuah
kampanye lingkungan
Konsistensi penyajiannya dari waktu ke waktu.
1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan




XXXi

@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 konsisten dalam
setiap penyampaian terkait isu
lingkungan limbah ampas kopi

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 tetap setia pada
tema dan tujuan utamanya dari
waktu ke waktu

3. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 konsisten dalam
mendukung komitmen  jangka
panjang terhadap isu lingkungan
limbah ampas kopi

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan SS | S TS STS

4) [@) [ ()

Brand Image (Variabel Y)

B. Dimensi Favourable of brand association

Pemasar menciptakan asosiasi merek yang disukai dengan meyakinkan
konsumen bahwa merek tersebut memiliki atribut dan manfaat yang
relevan yang memenuhi kebutuhan dan keinginan mereka.

1. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berhasil menunjukan
atribut positif dari brand yang




XXXii

relevan dengan kebutuhan
lingkungan Anda

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 meyakinkan Anda
bahwa brand ini memiliki manfaat
yang relevan untuk lingkungan

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 membuat Anda
percaya dengan brand ini
dibandingkan dengan kompetitor
lainnya yang juga berkomitmen

dalam hal pencegahan limbah
ampas Kopi

Kesadaran Merek, yang merupakan persepsi akan suatu objek saat

memikirkan kategori tertentu.

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 membantu Anda
mengingat brand Kopi Janji Jiwa
ketika memikirkan tentang ampas
kopi yang dimanfaatkan kembali
menjadi pupuk tanaman

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 jelas dalam
mengasosiasikan brand ini dengan
komitmen tentang pemanfaatan
ampas kopi menjadi pupuk
tanaman

3. | Video Kampanye

#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal




XXXiii

19 Aprii 2024 membuat Anda
sadar dengan keberadaan brand
ini di pasar

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan SS | S TS STS
4 13 @ [
Brand Image (Variabel Y)
C. Dimensi Uniqueness of brand association

Merek tersebut memiliki keunggulan kompetitif yang berkelanjutan atau

proposisi penjualan unik yang memberi konsumen alasan kuat mengapa

mereka harus membelinya.

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 efektif dalam
membedakan brand dari
kompetitor dalam hal komitmen
perlindungan lingkungan

2. | Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 berhasil menunjukan
manfaat khusus yang tidak
ditawarkan oleh kompetitor dalam
konsep ESG

3. | Video Kampanye

#JanjiSayangBumi  di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 memberikan
informasi terkait pemanfaatkan
ampas kopi menjadi pupuk




XXXV

tanaman dibandingkan dengan
kompetitor

Pemasar dapat membuat perbedaan
perbandingan langsung dengan pesaing,
menyorotnya secara implisit.

unik

ini
atau

eksplisit
mereka

melalui
dapat

1.

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 secara eksplisit
menunjukan perbedaan dalam hal
melindungi lingkungan dengan
pemanfaatan ampas kopi

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 menyoroti melalui
pesan dan gambar pemanfaatan
ampas kopi menjadi pupuk
tanaman secara implisit

Video Kampanye
#JanjiSayangBumi di unggahan
@kopijanjijiwa Instagram tanggal
19 April 2024 memanfaatkan
perbedaan unik dalam hal
menjaga lingkungan baik secara
eksplisit dan implisit




Lampiran 2 : Data Variabel X dan Y

Variabel X

3|4|4(3|4|4|3|3[3(3|4|4(4a|4|4|3|4|4|4|3|4a]4a]|4|4|3|4]4|3|3|4|3|4|3|3|4]|4|3|3]|4

4(4(3[3|4|3[4(3|4|4(33|3|3|4(4(3|3|4|4a|4|4|3|4|4|4|3|4[3|4|4|3|4|3|4|4|3[3|3]|4

1
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1

3
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1
1

444434343 |3|4|4a|3|4|a|3|4|4|a|a|4|4]|4|3]|4|3|4|a|a]|4|4]|4|4a|3|3|4|3|3]|4|4|3]|4

4143443333 |4|4|a|4|3|4(4a]4|3|4|3|4|4|4|4a]4|3|3|4|3|3|3|4|3[4|3|4|4a|a]|4|3|4]4

3|4|4(3|4(3|3|4[3(3|4|4[3|4|3|4|4a|4|4|3|3][4]4|3|4|3[3|4|3[4[3|4|4|3|3|4|4|3|4]4|3]|4

4

4244|4333 |4|3|4(3|3|4|3[4|3|4|4|4|3|3|4|4[34|3|3|4|3|4|3|4[3|4|4|3|4|3|4|3]|4

2|4|3[4(3|4|3|4[3|4|3|3[4|3|4|4|3|3|4|3|4]4|3|4|3|4|3|3|4(3|4|3|4|4|3|3|4|3[3[4]4]|3
3|14(3[3[3|4|3|4[3|4|3|3[4|3|4|3|4|3|3|4(3|4|3|4|4|4|3|4|3[3[4(3|4|3[4|3|4|4|3]4]4]|4
214|3[4(3|4|3|4[3|4|3|4]4]4|3|4|3|4|3|4|3|4|3|4|3|4|3|3|4(3[4]4|3|3|4|3|4|3[4[3[4]|3
313(/3[33(3|4|4|4a|4|4|a|3|4|4|a|a]|4|3|3|3[3[3|3|3[3[3|4|4(a|4a|4|a|a|al|a|a|a|a]|a]|4|4
3(3(3(3|3[3|4|3(|3|3|3|4|4|3|3|3|3|3|3|3|3|4|4|3|3|3|4|3|4|3|3|3[3|4|4[3[3[3[3[3[4]3
4142434434 |4|a|a|4|4a|3[34|3|4|3|4|4|4|a]a]|4|3|a|a|3|4|4|a]4a|3|4|a|a]|4]|4|3]|4
4142434344343 4(3|3[3|4|4|4|4|3|3|4|4[4|3|4|4|4|3|4|4|3[3|4|3|4|4a|3|4|4]3

3

3/3/3|4(3|4/4/3/3[3{3|4/3|4/4(4,4|3|3(4/4(3/3/4/3[3(3[3|3[3|3|3[3|3[(4|4(4|3|34|4|4

3/3/3|3(3|3|3/3/3(3{3|4/3|3[3[3|/3|3|3(3|3|4/4/3[3[3(3[3|3[3|3|3[3|3[3|3|3[3|3[3|4|4
3/4(4|3(3|3|4/4/3(4(3|3/3|3/4/3/3{4|3(3|3|3/4/3/4(3(4/3|4/3|/3(4|3|3[4|3|3[4/3/3[4|3
3/3(3|3(3/3|3/3/3(3({3|3(3|3/3[3|/3|3|3(3|3|3/4/3[3|3(4/3|3[3|3|3[3|3[3|3|3[3|4/3|3|4

XXXV



4|3(4(3|4|3|4[3|4|3|4[3|3|4|3[4|3|4|3|4|3|4|3|4|3|4|4|a|a]|4|4|4|a]|4]4]|3|3[3]4|3|3]|3

434444343 |4|a|3|4|4a|a|3|4|4|3|a]|4|4|2|a]a]|2|2|4a|a|3|4|4|4a]4]|4|3|3|a]|4|3|4]4

313(3[3|4|4|4|a|3|4|3|4a]4a|4|4|3|4]4|3|4|4[3[3|4|3[3[3|4|4|a|3|4|4|a|a]|4|4|4|a]3]4]|3
3134333 |3|3[4|4|4|4[3|4|3|3|4|2(3|4|4]4a|3|4|a|a]|4|4|3|3[3[3|3|4|a|4|4|4|a|3]4]|4

3/3/4|3(4|3/4/3/4(3{4|3/4|3/3[3/4|3|4(4|/3|3/4/3/3{4(3/3|4/3|/4(3|3|4(3|3|3[3|3[3[3]|3

3/3/3|3|3|3|3/4/3(4{4|3/4|3/3[3|/3|3|4(4|/3|4/3/3[3[3(3{4|3[3|4(4|3|3[3|3|3[3|3[3[3]|3

313(3[3|4(4|4|4|3(3|4|4]4]4|3|3|4[3|3|3|4]4|3|4|3|3[3|4|4|al|a|4a|a|a|a|4a|a|4|a]|3]4|4

3(4|14|13/3/3|4|4(4(4|/3/4/3|/4|3[4(3(3|4/3[(4|4,3/4(3|3[{4(3/4|3|4(4|3|3/3[3|3|3|3(4|3|4

4|ala|4a|a|4|3]4|4|3|a|a|4a|4a|a|a|3|4|4|3|4|4|3|4|4|3|4|3|4]4|4|3|4a|3|4|4|4a|3]4|3|3]|4

3(4(4(4|3(3|3|2|4|3|3|4|3|4|4|3|4|3|4|4|3|3|4|4|4|3|4|3|4|3|3|4(3|3|4a[3(4|a[3[3[4]|3
4|3(3[4(3|4(3[3|3|4|3[4(3|4|3[34|3|4|3|4|3|4|3[4|3|3|3|4(4|4|4|3[3|4|4|a|a]|4]|4|3]|3
3|4(3[44(3|3|2[4|3|4|4|4a]|4|4|3|2|3|4|3|4]|4a]|4|3|4|4]|4|4|3|4]3[3|3|4(3|3|3|4(4[3[4]|4

3/3(4(3|4(4|4|3|4|3|3|3|4(3[3|4|3|3]|4|4|3|3|3|3[4|4|2|3[3|4|4a|4|4|3[3[3|4|4]|4|3[4]|3

3/3/3|3|3|413/3/3(3{3|3/4|4/3/3/3|3|3(3|4(3/4/3/4|3(3{4|4/3|/3|3[3|3[3|3[3[3|3[3[4|3
3(4|14|14/4/3|3{4(4(3|3/3[3|3|2|4(4(3|3[3(4|4,33|4|4(4(4,4|3|4(3(4|/3[4(4/4,3[3[3|3]|3

4344|4444 a|a|a|3|4|4|2(44|3|4|3|4|4|4|3[4a|4|4|a|a]4|4|3|3[3[3|3|3|4a]4]|4|3]|3

3(3(4(4|3(3|4|4|3|3|3|3|3|4|4|3|3|4|4|3|3|4|4|4/4|3(3|3|3|4|3|4(4|3|4a[3(4|a[3[3|4]4
3!3/3[33[3|3|3[3[3|3|3[3|3|3|3|[3[3|4|3|3[3[3|3|3[3[3[3|3[3[3[3|3|3[3|3|4|3[3[3|4]|4
32443434443 |3[3|4|4|3|4]4|3|3|4|4a]|4|3|a|a|4a|a|a|3]|4a]|4|4a|a|a]|4|3|4(4a]3]4]|3
34|44 4|4|3|3[3(3|4|4]4a|4|3|4a|a|4|3|4|3[3|3|4|4|4a|3|4|4|4a|3|4|4|3|3[|3|4|4(a]4|3]|4
4344|3343 |4|4|3[4a|3|4|4a(4a|3|2|3|4|3|4|4|4[3|3|4|3|4]|4|3|4|4a]|4|3|3|4|a]|4|3|4]3

4|3(a4|a|a|aa|4a|a|ala|4a|4a|a|3]3|4|3|3|4|3|4|a|3|4|4|a|a]|4a|4|4|4a]3]|4|3|4|a|3|3|4]4

3(3|3|3[3/3|4(4(3(4|4/4/4|/4|14|4(4|3|/3[3[(4|4,3/4(4|/3[3[4/4|13|3(4(3|3[3[3|3|3|4(4|4|4

3/3/4|3(3|3|4/4/3(3{3|3/3|4/4/3/3|3|3(3|3|3/4/4/3{3(4/3|3[3|/4(4|3|3[3|4(4]3|3[3|3|3

414|4,4|4(4(4|14|34(4(4(4(4(4|4|4(4,4|4|4(4|4|/4|4(3|3(4(4(4|4(4/4|/4(4|4(4|4|/4/4|4,4

XXXVi



4(4(3[3|4|3(4|3|4|4(33|3|3|44(3|3|4|4|4|4|3|4]4(4]|3|4[3|4|4|3|4|3|4|4|3]3|3]|4

1

4|ala|4|4a|3|3]4|4|4|3|a|3|4a|a|3]|2|3|4a|a|4a|4|a|al|a|4a|4|3|3]4|4|4|a|3]|4|4|a|a]|4]|4|4]3
3!3(3[3[3[3|3|3[3[3|3|3[3[3|3|3|3|4(3|3|3[4]/4|3|3[3[3|3|3[3[3[3|3|3[4[3|3|3[3[4|3]4
4|3|4|2|4|3|3|4|3|3|4|3|3|4[3|3|3[4(3|4[3[4(3[4[3[4(3[3[4[4(3[2[4[3]4(3[4[4(3|4|3]|4

4(4/14/3/3|/3(3|3|4|3|3|4(3|3|3|4(3|{4/3/3|3(3{4(3/3|3[3{4|3[3|3(3[4,3[3|3|3[3|3[3|4|4

4|3(3[4(3|3(3[3[3|4|3|4[3|4|3|4|4|4|3|4|3|4|4|4|3|4|4|3|4[3|4|4|3[3[|3|3|4(4a|3|4|4]4

3|4|4(4|3|4|4a|a|3(3|4|3[3|4|4|3|4]4|3|4|3|4]|4|4|3|a]|2|3|4|a]4|3|4|4a|3]|4|3|4(3]4]4]|3

434444423 |4|3|a|4|4a|a|a|3|4|3|3|4|4|4|ala]|2]|2|a|a]|4|4|3|4]|4]|4|3|4|4a]3|3|3]|3

34|44 4|4|3|4|3|4|4|3|4|4|4|3|3|3[3|3|4(4(3|3|3|4|4|4|4(3[3|4|4|3|3|3|4|4|4a]4|3]|3

3|4|3[4|4|4|alala|a|a|a|3|4|4|a|a|4|3|4|a|3|4|4|a|a|3|4|4|3]4]|4|4|3|a]|4|4|3|a]4|3]|4

3|4|4(43(3|3|3[4|4|4|3[3|3|4|4a|a|4|3|4|a]|a]|4|4|a|a]|4|3|3[3[4]|4|4|3|a]|4|4|a|a]a]|4|4

3|4(3[4|3|4|4|4a|3|4|4|3[4|3|4|3|4a|4|4|4|a]|4a]|4|3|4a|3|4|4|3|3]|4]4|4|3[|4a|3|4|3[4]3]4]|3

3/3[3|3(3[3|13[3/3(3{3|3[3|3[3[3|3[3|3(3|3|3[3|3[3[3(3|2|22|2(2|2|2|3|2|3]2|3[3|3|3

414|4,4|4/4(3|3[3/3|3|4(4(4(4|/4/4/4,4/4|3(3|3/4|3[2|3|3[3(3|3[3[3|3[3[3(3|3|3[3[3|3

414|3/3|4(3(3|3[3/3|3[3[3(3(4|3[3[23[3|4(2|4|/2|2|4|,4|4(3(3|3[43|4(3(4(2|3|44(4,3

3(3|13|3[4/4|3|4(3(4|/4/4/4|13|3/2(4/3/4[3(3|4,4/3|4|/3{4(4|3|3[4(4,3[3[4(3|4|3[4/3|4]2

444434343 |3|4|a|3|4|4a|3|4|4|a|a|4|4|4|3|4a|3|4|a|a]|4|4|4|4a|3]3|4|3|3]|4]|4|3]|4

443443333 |4|4(a|4|3|4(4]4|3|4|3|4|4|4|4[4|3|3|4|3|3|3|4|3[4|3|4|4a|a]|4|3|4]4

3|4|4(3|4(3|3|4[3(3|4|4[3|4|3|4|4a|4|4|3|3|4]|4|3|4|3|3|4|3[4[3[4|4|3[3|4|4|3(|4]4|3]|4

4

4244|4333 |4|3|4(3|3|4|3|4|3|4|4|4|3|3|4|4[3|4|3|3|4(3|4|3|4|3|4|4|3|4|3|4|3]|4

2(4|13|14/3/4|3{4(3(4|3/3(4|,3|4,4(3(3|4/3[(4|43/4(3|4(3[3|/4|3|4(3|4|4/3[3|4|3|3(4|4|3
3(4|13|3/3/4|3{4(3(4|3/3[4|3|4|3(4(3|/3[4(3|4(3(4(4|/4(3[4,3|3|4(3(4|3[4(3|4|4|3(4|4|4
2(4|13|14/3/4|3|4(3(4|3/4/4/4|3[4(3(4|/3/4(3|4,3/4(3|/4(3[3|/4|3|4(4(3|3/4(3|4,3[4(3|4|3
3(3|3|3[3|3|4|4(4(4|4/4/3|/4|4|4(4|4|/3[3[3|3[3[3|3|3(3[4|4|4|4(4(4|4/4/4|4|4|4(4|4|4
3/3/3|3|3|3|4/3/3(3{3|4/4|3/3[{3/3|3|3(3|3|4/4/3/3{3(4/3|4/3|/3|3[3|4(4|3(3[3|3[3[4|3

XXXVii



3|4|4(3|4(4|3|3[3(3|4|4a(a]|4|4|3|a|4|4|3|4a]4a]|4|4|3|a]|4|3|3|4|3]|4|3|3|4]4(3|3]|4

1

4(4(3[3|4|3|4(3|4|4(3[3|3|3|4|4(3|3|4|4|4|4|3|4]4|4|3|4[3|4|4|3|4|3|4|4|3]3|3]|4

3

1

4424|3443 |4|a|a|a|4a|4a|3(3|4|3|4|3|4|4|4|a|a]|4|3|a|a|3|4|4|a]4a|3|4|a|a]|4|4|3]|4
4142434344343 4|3|3(3|4|4|4|4|3|3|4|4|4a|3|4|4|4a|3|4|4|3[3|4|3|4|4a|3|4|4]3

3

3/3/3|4(3|4/4/3/3[3{3|4/3|4/4(4/,4|3|3(4|/4(3/3/4/3|[3(3[3|3[3|3|3[3|3[4|4(4|3|3[4|4|4

3/3/3|3|3|3|3/3/3(3{3|4/3|3[/3[3|3|3|3(3|3|4/4/3[3[3(3[3|3[3|3(3[3|3[3|3[3[3|3[3|4|4
3/4(4|3(3|3|4/4/3(4(3|3/3|3/4(3/3{4|3(3|3|3/4/3/4(3(4/3|4/3|3(4|3|3[4|3|3[4/3/3[4|3
3/3(3|3(3|3|13/3/3(3(3|3/3|3/3(3|3|{3|3(3|3|3/4/3[3[{3(4/3|3[3|3|3[3|3[3|3|3[3|4/3|3|4
413(4/3|4(3(4|3|{4/3/4/3[3(4(3|4(3[4/3|4|3(4|3|4|3(4(4|4(4(4|4/4/4/4/4|3(3|3|4|3|3|3

434444343 |4a|a|3|4|4a|a|34|4|3|a]|4|4|2|a]a]|2|2|4|4a|3|4|4|4a]4a]|4|3|3|a]|4|3|4]4

313(3[3|4(4|4|4a|3|4|3|4a]4a|4|4|3|a]|4|3|4|4|3|3|4|3|3|3|4|4|a|3|4|4|a|a]|4|4|4|a]3]4]|3
3134333 |3|3[4|4|4|4[3|4|3|3|4|2|3|4|4]4|3|4|4a|a|4|4|3[3[3|3|3|4|a|4|4|4|a|3]4]|4

3|4|4(4|3|4|4a|4a|3(3|4|3[3|4|4|3|4]|4|3|4|3]|4]|4|4|3|4a]|2|3|4|4a]4|3|4|4a|3]|4|3|4[3]4]4]|3

434444423 |4|3|a|4|4a|a|a|3|4|3|3|4|4|4|a|a]|2|2|4a|a]|4|4|3|4]4]|4|3|4|4a|3|3|3]|3

3|4|44|4|4|3|4|3|4|4|3|4]|4|4|3|3|3[3|3|4]4[3|3|3|4|4|4|4(3[3|4|4|3[3|3|4|4(4]4[3]|3

3|4|3[4|4|4|alala|a|4|a|3|4|4|a|a]|4|3|4|a|3|4|4|a|a|3|4|4|34]|4|4|3|4a]|4|4|3|4a]4|3]|4

3|4|4(43(3|3|3[4|4|4|3[3[3|4|4a|a|4|3|4|a]|a|4|4|a|a|4|3|3[3[4]|4|4|3|a]|4|4|a|a]a]4|4

3|4(3[4(3|4|4|4|3|4|4|3[4|3|4|3|a|4|4|4|a]|a]|4|3|4a|3]4|4|3[3|4]|4|4|3|4|3|4|3[4]3]4]|3

3/3[3|3(3[3|3[3/3(3{3|3[3|3[3[3|3[3|3(3|3|3[3|3[3[3(3(2|22|2(2|2|2(3|2|3]2|3]3|3|3

414|4,4|4/4(3|3[3/3|3|4(4(4(4|/4/4/4/,4/4,3(3|3|/4[3|2|3[3[3(3|3[3[3|3[3[3(3|3|3[3[3|3

414|/3/3|4(3(3|3|3[3|3[3[3(3(4|3[3[2,3|3|4(2|4|2|2|4|,4|4(3(3|3[43|4(3|4(2|3|44(4,3

3(3|13|3[4/4|3|4(3(4|/4/4/4|3|3[2(4/3/4/3(3|44/3(4|/3{4(4|3|3[4|4,3[3[4(3|4|3[4|/3|4]2

4|4la4|3|4|3]4(3|3|4(a|3|4|a|3|4|4|a|a|4|4|4a|3[4a|3|4|a|a]|4|4|4|4a]3|3|4|3|3]|4]|4|3]|4

4143443333 |4|4a|a|4|3|4|a]|4|3|4|3|4|4|4|4]4|3|3|4|3|3|3|4|3[4(3|4|4a|a]|4|3|4]4

3|4|4(3|4(3|3|4[3(3|4|4[3|4|3|4|4|4|4|3|3[4]4|3|4|3[3|4|3[4[3[4|4|3[3|4|4|3[4]4|3]|4

4

XXXViii



4244|4333 |4|3|4[3|3|4|3|4|3|4|4|4|3|3|4|4|3]4|3|3|4[3|4|3|4[3|4|4|3|4|3|4|3]|4
2|4|3[4(3|4|3|4[3|4|3|3[4|3|4|4|3|3|4|3|4]4|3|4|3|4|3|3|4(3]4[3|4|4|3|3|4|3[3[4]4]|3
3|14(3[3[3|4|3|4[3(4|3|3[4(3|4|3|4[3[3|4(3[4|3|4|4(4|3|4|3[3[4(3|4|3|4|3|4|4(3]4]4]|4

Variabel Y
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Lampiran 3 : Hasil Data Validitas dan Reliabilitas

Uji Validitas Variabel X (Kampanye)

KMO and Bartlett’s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of .584
Sampling Adequacy.
Bartlett's Test of Approx. Chi- 2384.500
Sphericity Square
df 861
Sig. .000
Uji Validitas Variabel Y (Brand Image)

KMO and Bartlett’s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of .629
Sampling Adequacy.

Bartlett's Test of Approx. Chi- 574.154
Sphericity Square

df 153

Sig. .000

Uji Reliabilitas Variabel X (Kampanye)
Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's N of ltems
Alpha Alpha Based
on
Standardized
ltems
911 912 42

xliv




Uji Reliabilitas Variabel Y (Brand Image)

Reliability Statistics

Cronbach's Cronbach's N of Items
Alpha Alpha Based
on
Standardized
ltems
.822 .821 18

Lampiran 4 : Hasil Uji Univariat

Univariat Variabel X (Kampanye)

xlv

Descriptive Statistics

N Range | Minimum | Maximum | Mean Std.
Deviation
X1 100 2 2 4 3,35 0,592
X2 100 3 1 4 3,38 0,693
X3 100 3 1 4 3,46 0,626
X4 100 2 2 4 3,52 0,541
X5 100 2 2 4 3,42 0,535
X6 100 1 3 4 3,49 0,502
X7 100 2 2 4 3,35 0,539
X8 100 2 2 4 3,43 0,624
X9 100 2 2 4 3,3 0,577
X10 100 2 2 4 3,43 0,537
X11 100 2 2 4 3,42 0,622
X12 100 2 2 4 3,46 0,540
X13 100 2 2 4 3,39 0,530
X14 100 2 2 4 3,56 0,538
X15 100 2 2 4 3,48 0,594
X16 100 2 2 4 3,38 0,582
X17 100 2 2 4 3,53 0,559
X18 100 2 2 4 3,45 0,626
X19 100 2 2 4 3,34 0,536
X20 100 2 2 4 3,47 0,521
X21 100 2 2 4 3,49 0,522




xlvi

Descriptive Statistics

X22 100 2 2 4 3,57 0,573
X23 100 2 2 4 3,56 0,574
X24 100 2 2 4 3,55 0,557
X25 100 2 2 4 3,45 0,575
X26 100 2 2 4 3,38 0,632
X27 100 2 2 4 3,34 0,655
X28 100 2 2 4 3,5 0,560
X29 100 2 2 4 3,52 0,577
X30 100 2 2 4 3,32 0,530
X31 100 2 2 4 3,48 0,577
X32 100 2 2 4 3,52 0,577
X33 100 2 2 4 3,55 0,539
X34 100 2 2 4 3,29 0,556
X35 100 2 2 4 3,54 0,521
X36 100 2 2 4 3,37 0,544
X37 100 2 2 4 3,99 0,534
X38 100 2 2 4 3,52 0,541
X39 100 2 2 4 3,5 0,541
X40 100 2 2 4 3,39 0,584
X41 100 2 2 4 3,52 0,541
X42 100 2 2 4 3,47 0,594
Valid N 100

(listwase)

Univariat Variabel Y (Brand Image)
Descriptive Statistics
Std.
N Range | Minimum | Maximum | Mean Deviation

Y1 100 2 2 4 3,41 0,605
Y2 100 2 2 4 3,35 0,557
Y3 100 2 2 4 3,5 0,541
Y4 100 2 2 4 3,45 0,520
Y5 100 2 2 4 3,44 0,556
Y6 100 2 2 4 3,53 0,521
Y7 100 2 2 4 3,45 0,520
Y8 100 2 2 4 3,46 0,540




xlvii

Y9 100 2 2 4 3,29 0,537
Y10 100 2 2 4 3,51 0,595
Y11 100 2 2 4 3,54 0,576
Y12 100 2 2 4 3,49 0,595
Y13 100 2 2 4 3,53 0,577
Y14 100 2 2 4 3,49 0,522
Y15 100 2 2 4 3,43 0,537
Y16 100 2 2 4 3,46 0,593
Y17 100 2 2 4 3,48 0,594
Y18 100 2 2 4 3,46 0,558
Valid N

(listwise) 100

Lampiran 5 : Hasil Analisis Regresi Linear Sederhana

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 100
Mean .0000000
Normal PaiSie S Voo v &1 I 116269108
Absolute .097
Most Extreme Differences|Positive .079
Negative -.097
Test Statistic .967
Asymp. Sig. (2-tailed) .307¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.




Uji Regresi Linear Sederhana

xlviii

Coefficients?
Unstandardized | Standardized t Sig.
Coefficients Coefficients
B Std. Beta
Model Error
1 (Constant) 493 216 2.283 .025
Kampanye .859 .062 812 | 13.770 .000
Model Summary®
Model R R Square | Adjusted | Std. Error of
R Square | the Estimate
1 8122 .659 .656 16352

b. Predictors: (Constant), X_Total




Lampiran 6 : Bukti Dokumentasi
Screenshot Unggahan Kampanye #JanjiSayangBumi pada Instagram

@kopijanjiwa
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1. Telah melihat tautan pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi di akun
Instagram @kopijanjijiwa pada tanggal
19 April 2024,

2. Pengguna media sosial Instagram
yang telah memberikan like pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi pada
tanggal 19 April 2024.

Jika memenuhi kriteria diatas, teman-
teman diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
kasih.

Ok, ditunggu

Pengaruh Kampanye
#danjiSayangBumi
Kopi Janji Jiwa
Terhadap Brand Image
Pada Followers Akun
Instagram
@kopjanjiiwa (Survei
Pada Followers Akun

@kopianjiiwa)

19 April 2024.
2. Pengguna media sosial Instagram
yang telah memberikan like pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi pada
tanggal 19 April 2024.

Jika memenuhi kriteria diatas, teman-
teman diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
@sih.

Ok Kak, sudah di isi ya

#JanjiSayangBumi
Kopi Janji Jiwa
Terhadap Brand
Image Pada
Followers Akun
Instagram
@kopijanjijiwa
(Survei Pada
Followers Akun
Instagram
@kopijanjijiwa)

xlix

2:Pengguina media sosial Instagram
yang telah memberikan like pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi pada
tanggal 19 April 2024

Jika memenuhi kriteria diatas, kakak
diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
kasih.

#JanjiSayangBumi
Kopi Janj Jiwa
Terhadap Brand
Image Pada Followers
Akun Instagram
@kopijanjjiwa (Survel
Pada Followers Akun
Instagram
@kopijanjiiwa)

Sudah ya kai

Good luck on your research!
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Instagram @Kopijanjijiwa pada tanggal
19 April 2024.

2. Pengguna media sosial Instagram
yang telah memberikan like pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi pada
tanggal 19 April 2024.

Jika memenuhi kriteria diatas, kakak
diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
kasih.

#JanjiSayangBumi
Kopi Janiji Jiwa
Terhadap Brand
Image Pada
Followers Akun
Instagram
@kopijanjijiwa
(Survei Pada
Followers Akun
Instagram
@kopijanjijiwa)
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a
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> @
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Kampanye #JanjiSayangBumi di akun
Instagram @kopijanjijiwa pada tanggal
19 April 2024,

2. Pengguna media sosial Instagram
yang telah memberikan fike pada konten
kampanye #JanjiSayangBumi pada
tanggal 19 April 2024.

Jika memenubi kriteria diatas, kakak
diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
kasih.

#JanjiSayangBumi
Kopi Janji Jiwa
Terhadap Brand
Image Pada
Followers Akun
Instagram
@kopijanjijiwa
(Survei Pada
Followers Akun
Instagram
(@kopijanjijiwa)

sudah diisi ya

2

Muhamad Sofyan s O

Jika memenuhi kriteria diatas, kakak
diharapkan bersedia mengisi link
kuisioner dibawah ini:

Atas partisipasinya, saya ucapkan terima
Kasih.

Done yaaah

Pengaruh Kampanye
#JanjiSayangBumi
Kopi Janji Jiwa
Terhadap Brand Image
Pada Followers Akun
Instagram
@kopianjiiwa (Survei
Pada Followers Akun
Instagram
@xopianjiiwa)
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Lampiran 10 : Biodata Peneliti

Kaila Andrena Yogiswara Peneliti melanjutkan
pendidikan ke tingkat perguruan tinggi, yaitu Universitas
Negeri Jakarta, program studi S1 Ilimu Komunikasi.
Selama menempuh pendidikan pada perguruan tinggi,
penelti aktif dalam organisasi yaitu badan eksekutif
mahasiswa tingkat prodi. Pada awal masa perkuliahan,
peneliti mendaftar dan berhasil diterima sebagai staff

departemen advokasi di badan eksekutif mahasiswa
(BEM) tingkat program studi llmu Komunikasi pada periode jabatan 2021/2022.
Peneliti kemudian aktif dalam organisasi hingga melanjutkan berorganisasi dan
menjadi wakil ketua departemen advokasi pada badan eksekutif mahasiswa (BEM)
pada tingkat program studi ilmu komunikasi pada periode jabatan 2022/2023.
Selain itu, peneliti juga diberi kesempatan untuk menjalankan program kampus
merdeka pada tahun 2022 sebagai creative dalam divisi Marketing Communication
di perusahaan KapanLagi Youniverse dan melanjutkan Praktik Kerja Lapangan
(PKL) sebagai social media di iNews pada perusahaan MNC Group.

Pada bulan Januari 2024, peneliti menyusun skripsi dengan judul “Pengaruh
Kampanye #JanjiSayangBumi Kopi Janji Jiwa Terhadap Brand Image Pada
Followers Akun Instagram @Jkopijanjijiwa” sebagai salah satu syarat dalam
menyelesaikan studi di program studi llmu Komunikasi Universitas Negeri Jakarta,
dan telah menyelesaikan skripsi ini berkat kedisiplinan dan dukungan dari berbagai
pihak.



