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ABSTRAK 

Syifa Azzahra, 2025. Praanggapan dalam Iklan BCA pada Channel Youtube Solusi BCA : 

Analisis Pragmatik. Skripsi. Jakarta. Program Studi Sastra Indonesia. Fakultas Bahasa dan 

Seni. Universitas Negeri Jakarta.  

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan bentuk praanggapan dan maksud 

penutur yang terdapat dalam iklan BCA melalui analisis pragmatik. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode deskriptif kualitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan teknik dokumentasi, teknik simak bebas libat cakap, dan teknik catat. Dengan 

menerapkan teori Miles dan Huberman, teknik analisis data dilakukan melalui reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Berdasarkan pada analisis data, ditemukan adanya 

keenam jenis praanggapan dalam tuturan iklan. Jenis praanggapan yang paling banyak 

ditemukan adalah praanggapan eksistensial yang berjumlah 66 data. Jenis praanggapan ini 

dapat berfungsi untuk menjelaskan suatu produk, istilah perbankan, hingga tokoh dalam 

iklan. Sementara itu, jenis praanggapan yang paling sedikit ditemukan adalah praanggapan 

nonfaktif dengan hanya 1 data. Praanggapan nonfaktif hanya sedikit digunakan karena bisa 

menimbulkan ambiguitas. Jenis praanggapan lainnya terdiri atas praanggapan faktif dengan 

7 data, praanggapan leksikal sejumlah 29 data, praanggapan struktural sejumlah 25 data, dan 

praanggapan kontrafaktual sejumlah 7 data. Setiap tuturan mengandung maksud yang 

berbeda-beda dengan menyesuaikan pada konteks dan latar belakang penutur dalam iklan.  

Kata Kunci: praanggapan, iklan, pragmatik 
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ABSTRACT 

Syifa Azzahra. 2025. Presupposition in BCA Advertisement on the BCA Solution Youtube 

Channel : A Pragmatic Analysis. Thesis. Indonesian Literature Study Program, Faculty of 

Languages and Arts, Jakarta State University.  

This research aims to describe the form of presupposition and speaker meaning that 

contained in BCA advertisements through pragmatic analysis. The research method used is 

a qualitative descriptive method. Data collection was based on documentation technique, 

free listening technique, and note taking technique. By applying Miles and Huberman’s 

theory, data analysis techniques are done through data reduction, data presentation, and 

conclusion. Based on the data analysis, there are six types of presupposition in advertising 

utterances. The most common type of presupposition is existential presupposition which 

amounted to 66 data. This type of presupposition is function to explain a product, banking 

terms, and characters in advertisement. Meanwhile, the least found type of presupposition is 

nonfactive presupposition with only 1 data. Nonfactive presupposition is only used a little 

because it can cause ambiguity. Other types of presupposition consist of factive 

presupposition with 7 data, lexical presupposition with 29 data, structural presupposition 

with 25 data, and counterfactual presupposition with 7 data. Each utterance will contain 

different meaning depending on the context and background of the speaker in the 

advertisement. 

Keywords: presupposition, advertisement, pragmatic 
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PRAKATA 

Puji dan syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan hidayah-Nya sehingga 

penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Praanggapan dalam Iklan BCA pada 

Channel Youtube Solusi BCA : Analisis Pragmatik” ini dengan baik. Penelitian ini dilakukan 

dalam rangka memenuhi persyaratan untuk mendapatkan gelar Sarjana Strata Satu (S1) untuk 

Program Studi Sastra Indonesia, Fakultas Bahasa dan Seni, Universitas Negeri Jakarta. Hasil 

penelitian ini juga diharapkan bisa bermanfaat untuk mengembangkan kajian pragmatik 

lainnya.  

Selama proses penelitian, penulis telah mendapatkan dukungan dan bantuan dari beragam 

pihak. Oleh sebab itu, penulis ingin memberikan rasa hormat dan terima kasih kepada:  

1. Bapak Dr. Asep Supriyana, S.S., M.Pd. selaku koordinator Program Studi Sastra 

Indonesia Universitas Negeri Jakarta sekaligus dosen pembimbing metodologi yang 

telah menyampaikan segala masukan dan arahan dalam penyusunan skripsi. 

2. Bapak Asisda Wahyu Asri Putradi, M.Hum. selaku dosen pembimbing materi yang 

telah membimbing penulis dan memberikan dukungan selama proses penyusunan 

skripsi. 

3. Seluruh dosen Program Studi Sastra Indonesia yang telah memberikan ilmu yang 

bemanfaat selama masa perkuliahan hingga kelak di masa mendatang. 

4. Orang tua dan kakak laki-laki penulis yang telah menjadi inspirasi sekaligus motivasi 

untuk menyelesaikan skripsi ini. Terima kasih banyak atas segala doa dan dorongan 

terbaik yang diberikan hingga saat ini. 

5. Sahabat-sahabat terdekat yang senantiasa memberikan dukungan moral selama 

proses penulisan skripsi.  

6. Para sahabat selama masa perkuliahan di Program Studi Sastra Indonesia yang telah 

banyak membantu penulis dan memberikan semangat untuk penulis.  
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 Pada penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa masih banyaknya kekurangan 

dan kesalahan. Maka dari itu, penulis mengharapkan adanya kritik dan saran untuk perbaikan 

di waktu mendatang. Semoga skripsi ini dapat bermanfaat sebagai pengetahuan baru dan 

referensi untuk melakukan penelitian selanjutnya.  

 

Jakarta, 17 Januari 2025 
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