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ABSTRAK 

Erma Erviandari, 1709621007. “Pengaruh Pembelajaran Kewirausahaan 

Digital dan Content Creativity Terhadap Inovasi Produk Digital Siswa SMKN 40 

Jakarta”. Skripsi, Jakarta: Program Studi Pendidikan Administrasi 

Perkantoran, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Negeri Jakarta,2025. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pembelajaran kewirausahaan 

digital dan content creativity terhadap inovasi produk digital siswa SMKN 40 

Jakarta. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survey. 

Populasi dalam penelitian ini sebanyak 216 orang dari seluruh siswa kelas XI 

SMKN 40 Jakarta. Teknik penentuan sampel pada penelitian ini berdasarkan table 

Issac dan Michael dengan tingkat kesalahan 5% adalah 140 orang. Teknik analisis 

data yang digunakan adalah menggunakan SEM PLS dengan software Smart PLS 

versi 4.0. Teknik analisis data yang digunakan terdiri dari analisis model 

pengukuran, analisis model struktual, dan pengujian hipotesis pengaruh langsung 

dan tidak langsung. Mendapatkan hasil bahwa pembelajaran kewirausahaan digital 

berperngaruh positif dan signifikan terhadap inovasi produk digital, content 

creativity berpengaruh positif dan signifikan terhadap inovasi produk digital, 

pembelajaran kewirausahaan digital berpengaruh langsung positif dan signifikan 

terhadap content creativity dan pembelajaran kewirausahaan digital berpengaruh 

tidak langsung positif dan siginifikan terhadap inovasi produk digital melalui 

content creativity pada siswa SMKN 40 Jakarta. 

 

Kata Kunci: pembelajaran kewirausahaan digital, content creativity, inovasi produk 

digital. 
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ABSTRACT 

Erma Erviandari, 1709621007. “The Influence of Digital Entrepreneurship 

Learning and Content Creativity on Digital Product Innovation of SMKN 40 

Jakarta Students”. Thesis, Jakarta: Office Administration Education Study 

Program, Faculty of Economics and Business, Universitas Negeri Jakarta,2025. 

 

This study aims to determine the effect of digital entrepreneurship learning and 

content creativity on digital product innovation of SMKN 40 Jakarta students. This 

study uses a quantitative approach with a survey method. The population in this 

study was 216 people from all grade XI students of SMKN 40 Jakarta. The sampling 

technique in this study was based on the Issac and Michael table with a 5% error 

rate of 140 people. The data analysis technique used was SEM PLS with Smart PLS 

software version 4.0. The data analysis techniques used consisted of measurement 

model analysis, structural model analysis, and direct and indirect influence 

hypothesis testing. The results showed that digital entrepreneurship learning had a 

positive and significant effect on digital product innovation, content creativity had 

a positive and significant effect on digital product innovation, digital 

entrepreneurship learning had a direct positive and significant effect on content 

creativity and digital entrepreneurship learning had an indirect positive and 

significant effect on digital product innovation through content creativity in SMKN 

40 Jakarta students. 

 

Keywords: digital entrepreneurship learning, content creativity, digital product 

innovation. 
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