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ABSTRAK 

 

 

Desia Putri Yendandi, Pengaruh Intensitas Berkomunikasi Pengguna Media Sosial X 

terhadap Tingkat Pembentukan Identitas Kepribadian Baru pada Pengguna Fan 

account K-Pop di X (Studi Pada: Anggota Komunitas SKZ DOMINATE TOUR IN 

JAKARTA), Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Sosiologi, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

Perkembangan teknologi komunikasi, terutama internet, telah mengubah pola interaksi 

sosial. Media sosial kini bukan hanya alat komunikasi, tetapi juga ruang ekspresi dan 

pembentukan identitas. Aplikasi X (sebelumnya Twitter) banyak digunakan oleh 

pengguna fan account K-Pop untuk berbagi ketertarikan pada idola. Dalam prosesnya, 

sering terbentuk identitas kepribadian baru yang berbeda dari identitas asli. Hal ini 

menunjukkan adanya hubungan antara intensitas komunikasi di media sosial dan 

kecenderungan menciptakan identitas alternatif sebagai bentuk adaptasi sosial dan 

ekspresi diri. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan metode survey. Terdapat satu 

variabel bebas yaitu Intensitas Berkomunikasi (X) dan satu variabel terikat yaitu 

Pembentukan Identitas Kepribadian Baru (Y). Teori yang digunakan peneliti yaitu teori 

dari Joseph A. Devito mengenai intensitas komunikasi dan konsep pembentukan 

kepribadian baru dari Sjarkawi. Respondennya adalah pengguna fan account yang 

tergabung dalam komunitas SKZ DOMINATE TOUR JAKARTA di Aplikasi X. 

Jumlah populasi dalam penelitian ini berjumlah 8884 orang dan sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 98 orang. Adapun teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah random sampling. Penelitian ini menggunakan data primer yang diperoleh 

langsung dengan menyebarkan kuesioner berskala Guttman. Teknik analisis data 

penelitian menggunakan statistic deskriptif dan inferensial dengan dibantu Microsoft 

Excel dan SPSS versi 27. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tidak terdapat pengaruh antara Intensitas 

Berkomunikasi Pengguna Media Sosial X terhadap Tingkat Pembentukan Identitas 

Kepribadian Baru Pada Pengguna Fan account K-pop di X. terbukti melalui hasil uji 

Wald sebesar 0,975 > 0,05. yang mengartikan bahwa variabel independen tidak 

memiliki pengaruh terhadap variabel dependen. Selain itu, berdasarkan uji Hosmer and 

Lemeshow yang menghasilkan nilai signifikansi <.001 < 0,05, bisa dikatakan bahwa 

model yang digunakan dalam penelitian ini tidak sesuai dengan data. Di sisi lain, dalam 

uji koefisiensi Nagelkerke terlihat bahwa intensitas berkomunikasi berpengaruh 

sebesar 93,1% terhadap variabel pembentukan identitas kepribadian baru, sementara 

6,9% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. 

Kata Kunci: Intensitas Berkomunikasi, Media Sosial X, Kepribadian Baru, 

Komunitas Online 
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ABSTRACT 

 

 

Desia Putri Yendandi, The Influence of Communication Intensity Among Social 

Media X Users on the Formation of New Personal Identities Among K-Pop Fan 

account Users on X (Study on: Members of the SKZ DOMINATE TOUR IN JAKARTA 

Community), Thesis. Jakarta: Sociology Education Program, Faculty of Social and 

Legal Sciences, University of Jakarta, 2025. 

The development of communication technology, especially the internet, has 

transformed social interaction patterns. Social media now functions not only as a 

communication tool but also as a space for self-expression and identity formation. X 

(formerly Twitter) is widely used by K-Pop fan account users to share their interest in 

idols. In the process, new personality identities often emerge, differing from users' 

original identities. This phenomenon indicates a link between the intensity of 

communication on social media and the tendency to create alternative identities as a 

form of social adaptation and self-expression. 

This study uses a quantitative method with a survey approach. There is one independent 

variable, namely Communication Intensity (X), and one dependent variable, namely 

the Formation of New Personal Identities (Y). The theory used by the researcher is 

Joseph A. Devito's theory on communication intensity and Sjarkawi's concept of new 

personality formation. The respondents are fan account users who are members of the 

SKZ DOMINATE TOUR JAKARTA community on the X app. The population size in 

this study was 8,884 people, and the sample size was 98 people. The sampling 

technique used was random sampling. This study utilized primary data obtained 

directly by distributing a Guttman-scale questionnaire. Data analysis techniques 

employed descriptive and inferential statistics, assisted by Microsoft Excel and SPSS 

version 27. 

The results of this study indicate that there is no influence between the intensity of 

communication of social media X users and the level of new personality identity 

formation among K-pop fan account users on X. This is proven by the Wald test result 

of 0.975 > 0.05, which means that the independent variable has no influence on the 

dependent variable. Additionally, based on the Hosmer and Lemeshow test, which 

yielded a significance value of <.001 < 0.05, it can be concluded that the model used 

in this study is not suitable for the data. On the other hand, the Nagelkerke coefficient 

test shows that communication intensity influences 93.1% of the new personality 

identity formation variable, while the remaining 6.9% is influenced by factors outside 

the scope of this study. 

Keywords: Communication Intensity, Social Media X, New Personality, Online 

Community 
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MOTTO 

 

 

“When you want something, all the universe conspires in helping you to achieve it.” 

 

 

(The Alchemist by Paulo Coelho) 

 

 

**** 

 

“You’re on your own, kid, you can face this.” 

 

(You're On Your Own, Kid by Taylor Swift) 

 

**** 

 

 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk keluarga saya tercinta. Orangtua, adik-adik, 

teman-teman, serta kerabat-kerabat saya yang senantiasa menyertai langkah saya 

dengan doa yang tulus, kasih sayang yang tak terhingga, dan dukungan yang 

menguatkan di setiap proses. Terima kasih telah menjadi cahaya dalam perjalanan 

panjang ini, terutama di saat-saat saya hampir menyerah. Doa dan keyakinan kalian 

menjadi kekuatan terbesar yang membantu saya bangkit dan terus melangkah. Skripsi 

ini bukan hanya akhir dari perjuangan akademik saya, tetapi juga simbol dari 

harapan, keteguhan, dan cinta yang terus mengalir dari kalian. 
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GLOSARIUM 

 

 

Bio : Singkatan dari biography, yaitu bagian pada profil 

pengguna media sosial yang berisi deskripsi singkat mengenai 

diri pengguna. Bio sering kali mencerminkan identitas, minat, 

atau afiliasi pengguna, dan menjadi ruang ekspresi diri yang 

bersifat personal namun strategis dalam membentuk citra di 

hadapan audiens digital. 

Boy Group : Grup musik pria asal Korea Selatan yang menjadi bagian dari 

industri K-Pop. Boy group biasanya terdiri dari beberapa 

anggota yang memiliki peran masing-masing seperti vokalis, 

rapper, dan dancer, serta dibentuk oleh agensi hiburan Korea. 

Boy group populer seperti BTS, EXO, dan Stray Kids memiliki 

basis penggemar global dan memainkan peran penting dalam 

penyebaran budaya Korea secara internasional. 

Caption : Teks penjelas yang menyertai unggahan gambar atau video di 

media sosial. Caption digunakan untuk memberi konteks, 

memperkuat pesan visual, atau menambahkan narasi tertentu 

dari unggahan. Dalam konteks identitas digital, caption sering 

merefleksikan gaya komunikasi dan kepribadian pengguna. 
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Cyber Account : Istilah umum untuk akun media sosial yang bersifat tidak real 

atau anonim. Bisa berupa akun roleplay, fan account, atau akun 

yang digunakan untuk membangun persona tertentu secara online. 

Fan account : Akun media sosial yang dibuat oleh penggemar untuk 

mendukung, membagikan informasi, atau mengekspresikan rasa 

cinta terhadap idola, tokoh publik, grup musik, atau karya tertentu 

(misalnya film, serial, buku). 

Fandom : Komunitas atau kelompok penggemar yang memiliki minat 

sama terhadap tokoh, karya, atau fenomena tertentu. Fandom 

biasanya aktif dalam kegiatan seperti membuat fan art, fan fiction, 

berdiskusi online, atau mengadakan proyek dukungan. 

Idol : Seseorang, biasanya penyanyi, penari, atau entertainer, yang 

tergabung dalam industri hiburan terutama di Korea Selatan dan 

dikagumi oleh banyak penggemar karena bakat, visual, 

kepribadian, dan interaksinya dengan publik. Dalam budaya K- 

pop, idol menjalani pelatihan intensif dan membangun citra 

tertentu sebagai panutan atau figur publik yang “sempurna.” 

K-Pop : Genre musik populer yang berasal dari Korea Selatan, dikenal 

dengan produksi yang tinggi, koreografi dinamis, visual menarik, 

serta budaya idol yang kuat. K-pop bukan hanya tentang musik, 

tapi juga mencakup gaya hidup, fashion, fandom global, dan 

interaksi antara idola dan penggemar. 
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K-Popers : Istilah yang merujuk pada para penggemar musik dan budaya 

populer Korea Selatan, khususnya K-Pop (Korean Pop). K- 

Popers aktif mengikuti kegiatan idola mereka, baik secara daring 

maupun luring, serta membentuk komunitas penggemar yang 

kuat dan solid di berbagai platform digital. Mereka juga terlibat 

dalam berbagai bentuk fan activity seperti streaming lagu, 

voting, fan project, hingga fan account. 

Personal : Akun media sosial yang digunakan secara nyata oleh individu 

Account  untuk menunjukkan kehidupan sehari-hari, pikiran pribadi, atau 

koneksi sosialnya. Biasanya tidak mewakili karakter atau tokoh 

lain. 

Retweet : Fitur pada platform media sosial X yang memungkinkan 

pengguna membagikan ulang tweet milik pengguna lain ke 

linimasa mereka sendiri. Retweet digunakan untuk menyebarkan 

informasi, menunjukkan persetujuan, atau memperluas 

jangkauan pesan tertentu. Dalam konteks komunikasi digital, 

retweet juga mencerminkan bentuk partisipasi dan keterlibatan 

pengguna terhadap konten atau komunitas tertentu. 

Roleplay : Aktivitas di mana seseorang berpura-pura menjadi karakter 

lain, biasanya selebritas, tokoh fiksi, atau idol, di media sosial. 

Tujuannya bisa untuk hiburan, kreativitas, atau interaksi dalam 

komunitas tertentu. 
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