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ABSTRAK 

Perubahan iklim global yang semakin mendesak mendorong perusahaan untuk 

lebih transparan dalam mengungkapkan dampak lingkungan yang ditimbulkan, 

salah satunya melalui pengungkapan emisi karbon. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis bagaimana pengaruh pengungkapan emisi karbon terhadap nilai 

perusahaan, dengan mempertimbangkan karakteristik perusahaan sebagai variabel 

moderasi. Penelitian ini menggunakan metode regresi data panel yang diterapkan 

pada perusahaan-perusahaan sektor industri manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek negara ASEAN yaitu Filipina, Indonesia, Malaysia, Thailand dan Vietnam 

selama periode tahun 2015 hingga 2023. Metode regresi data panel dipilih untuk 

mengatasi variasi antara negara dan perusahaan serta untuk memperhitungkan 

faktor-faktor yang mempengaruhi hubungan antara pengungkapan emisi karbon 

dan nilai perusahaan. Variabel pengungkapan emisi karbon diukur berdasarkan 

laporan keberlanjutan dan informasi terkait emisi karbon yang dipublikasikan oleh 

perusahaan. Nilai perusahaan diukur menggunakan Tobin's Q, yang mencerminkan 

perbandingan antara nilai pasar perusahaan dengan nilai penggantian asetnya, yang 

dapat menggambarkan persepsi pasar terhadap prospek perusahaan. Selain itu, 

karakteristik perusahaan, seperti tingkat pertumbuhan penjualan (Growth Sales) 

dan profitabilitas, digunakan sebagai variabel moderasi untuk menguji apakah 

karakteristik tersebut mempengaruhi pengaruh pengungkapan emisi karbon 

terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi 

bagi pembuat kebijakan dan manajemen perusahaan dalam meningkatkan 

transparansi lingkungan serta pemahaman terkait dampaknya terhadap nilai 

perusahaan.  

Kata Kunci: Pengungkapan Emisi Karbon, Nilai Perusahaan, Karakteristik 

Perusahaan, Tobin's Q, Growth Sales, Profitabilitas, Regresi Data Panel, Negara 

ASEAN, Industri Manufaktur. 
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ABSTRACT 

The increasingly urgent global climate crisis drives companies to be more 

transparent in disclosing the environmental impacts they cause, one of which is 

through carbon emission disclosure. This study aims to analyse how the disclosure 

of carbon emissions affects firm value, considering company characteristics as a 

moderating variable. This study employs the panel data regression method, applied 

to manufacturing sector companies listed on the stock exchanges of ASEAN 

countries, namely the Philippines, Indonesia, Malaysia, Thailand, and Vietnam, 

over the period from 2015 to 2023. The panel data regression method was chosen 

to address variations between countries and companies, as well as to account for 

factors influencing the relationship between carbon emission disclosure and firm 

value. The carbon emission disclosure variable is measured based on sustainability 

reports and carbon emission-related information published by the companies. The 

value of the firm is measured using Tobin’s Q, which compares the market value 

of the company to the replacement value of its assets, illustrating the market’s 

perception of the company’s prospects. In addition, company characteristics, such 

as sales growth rate (Growth Sales) and profitability, are used as moderating 

variables to test whether these characteristics influence the impact of carbon 

emission disclosure on firm value. The results of this study are expected to serve as 

a reference for policymakers and firm management in enhancing environmental 

transparency and understanding its impact on firm value.  

Keywords: Carbon Emission Disclosure, Firm Value, Firm Characteristics, 

Tobin’s Q, Sales Growth, Profitability, Panel Data Regression, ASEAN Countries, 

Manufacturing Sector.  
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