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ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi wisatawan terhadap wisata kuliner Pasar 

Lama Tangerang sebagai destinasi berbasis budaya. Menggunakan pendekatan kuantitatif 

deskriptif, data dikumpulkan melalui kuesioner kepada 70 responden. Hasil menunjukkan bahwa 

mayoritas wisatawan memiliki persepsi positif terhadap aspek keotentikan kuliner, keberagaman 

menu, kualitas layanan, suasana kawasan, serta nilai sejarah dan budaya. Persepsi ini mendorong 

minat wisatawan untuk kembali berkunjung dan merekomendasikannya. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa Pasar Lama memiliki potensi besar sebagai daya tarik wisata kuliner yang 

perlu terus dikembangkan melalui peningkatan kualitas layanan, kebersihan, dan promosi digital. 

 

Kata kunci: persepsi wisatawan, wisata kuliner, Pasar Lama, Tangerang, daya tarik 

wisata 
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ABSTRACT 
 

 

This study aims to analyze tourist perceptions of culinary tourism at Pasar Lama Tangerang as 

a culture-based destination. Using a descriptive quantitative approach, data were collected 

through a questionnaire from 70 respondents. The results indicate that the majority of tourists 

have positive perceptions of culinary authenticity, menu diversity, service quality, area 

atmosphere, and historical and cultural values. These perceptions encourage tourists to return 

and recommend the market. This study concludes that Pasar Lama has great potential as a 

culinary tourism attraction that needs to be continuously developed through improvements in 

service quality, cleanliness, and digital promotion. 

 

Keywords: tourist perception, culinary tourism, Old Market, Tangerang, tourist 

attractions 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 
MOTTO 

 

"Ilmu tanpa agama adalah buta, agama tanpa ilmu adalah lumpuh." 

(Albert Einstein) 

 

 

 

"Barangsiapa yang keluar untuk mencari ilmu, maka ia berada di jalan Allah hingga ia 

pulang." 

(HR. Tirmidzi) 

 

 

 

"Knowledge is power, but character is more." 

(Booker T. Washington) 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

 

 

Dengan penuh rasa syukur dan hormat, karya tulis ini saya persembahkan kepada: 

 

 

Ibuku tercinta 

Sumber kekuatan, cinta, dan doa yang tak pernah putus. Terima kasih atas setiap 

dukungan, pelukan hangat, dan semangat yang Ibu berikan di setiap langkah. Doa 

Ibu adalah cahaya yang menuntunku hingga titik ini. 

 

Dan untuk keluarga besarku yang sudah mendukung saya sampai saat ini. 
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