
 

  

TINDAKAN EKONOMI DALAM PERDAGANGAN 
KENDARAAN BERMOTOR PADA SOCIAL 
COMMERCE 
 
(Studi Kasus 4 Pedagang di Grup Jual-Beli Vespa Jakarta Pada Aplikasi 
Facebook) 
  

 

 

 

 

 

 

 

ALFITRA FARIZ MIFTAKHUL ARZAQ  

1405618078 

 

Skripsi ini Ditulis untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan dalam Memperoleh 

Gelar Sarjana Pendidikan (S. Pd) 

 

 

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN SOSIOLOGI 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN HUKUM 
UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 
2025



 
 
 

  
 
 

i 

ABSTRAK 

Alfitra Fariz Miftakhul Arzaq, Tindakan Ekonomi dalam Perdagangan Kendaraan 
Bermotor di Social Commerce (Studi Kasus 4 Pedagang di Grup Jual Beli Vespa 
Klasik pada Platform Facebook). Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan 
Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 
 
Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan latar belakang didirikannya Grup Jual Beli 
Vespa Jakarta pada aplikasi Facebook. Penelitian ini juga melihat bagaimana bentuk-
bentuk tindakan ekonomi yang dilakukan oleh aktor dalam praktik perdagangan Vespa 
klasik di media sosial, khususnya pada grup jual beli Vespa Jakarta, serta memahami motif 
dan rasionalitas yang melatarbelakangi tindakan tersebut.  
 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode studi kasus. 
Subjek penelitian terdiri dari empat informan utama yaitu HS, TSJ, A, dan EV yang 
merupakan aktor penjual dalam komunitas Vespa, serta data pendukung dari pembeli aktif 
di grup Facebook. Lokasi penelitian dilakukan secara daring melalui aktivitas observasi 
lapangan virtual di grup “Jual Beli Vespa Jakarta”, serta interaksi langsung dengan 
informan di lokasi domisili masing-masing. Teknik pengumpulan data meliputi wawancara 
mendalam, observasi partisipatif, dokumentasi aktivitas daring, serta studi kepustakaan. 
Penelitian berlangsung selama bulan Februari hingga April 2023.  
 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdirinya Grup Jual Beli Vespa Jakarta pada aplikasi 
Facebook dilatarbelakangi oleh keinginan untuk menciptakan ruang wadah bagi para 
anggota komunitas vespa atau para pemilik yang berdomisili di Jakarta untuk melakukan 
tindakan ekonomi (social commerce) dan sarana berinteraksi dan bertukar informasi 
seputar dunia vespa klasik (cyber society). Tindakan ekonomi yang terjadi didalam grup 
menunjukkan dinamika sosial yang kompleks, di mana para pelaku dalam jaringan jual beli 
ini mengembangkan bentuk-bentuk inovasi negatif sebagai respons terhadap tekanan 
struktural dan ketimpangan akses terhadap modal ekonomi serta legalitas kendaraan. Selain 
itu, tindakan ekonomi yang dilakukan oleh para aktor penjual dan pembeli dalam 
komunitas Vespa tidak hanya didasarkan pada rasionalitas keuntungan semata, tetapi juga 
dilatarbelakangi oleh nilai-nilai komunitas, ikatan emosional, kebiasaan kolektif, dan 
bahkan dilema moral. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tindakan ekonomi penjual 
dalam komunitas Vespa tercermin melalui strategi dagang digital, pembentukan citra 
sosial, dan pemeliharaan loyalitas komunitas sebagai modal simbolik. Sebagian penjual 
juga menghadapi dilema etika, seperti menjual unit tanpa kelengkapan dokumen, yang 
dilakukan atas dasar pertimbangan kekeluargaan dan kondisi ekonomi. Di sisi lain, pembeli 
umumnya melakukan tindakan rasional dalam proses seleksi dan negosiasi, namun 
beberapa di antaranya terdorong oleh motif afektif seperti nostalgia keluarga, kecintaan 
terhadap Vespa, dan pengaruh gaya hidup komunitas. Tindakan pembelian juga kerap 
dipengaruhi oleh kebiasaan sosial dan arus komunitas di sekitarnya. Temuan ini 
menunjukkan bahwa keputusan ekonomi dalam perdagangan Vespa klasik di media sosial 
tidak semata-mata berorientasi pada keuntungan, tetapi juga dipengaruhi oleh nilai, emosi, 
dan norma sosial. Dengan demikian, social commerce menjadi ruang interaksi yang tidak 
hanya bersifat ekonomi, tetapi juga sosial dan simbolik. 
 
Kata Kunci: Tindakan Ekonomi, Perdagangan Vespa Klasik, Social Commerce, 
Komunitas Facebook, Rasionalitas. 
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ABSTRACT 
 

Alfitra Fariz Miftakhul Arzaq. Economic Action in the Trade of Motor Vehicles on Social 
Commerce (A Case Study of Four Sellers in the Classic Vespa Buy and Sell Group on the 
Facebook Platform). Thesis. Jakarta: Sociology Education Study Program, Faculty of 
Social Sciences and Law, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

This study aims to describe the background of the establishment of the “Grup Jual Beli 
Vespa Jakarta” (Jakarta Vespa Buy and Sell) group on the Facebook platform. It also seeks 
to examine the forms of economic action undertaken by actors in the trade of classic Vespa 
motorbikes on social media, particularly in the said Facebook group, and to understand 
the motives and rationalities that underlie these actions. 

This research employs a qualitative descriptive approach using a case study method. The 
main subjects consist of four key informants—HS, TSJ, A, and EV—who are Vespa sellers 
active in the online community, supported by additional data from active buyers within the 
group. The research was conducted virtually through online field observations in the 
“Grup Jual Beli Vespa Jakarta”, along with direct interactions with informants in their 
respective domiciles. Data collection techniques included in-depth interviews, participant 
observation, documentation of online activities, and literature review. The study was 
carried out from February to April 2023. 

The findings reveal that the establishment of the Facebook group was driven by the need 
to create a dedicated space for Vespa owners and enthusiasts in Jakarta to engage in 
economic activity (social commerce), while also serving as a platform for interaction and 
information exchange related to the classic Vespa culture (cyber society). The economic 
actions observed within the group reflect a complex set of social dynamics, where actors 
respond to structural pressures and limited access to economic capital and vehicle legality 
by developing various forms of negative innovation. Moreover, the economic actions of 
both sellers and buyers are not solely motivated by profit-maximization but are also shaped 
by communal values, emotional bonds, collective habits, and even moral dilemmas. Sellers 
employ digital trade strategies, construct social personas, and maintain community loyalty 
as a form of symbolic capital. Some also face ethical ambiguity, such as selling units with 
incomplete documentation due to considerations of kinship and financial hardship. Buyers, 
on the other hand, tend to act rationally when selecting and negotiating purchases, but are 
often influenced by affective motives such as family nostalgia, appreciation for Vespa 
culture, and peer pressure from lifestyle communities. Purchasing decisions are also 
affected by routine social practices and the prevailing norms of the community.These 
findings indicate that economic decisions in the online trade of classic Vespas are not 
merely driven by market logic, but are deeply embedded in social, emotional, and symbolic 
contexts. Thus, social commerce functions not only as a marketplace but also as a 
meaningful social space for value negotiation, cultural expression, and identity 
construction. 

 
Keyword: Economic Action, Classic Vespa Trade, Social Commerce, Facebook 
Community, Rationality. 
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MOTTO 

 
“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

When I see an anxious person… what do they want? … If a person wasn't wanting 

something outside of their own control, why would they be stricken by anxiety?” 

— Epictetus 
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