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ABSTRAK 

Syafimah Anggita, Strategi Kewirausahaan Sosial dalam Membangun Nilai 

Keberlanjutan (Studi Kasus Rappo Indonesia di Depok), Skripsi, Jakarta: Program 

Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial & Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2025.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami strategi kewirausahaan sosial yang 

dijalankan oleh Rappo Indonesia, sebuah usaha sosial yang memproduksi produk 

ramah lingkungan yang bernilai ekonomis dalam upaya pengelolaan sampah dan 

pemberdayaan perempuan. Penelitian ini berusaha menggali bagaimana Rappo 

Indonesia membangun nilai sosial, lingkungan, dan ekonomi dari sampah melalui 

proses inovatif dan partisipatif.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. 

Penelitian dilakukan dengan melakukan observasi, wawancara, dan dokumentasi sejak 

bulan Oktober 2024 hingga Juni 2025. Penelitian berlokasi di Rappo Impact Centre 

Depok yang terletak di Jalan Akses Cening Ampe Blok K/No 1D, Sukamaju, Kec. 

Cilodong, Kota Depok, Jawa Barat dan melalui Google Meet. Subjek penelitian ini 

merupakan organisasi Rappo Indonesia sebagai entitas usaha sosial. Penelitian ini 

menggunakan triangulasi sumber data, sehingga informan dalam penelitian ini terdiri 

dari berbagai informan, yakni pendiri, empat karyawan, dan empat penerima manfaat 

atau mitra jahit. Penelitian ini dianalisis menggunakan konsep kewirausahaan sosial 

dan Tujuan Pembangunan Berkelanjutan (SDGs).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik kewirausahaan sosial Rappo Indonesia 

lahir dari kepedulian terhadap isu sosial dan lingkungan, terutama pemberdayaan 

perempuan dan pengelolaan limbah plastik, yang mendorong integrasi misi sosial 

dengan pendekatan bisnis. Dalam pelaksanaannya, Rappo menerapkan elemen-elemen 

kewirausahaan sosial seperti orientasi pada misi, inovasi, aktivitas ekonomi, dan 

pelibatan masyarakat, sekaligus menjalankan strategi usaha untuk mencapai 

keseimbangan antara dampak sosial dan keberlanjutan ekonomi. Strategi yang 

digunakan meliputi pemberdayaan langsung, kolaborasi lintas sektor, dan optimalisasi 

sumber daya lokal, yang secara keseluruhan bertujuan membangun nilai sosial yang 

berkelanjutan. Nilai sosial yang terbagun meliputi tiga aspek yakni sosial, lingkungan, 

dan ekonomi selaras dengan pilar keberlanjutan.  

Kata Kunci: Kewirausahaan Sosial, Strategi Organisasi, Daur Ulang Sampah, 

Pemberdayaan Perempuan. 
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ABSTRACT 

Syafimah Anggita. Social Entrepreneurship Strategy in Creating Sustainability 

Values (Case Study of Rappo Indonesia in Depok), Undergraduate Thesis, Jakarta: 

Sociology Study Program, Faculty of Social and Laws, Universitas Negeri Jakarta, 

2025. 

This research aims to understand the social entrepreneurship strategies implemented 

by Rappo Indonesia, a social enterprise that produces eco-friendly products with 

economic value as part of its waste management efforts and women's empowerment 

initiatives. The study seeks to explore how Rappo Indonesia builds social, 

environmental, and economic value from waste through innovative and participatory 

processes. 

A qualitative approach was used with a case study method. Data were collected 

through observation, interviews, and documentation from October 2024 to June 2025. 

The research was conducted at the Rappo Impact Centre Depok, located at Jalan Akses 

Cening Ampe Blok K/No 1D, Sukamaju, Cilodong District, Depok City, West Java, and 

also through Google Meet. The subject of this research is Rappo Indonesia as a social 

enterprise entity. Source triangulation was applied, involving various informants 

including the founder, four employees, and four beneficiaries or sewing partners. This 

research was analyzed using the concept of social entrepreneurship and the 

Sustainable Development Goals (SDGs). 

The findings show that Rappo Indonesia's social entrepreneurship practices stem from 

a concern for social and environmental issues, particularly women's empowerment and 

plastic waste management, which led to the integration of a social mission with a 

business approach. In practice, Rappo applies key elements of social entrepreneurship 

such as mission orientation, innovation, economic activity, and community 

engagement, while also implementing business strategies to balance social impact with 

economic sustainability. These strategies include direct empowerment, cross-sector 

collaboration, and the optimization of local resources, all aimed at creating 

sustainable social value. The social value generated encompasses three dimensions: 

social, environmental, and economic, in accordance with the pillars of sustainability. 

Keywords: Social Entrepreneurship, Organizational Strategy, Waste Recycling, 

Women’s Empowerment. 
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DAFTAR ISTILAH 

Social Enterprise : Suatu bentuk usaha yang bertujuan untuk 

menyelesaikan masalah sosial atau lingkungan 

melalui pendekatan bisnis. 

Social Entrepreneurship : Suatu pendekatan yang berbentuk praktik atau proses 

menciptakan, mengembangkan, dan mengelola usaha 

sosial. 

Sustainable 

Development Goals 

(SDGs) 

: 17 tujuan global yang disepakati oleh negara-negara 

anggota Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) dalam 

agenda pembangunan berkelanjutan hingga tahun 

2030. 

Anteseden : Faktor-faktor awal atau kondisi yang mendahului dan 

mendorong terjadinya suatu fenomena, seperti 

motivasi atau pengalaman yang melatarbelakangi 

tindakan sosial. 

Chief Executive Officer 

(CEO) 

: Pimpinan tertinggi dalam suatu organisasi atau 

perusahaan yang bertanggung jawab atas arah 

strategis dan keseluruhan kinerja perusahaan. 

Chief Operating Officer 

(COO) 

: Pejabat eksekutif yang bertanggung jawab atas 

operasional sehari-hari perusahaan. 

Beneficiaries (Penerima 

Manfaat) 

: Pihak-pihak yang secara langsung menerima manfaat 

dari suatu program atau intervensi sosial.  

Corporate Social 

Responsibility (CSR) 

: Tanggung jawab sosial atau komitmen perusahaan 

terhadap kesejahteraan sosial dan lingkungan melalui 

praktik bisnis yang etis dan berkelanjutan. 

Lembaga Swadaya 

Masyarakat (LSM) 

: Organisasi non-pemerintah dan non-profit yang 

dibentuk secara sukarela untuk menjalankan kegiatan 

sosial, kemanusiaan, lingkungan, atau pembangunan 

masyarakat. 

Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah (UMKM) 

: Unit usaha skala kecil hingga menengah yang 

dijalankan secara mandiri dengan tujuan utama 

mencari keuntungan ekonomi. 


