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ABSTRAK 

Muhammad Iqbal Rasyad. 1702521029. Eksplorasi Faktor Pendorong 

Pembelian Pakaian Thrifting di Jakarta. Skripsi. Program Studi Pemasaran 

Digital Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Negeri Jakarta. 

Fenomena thrifting di Jakarta menunjukkan pertumbuhan signifikan sebagai 

respons terhadap meningkatnya kesadaran masyarakat akan konsumsi 

berkelanjutan, preferensi gaya hidup unik, dan pertimbangan ekonomi. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengeksplorasi faktor-faktor pendorong pembelian pakaian 

thrift di Jakarta dengan menggunakan pendekatan Theory of Consumption Values 

(TCV) yang mencakup lima dimensi awal: sosial, fungsional, emosional, epistemik, 

dan kondisional. Metode yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan 

teknik Exploratory Factor Analysis (EFA). Data dikumpulkan melalui penyebaran 

kuesioner kepada 200 responden menggunakan teknik purposive sampling. Hasil 

analisis menunjukkan bahwa dari lima dimensi awal, terbentuk empat faktor utama 

yang memenuhi kriteria statistik (factor loading ≥ 0,5 dan eigenvalue > 1), yaitu: 

(1) social, (2) uniqueness, (3) curious, dan (4) price. Temuan ini diharapkan dapat

menjadi dasar bagi pelaku usaha thrift dalam merancang strategi pemasaran yang

lebih relevan dengan nilai-nilai konsumen masa kini.

Kata Kunci: thrifting, Theory of Consumption Values, EFA, perilaku konsumen, 

pakaian bekas 
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ABSTRACT 

Muhammad Iqbal Rasyad. 1702521029. Exploration of the Driving Factors 

Behind Thrift Clothing Purchases in Jakarta. Thesis. D4 Digital Marketing 

Study. Faculty of Economics, University of Jakarta. 

The thrifting phenomenon in Jakarta has shown significant growth as a response to 

increasing public awareness of sustainable consumption, unique lifestyle 

preferences, and economic considerations. This study aims to explore the driving 

factors behind thrift clothing purchases in Jakarta using the Theory of Consumption 

Values (TCV) approach, which initially includes five dimensions: social, functional, 

emotional, epistemic, and conditional. The research employs a quantitative 

approach with Exploratory Factor Analysis (EFA) as the analytical technique. 

Data were collected through questionnaires distributed to 200 respondents using a 

purposive sampling method. The results indicate that from the initial five 

dimensions, four main factors emerged that met the statistical criteria (factor 

loading ≥ 0.5 and eigenvalue > 1), namely: (1) social, (2) uniqueness, (3) curious, 

and (4) price. These findings are expected to serve as a foundation for thrift 

business practitioners in designing marketing strategies that are more relevant to 

current consumer values. 

Keywords: thrifting, Theory of Consumption Values, EFA, consumer behavior, 

secondhand clothing 
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MOTTO 

“ Diatas Sang Maha Daya semua kendali terambil alih, 

Jalanmu kan sepanjang niatmu, buka lagi visi mu, kau tau mana urutan satu” 

(Perunggu – 33x) 

“Melamban bukanlah hal yang tabu, kadang itu yang kau butuh bersandar 

hibahkan bebanmu 

Tak perlu kau berhenti kurasi, ini hanya sementara bukan ujung dari rencana” 

(Perunggu – 33x) 

“ Lakukan apa yang kau mau, sekarang, saat hatimu bergerak, jangan kau larang 

Hidup ini tak ada artinya, maka 

Kau bebas mengarang maknanya, seorang” 

(Hindia – Berdansalah,Karir Ini Tak Ada Artinya) 


