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ABSTRAK

Ega Cahyani, 2025: Strategi Co-branding dan Variasi Produk Sebagai Penentu
Keputusan Pembelian melalui Minat Beli pada Produk Retail Aksesoris. Skripsi,
Jakarta: Program Studi S1 Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta.
Tim Pembimbing: Prof. Dr. Gatot Nazir Ahmad, M.Si & Nofriska Krissanya, S.E.,
M.B.A.

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh dari strategi co-branding dan
variasi produk terhadap keputusan pembelian konsumen melalui minat beli pada
produk kolaborasi Minsio X Harry Potter. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan pengumpulan data menggunakan metode survei yang dilakukan
secara online menggunakan google form. Sampel yang digunakan penelitian ini adalah
210 responden dengan kriteria masyarakat yang berdomisili di Jabodetabek, dengan
usia minimal 17 tahun, dan pernah membeli produk Miniso minimal sekali dalam 12
bulan terakhir. Analisis data menggunakan Structural Equation Modeling (SEM)
dengan memanfaatkan perangkat lunak SPSS versi 25 dan AMOS versi 23. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa strategi co-branding tidak berpengaruh signifikan
terhadap minat beli maupun keputusan pembelian konsumen. Sebaliknya, variasi
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli maupun keputusan
pembelian konsumen. Selain itu, minat beli berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Temuan ini mengindikasikan bahwa efektivitas strategi co-
branding sangat bergantung pada pendekatan emosional dan persepsi nilai yang
dibentuk, sedangkan variasi produk terbukti menjadi faktor yang lebih kuat dalam
membentuk minat dan keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci: strategi co-branding, variasi produk, minat beli, keputusan pembelian,
retail aksesoris, miniso.



ABSTRACT

Ega Cahyani, 2025: Co-branding Strategy and Product Variation as Determinants of
Purchase Decision through Purchase Intention in Retail Accessories Product. Thesis,
Jakarta: S1 Management Study Porgram, Faculty of Economics, State University of
Jakarta. Advisory Team: Prof. Dr. Gatot Nazir Ahmad, M.Si & Nofriska Krissanya,
S.E., M.B.A.

The purpose of this study is to analyze the influence of co-branding strategy and
product variation on consumer purchase decisions through purchase intention,
specifically in the case of the Miniso X Harry Potter collaboration. This research uses
a quantitative approach with data collected through an online survey using Google
Forms. The sample consisted of 210 respondents who reside in the Greater Jakarta
area (Jabodetabek), are at least 17 years old, and have purchased Miniso products at
least once in the past 12 months. Data analysis was performed using Structural
Equation Modeling (SEM) with the support of SPSS version 25 and AMOS version 23.
The results of the study show that the co-branding strategy does not have a significant
influence on purchase intention or consumer purchase decisions. In contrast, product
variation has a positive and significant effect on both purchase intention and purchase
decision. Furthermore, purchase intention also has a positive and significant impact
on purchase decision. These findings indicate that the effectiveness of a co-branding
strategy depends heavily on emotional appeal and perceived value, while product
variation proves to be a stronger factor in driving consumers’ intention and actual
purchasing behavior.

Keywords: co-branding strategy, product variation, purchase intention, purchase
decision, retail accessories, miniso.
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