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ABSTRAK 

 

Ratu Natasya Alyssia Putri; Nurina Ayuningtyas, S.Pd, M.Pd; Dra. Lilis 

Jubaedah, M.Kes; Skripsi: Hubungan Pemasaran Digital Brand X 

Terhadap Minat Beli Mahasiswa IISMA Di Inggris, Jakarta: Program 

Studi Sarjana Terapan Kosmetik dan Perawatan Kecantikan, Fakultas 

Teknik, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

Minat beli mahasiswa Indonesia yang sedang menempuh studi di luar negeri 

menjadi perhatian penting dalam memahami perilaku konsumen di era digital. 

Berbagai faktor dapat memengaruhi minat beli tersebut, salah satunya adalah 

strategi pemasaran digital yang diterapkan oleh suatu merek. Brand X, sebagai 

merek kosmetik asal Inggris, secara aktif memanfaatkan berbagai kanal 

pemasaran digital seperti media sosial, website, SEO, PPC advertising, 

pemasaran afiliasi, dan PR online. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

hubungan antara pemasaran digital Brand X dengan minat beli mahasiswi 

penerima program Indonesian International Student Mobility Awards (IISMA) 

jalur vokasi tahun 2024 yang telah menjalani studi di Inggris. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data berupa 

kuesioner yang disebarkan kepada 37 responden. Data dianalisis menggunakan 

uji Korelasi Spearman karena hasil uji normalitas menunjukkan bahwa data 

tidak berdistribusi normal. Hasil analisis menunjukkan terdapat hubungan 

positif yang kuat dan signifikan antara pemasaran digital dan minat beli, dengan 

nilai koefisien korelasi sebesar 0,630 dan signifikansi < 0,001. Sementara itu, 

koefisien determinasi sebesar 39,69% menunjukkan bahwa pemasaran digital 

memiliki hubungan yang cukup besar terhadap variasi minat beli responden. 

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi pemasaran digital 

Brand X, maka semakin tinggi pula minat beli yang ditunjukkan oleh mahasiswi 

IISMA di Inggris. 

 

Kata Kunci: pemasaran digital, minat beli, Brand X, mahasiswa IISMA, 

kosmetik 
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ABSTRACT 

 

Ratu Natasya Alyssia Putri; Nurina Ayuningtyas, S.Pd, M.Pd; Dra. Lilis 

Jubaedah, M.Kes; Thesis: The Relationship Between Brand X’s Digital 

Marketing and the Purchase Intention of IISMA Students in the United 

Kingdom. Jakarta: Applied Bachelor Program in Cosmetology and Beauty Care, 

Faculty of Engineering, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

The purchase intention of Indonesian students studying abroad has become an 

important focus in understanding consumer behavior in the digital era. Various 

factors can influence this intention, one of which is the digital marketing strategies 

implemented by a brand. Brand X, a UK-based cosmetics brand, actively utilizes 

multiple digital marketing channels such as social media, websites, SEO, PPC 

advertising, affiliate marketing, and online public relations. This study aims to 

examine the relationship between Brand X’s digital marketing and the purchase 

intention of female students participating in the 2024 vocational track of the 

Indonesian International Student Mobility Awards (IISMA) program who have 

studied in the United Kingdom. The research employed a quantitative approach 

using questionnaires distributed to 37 respondents. Data were analyzed using 

Spearman correlation due to the non-normal distribution revealed by the normality 

test. The results show a strong and significant positive relationship between digital 

marketing and purchase intention, with a correlation coefficient of 0.630 and a 

significance value of < 0.001. Furthermore, a determination coefficient of 39.69% 

indicates that digital marketing contributes substantially to variations in 

respondents’ purchase intentions. In conclusion, the higher Brand X’s digital 

marketing, the higher their purchase intention, as demonstrated by IISMA students 

in the United Kingdom. 

 

Keywords: digital marketing, purchase intention, Brand X, IISMA students, 

cosmetics 
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