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ABSTRAK 

 

 

Hilmi Tazkia, Perilaku Impulsive Buying di Platform Tiktok Pada Mahasiswa FISH 

UNJ. Skripsi: Program Studi Pendidikan IPS, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, 

Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bentuk, faktor penyebab, dan dampak 

dari perilaku pembelian impulsive mahasiswa di platform TikTok. Perkembangan 

media sosial berbasis video pendek seperti TikTok telah mendorong perubahan pola 

konsumsi, khususnya melalui fitur TikTok Shop, live streaming, dan algoritma 

konten yang bersifat personal dan sugestif. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi, wawancara mendalam, dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat empat bentuk perilaku pembelian impulsive, yaitu 

pure impulsive buying, reminder impulsive buying, planned impulsive buying, dan 

suggested impulsive buying, dengan bentuk yang paling dominan adalah suggested 

impulsive buying. Faktor-faktor yang memengaruhi perilaku ini terdiri dari faktor 

internal, meliputi suasana hati, kontrol diri, dan kompensasi diri, serta faktor 

eksternal seperti pengaruh influencer, fitur dan promosi TikTok, serta testimoni dari 

pengguna lain. Dampak dari perilaku impulsive ini mencakup dampak ekonomi, 

psikologis, dan sosial bagi mahasiswa. 

Kata Kunci : Impulsive Buying, Mahasiswa, Tiktok 
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ABSTRACT 

 

 

 

Hilmi Tazkia, Impulsive Buying Behavior on the TikTok Platform Among 

Students of the Faculty of Social Sciences and Law, State University of Jakarta. 

Thesis: Social Studies Education Study Program, Faculty of Social Sciences and 

Law, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

This research aims to determine the forms, causal factors, and impacts of students' 

impulsive buying behavior on the TikTok platform. The development of short video- 

based social media such as TikTok has driven changes in consumption patterns, 

particularly through the TikTok Shop feature, live streaming, and personalized and 

suggestive content algorithms. This study used a descriptive method with a 

qualitative approach. Data collection techniques were carried out through 

observation, in-depth interviews, and documentation. The results showed that there 

are four forms of impulsive buying behavior: pure impulsive buying, reminder 

impulsive buying, planned impulsive buying, and suggested impulsive buying, with 

suggested impulsive buying being the most dominant form. Factors influencing this 

behavior consist of internal factors, including mood, self-control, and self- 

compensation, as well as external factors such as the influence of influencers, 

TikTok features and promotions, and testimonials from other users. The impact of 

this impulsive behavior includes economic, psychological, and social impacts for 

students. 

Keywords : Impulsive Buying, University Students, Tiktok 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

 

"Jangan takut terhadap masa depan yang belum terjadi. Pegang erat Allah hari 

ini, dan esok akan dijaga oleh-Nya." 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

 

“Setiap orang memiliki cahaya dan bintangnya sendiri, keberadaanmu didunia ini 

sangat berharga, jangan membandingkan dirimu dengan orang lain, karena kamu 

dapat bersinar dengan caramu sendiri.” 

(Mikrokosmos BTS) 

 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan karya ini kepada Umi dan Abi serta Adik saya 

tercinta Yang tidak henti-hentinya memberikan kasih sayang dengan penuh cinta. 

Terima kasih atas segala doa, motivasi, dan dukungan yang tiada henti. Dalam 

setiap langkah yang saya ambil dan setiap rintangan yang saya hadapi, kalian 

selalu menjadi sumber kekuatan dan inspirasi. Doa-doa yang kalian panjatkan 

senantiasa menjadi penuntun sampai tiktik ini dan penguat hati saya dalam 

menyelesaikan skripsi ini. Semoga skripsi ini membawa manfaat bagi 

pembacanya 

Segala pencapaian ini takkan mungkin terwujud tanpa cinta dan pengorbanan Umi 

dan Abi. Semoga Allah selalu melimpahkan rahmat dan berkah-Nya kepada Umi 

dan Abi. Sehatlah selalu tolong hidup lebih lama lagi. 
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