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PENGARUH KUALITAS DAN HARGA PRODUK TATA BUSANA 

PROGRAM TEACHING FACTORY SMK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

 

Monica Rahmah Muslimah 

Dosen Pembimbing Esty Nurbaity Arrsyi, S.Pd., M.KM dan  

Dra. E. Lutfia Zahra, M.Pd 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas dan harga produk 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk seragam sekolah Teaching 

Factory SMK Pelita Ciampea 2. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan pendekatan survei dan jenis penelitian asosiatif. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah regresi logistik biner untuk menguji pengaruh dua variabel 

bebas terhadap satu variabel terikat secara simultan dan parsial. Sampel dalam 

penelitian ini adalah 150 konsumen yang pernah melakukan pembelian produk 

Teaching Factory, dengan teknik pengambilan sampel menggunakan accidental 

sampling. Instrumen pengumpulan data berupa angket tertutup yang terdiri dari 45 

pernyataan berbasis skala Likert. Validitas dan reliabilitas instrumen diuji melalui 

expert judgement dan uji Cronbach Alpha. Hasil pengujian menunjukkan bahwa 

kualitas dan harga produk berpengaruh signifikan secara simultan terhadap 

keputusan pembelian dan menjadi dasar bagi pihak pengelola teaching factory 

untuk terus menjaga dan meningkatkan kualitas produk yang ditawarkan serta 

menyusun strategi penetapan harga yang mencerminkan nilai dan manfaat produk 

secara optimal. Keseluruhan hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan 

dalam pengambilan keputusan pemasaran yang lebih tepat sasaran dan 

berkelanjutan. . 

Kata Kunci: Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian, Strategi Pemasaran 

Teaching Factory
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THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY AND PRICE OF FASHION 

DESIGN PRODUCTS IN THE TEACHING FACTORY PROGRAM AT SMK 

PELITA CIAMPEA 2 ON PURCHASING DECISIONS 

 

Monica Rahmah Muslimah 

Thesis Advisor Esty Nurbaity Arrsyi, S.Pd., M.KM and   

Dra. E. Lutfia Zahra, M.Pd 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of product quality and price on consumers’ 

purchasing decisions for school uniforms produced by the Teaching Factory of 

SMK Pelita Ciampea 2. The research employs a quantitative method with a 

survey approach and is classified as associative research. The data analysis 

technique used is binary logistic regression to test the influence of two 

independent variables on one dependent variable, both simultaneously and 

partially. The sample consists of 150 consumers who have previously purchased 

products from the Teaching Factory, selected using accidental sampling. The data 

collection instrument is a closed-ended questionnaire comprising 45 Likert-scale 

statements. The validity and reliability of the instrument were tested through 

expert judgment and the Cronbach’s Alpha method. The results indicate that 

product quality and price have a significant simultaneous influence on purchasing 

decisions. These findings provide a foundation for Teaching Factory managers to 

maintain and improve product quality and to develop pricing strategies that 

reflect the product’s value and benefits optimally. Overall, this research is 

expected to serve as a reference for more targeted and sustainable marketing 

decision-making. 

Keywords: Product Quality, Price, Purchasing Decision, Teaching Factory 

Marketing Strategy 
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