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MOTTO 

“Selalu ada yang pertama kali untuk setiap hal, jangan khawatir untuk melangkah 

maju dan terjatuh” 

 

 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

Penelitian ini saya persembahkan untuk kedua orang tua tercinta dan teman-teman 

seperjuangan yang selalu menemani dan memberikan dukungan serta semangat 

kepada saya untuk dapat terus melanjutkan penelitian ini.  



 

 

v 

 

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

  



 

 

vi 

 

Jessica Andrea 

Pengaruh Pet Attachment Terhadap Intensi Pembelian Aksesori Hewan Peliharaan 

Pada Pemelihara Hewan Di Indonesia  

Skripsi 

Jakarta: Program Studi Psikologi, Fakultas Psikologi, Universitas Negeri Jakarta 

2025 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pet attachment terhadap intensi 

pembelian aksesori hewan pada pemelihara hewan di Indonesia. Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif dengan metode analisis regresi linear. Data dalam 

penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner yang menggunakan instrumen 

Lexington Attachment to Pets Scale (LAPS) untuk mengukur tingkat kelekatan 

individu dengan hewan peliharaan dan Luxury Purchase Intention Scale untuk 

mengukur intensi pembelian aksesori pada pemilik hewan peliharaan. Sampel 

dalam penelitian ini berjumlah 200 orang dari 19 provinsi di Indonesia. Adapun 

teknik sampling yang digunakan adalah teknik purposive sampling. Hasil analisis 

regresi linear dengan menggunakan SPSS versi 25 menunjukkan nilai signifikasi < 

0.001 (p < 0.05) yang berarti hipotesis diterima bahwa terdapat pengaruh pet 

attachment terhadap intensi pembelian aksesori hewan pada pemelihara hewan di 

Indonesia. Adapun besar pengaruh adalah 6,5% dengan kenaikan 0.019 kali 

variabel intensi pembelian setiap kenaikan satu unit variabel pet attachment. Hal 

ini berarti, semakin tinggi tingkat pet attachment, semakin tinggi pula tingkat 

intensi pembelian aksesori hewan pada pemelihara hewan di Indonesia. 

 

Kata kunci: pet attachment, intensi pembelian, aksesori hewan peliharaan   
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ABSTRACT 

The study aims to examine the influence of pet attachment on purchase intention of 

pet accessories among pet owners in Indonesia. This research is done with 

quantitative method using a linear regression analysis method. Data collection in 

this study was done using a questionnaire containing the Lexington Attachment to 

Pets Scale (LAPS) to measure attachment between human with pets and Luxury 

Purchase Intention Scale to measure accessories purchase intention of pets owner. 

The sample of this study consist of 200 people from 19 province in Indonesia. The 

sampling techniques used in this study is purposive sampling. The result of linear 

regression analysis using SPSS version 25 show value of < 0.001 (p < 0,05) which 

mean the hypothesis is accepted that there is an influence of pet attachment on 

purchase intention of pet accessories among pet owners in Indonesia. The 

magnitude of the influence is 6,5% with 0,019 multiply for purchase intention 

variable for every one unit rise of pet attachment variable. This study shows that 

the higher the pet attachment is, the higher purchase intention of pet accessories 

among pet owner in Indonesia will be. 

 

Keyword: pet attachment, purchase intention, pet accessories  
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