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ABSTRAK 

Umi Dwi Kurniasari. Pengaruh Konten TikTok terhadap Minat Berkunjung 

Generasi Z ke Wisata Alam Gunung Gede di Jawa Barat. Program Studi 

Usaha Perjalanan Wisata. Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum. Universitas 

Negeri Jakarta 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah mengubah cara promosi 

destinasi wisata dilakukan. TikTok kini bukan hanya sekadar platform hiburan, 

tetapi juga menjadi saluran efektif untuk menyebarkan konten visual yang 

menarik dan informatif, termasuk mengenai destinasi wisata alam seperti Gunung 

Gede yang berada di Jawa Barat. Meskipun begitu, sebagian besar penelitian 

sebelumnya masih berfokus pada destinasi wisata komersial dan belum banyak 

yang membahas bagaimana konten TikTok memengaruhi ketertarikan wisatawan 

terhadap wisata alam berbasis petualangan. Padahal, Gunung Gede memiliki daya 

tarik tinggi, khususnya bagi Generasi Z yang sangat aktif menggunakan TikTok 

sebagai sumber inspirasi perjalanan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

sejauh mana pengaruh konten TikTok terhadap minat berkunjung Generasi Z ke 

wisata alam Gunung Gede di Jawa Barat. Pendekatan yang digunakan adalah 

kuantitatif dengan metode survei dengan menyebarkan kuesioner terhadap 100 

responden yang dipilih melalui teknik purposive sampling. Data dianalisis 

menggunakan regresi linear sederhana dengan bantuan program SPSS versi 29 

dan diuji melalui uji validitas, reliabilitas, normalitas, serta linearitas. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang positif dan signifikan 

antara konten TikTok dan minat berkunjung. Nilai koefisien determinasi (R 

Square) sebesar 0,770 menunjukkan bahwa 77% variasi minat berkunjung dapat 

dijelaskan oleh konten TikTok, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Temuan ini menegaskan bahwa konten 

TikTok yang informatif dan menarik mampu memengaruhi perilaku generasi 

muda, khususnya dalam membentuk minat mereka terhadap destinasi wisata alam 

seperti Gunung Gede yang berada di Jawa Barat. 

Kata Kunci: Konten TikTok, Minat Berkunjung, Gunung Gede 
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ABSTRACT 

Umi Dwi Kurniasari. The Influence of TikTok Content on Generation Z's 

Interest in Visiting the Mount Gede Nature Tourism Site. Travel Business Study 

Program, Faculty of Social Sciences and Law, Jakarta State University. 

 

The development of social media, particularly TikTok, has transformed the way 

tourist destinations are promoted. TikTok is now more than just an entertainment 

platform, but also an effective channel for disseminating engaging and 

informative visual content, including about natural tourist destinations like Mount 

Gede in West Java. However, most previous research has focused on commercial 

tourist destinations, with little discussion of how TikTok content influences 

tourists' interest in adventure-based nature tourism. Yet, Mount Gede holds 

significant appeal, especially for Generation Z, who actively use TikTok for travel 

inspiration. This study aims to determine the extent to which TikTok content 

influences Generation Z's interest in visiting the natural tourist attraction of 

Mount Gede in West Java. The approach used was quantitative with a survey 

method by distributing questionnaires to 100 respondents selected through a 

purposive sampling technique. Data were analyzed using simple linear regression 

with the help of the SPSS program version 29 and tested through validity, 

reliability, normality, and linearity tests. The results showed that there was a 

positive and significant influence between TikTok content and visiting interest. 

The coefficient of determination (R Square) value of 0.770 indicates that 77% of 

the variation in visiting interest can be explained by TikTok content, while the rest 

is influenced by other factors not discussed in this study. This finding confirms 

that informative and interesting TikTok content can influence the behavior of the 

younger generation, especially in shaping their interest in natural tourist 

destinations such as Mount Gede in West Java.. 

 

Keywords: TikTok Content, Visiting Interest, Mount Gede 
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