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ABSTRAK  

Media sosial telah mengubah cara promosi pariwisata, di mana platform seperti 

Instagram dan peran konten kreator menjadi sangat signifikan dalam membentuk 

citra destinasi. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara mendalam peran 

konten kreator dalam mempromosikan Pulau Pari melalui strategi naratif visual dan 

keterlibatan audiens digital. Menggunakan metode kualitatif deskriptif, data 

diperoleh melalui wawancara semi-struktural, observasi aktivitas media sosial, 

serta dokumentasi visual yang melibatkan kreator konten dan pengikutnya. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa konten kreator memainkan peran strategis dalam 

menyampaikan storytelling visual, membangun kepercayaan publik, dan 

memengaruhi minat kunjungan wisata. Namun, penyampaian pesan keberlanjutan 

dan tanggung jawab lingkungan masih belum dilakukan secara konsisten dalam 

narasi yang dibangun. Temuan ini memperkuat teori digital storytelling dan 

integrasi lintas platform, yang menunjukkan bahwa konten kreator adalah aktor 

utama dalam ekosistem promosi destinasi. Penelitian ini merekomendasikan 

kolaborasi antara konten kreator dan pengelola destinasi untuk menciptakan konten 

yang informatif, menarik, dan bertanggung jawab secara sosial serta lingkungan. 

Penelitian lanjutan disarankan untuk menjangkau platform lain seperti TikTok dan 

YouTube, menggunakan pendekatan metode campuran, serta mengeksplorasi 

perbedaan pendekatan naratif antara kreator lokal dan non-lokal. 

 

Kata Kunci: Konten Kreator, Instagram, Pulau Pari, Promosi Pariwisata, Media 

Sosial 
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ABSTRACT  

Social media has transformed the way tourism is promoted, with platforms such as 

Instagram and the role of content creators becoming highly significant in shaping 

destination image. This study aims to thoroughly examine the role of content 

creators in promoting Pari Island through visual narrative strategies and digital 

audience engagement. Using a descriptive qualitative method, data were collected 

through semi-structured interviews, observation of social media activities, and 

visual documentation involving both content creators and their audiences. The 

findings reveal that content creators play a strategic role in delivering visual 

storytelling, building public trust, and influencing travel interest. However, the 

communication of sustainability messages and environmental responsibility 

remains inconsistent within the narratives presented. These findings reinforce the 

theory of digital storytelling and cross-platform integration, demonstrating that 

content creators are key actors in the destination promotion ecosystem. This study 

recommends collaboration between content creators and destination managers to 

develop content that is informative, engaging, and socially as well as 

environmentally responsible. Further research is encouraged to explore other 

social media platforms such as TikTok and YouTube, apply mixed-method 

approaches, and investigate differences in narrative strategies between local and 

non-local content creators. 

 

Keywords: Content Creator, Instagram, Pari Island, Tourism Promotion, Social 

Media  
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