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ABSTRAK 

 

Masya Hanifa Putri. (2025). Campur Kode dalam Iklan Produk Kecantikan 

Indonesia di Instagram @wardahbeauty. Skripsi, Program Studi Sastra Indonesia, 

Fakultas Bahasa dan Seni, universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini mengkaji penggunaan campur kode dalam iklan produk kecantikan 

Indonesia dengan fokus pada unggahan akun Instagram @wardahbeauty selama 

April 2025. Campur kode merupakan fenomena linguistik yang lazim terjadi di 

media sosial. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan 

teknik pengumpulan data melalui metode sadap, simak bebas libat cakap (SBLC), 

dan teknik catat. Hasil analisis menunjukkan sebanyak 479 data campur kode, 

dengan dominasi bentuk frasa (216 data) diikuti campur kode berwujud kata (203 

data), campur kode berwujud klausa (31 data), campur kode berwujud satuan baster 

(19 data), campur kode berwujud ungkapan/idiom (9 data), dan campur kode 

berwujud perulangan kata (1 data). Dari segi fungsi, campur kode paling banyak 

digunakan untuk memenuhi kebutuhan leksikal (224 data), diikuti penyesuaian 

gaya komunikasi (102 data), menunjukkan identitas (71 data), menegaskan maksud 

(43 data), dan menyatakan solidaritas (39 data). Temuan ini menunjukkan bahwa 

dominasi campur kode berbentuk frasa sejalan dengan fungsi pemenuhan 

kebutuhan leksikal, karena istilah asing yang digunakan dalam iklan produk 

kecantikan umumnya merupakan istilah teknis atau ilmiah yang tidak memiliki 

padanan langsung dalam bahasa Indonesia. 

Kata kunci: campur kode, Instagram, iklan produk kecantikan 
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ABSTRACT 

 

Masya Hanifa Putri. (2025). Code-Mixing in Indonesian Beauty Product 

Advertisements on Instagram @wardahbeauty. Thesis, Indonesian Literature Study 

Program, Faculty of Language and Arts,State University of Jakarta. 

 

This study examines the use of code-mixing in Indonesian beauty product 

advertisements, focusing on posts from the official Instagram account 

@wardahbeauty during April 2025. Code-mixing is a common linguistic 

phenomenon on social media platforms. This study using a descriptive qualitative 

method, data were collected through observation, non-participatory listening, and 

note-taking techniques. The analysis identified 479 instances of code-mixing, 

dominated by phrases (216), followed by single words (203), clauses (31), 

compound units (19), idioms (9), and word repetition (1). In terms of function, the 

most frequent use of code-mixing was to fulfill lexical needs (224), followed by 

adjusting communication style (102), expressing identity (71), emphasizing 

meaning (43), and signaling solidarity (39). These findings suggest that the 

dominance of phrasal code-mixing aligns with the lexical need function, as foreign 

terms used in beauty advertisements are often technical or scientific in nature and 

lack direct equivalents in Indonesian. 

Keywords: code-mixing, Instagram, beauty advertisement 

  


