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ABSTRAK 

 

Tantri Auliya: Pengaruh Efektivitas TikTok dan Teman Sebaya terhadap 

Perilaku Konsumsi dengan Literasi Keuangan sebagai Mediasi pada Generasi 

Z di Jakarta, Jakarta: Program Studi Pendidikan Ekonomi, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Negeri Jakarta, 2025.  

 

Studi ini dilatarbelakangi oleh meningkatnya penggunaan TikTok dan pengaruh 

teman sebaya yang dapat mendorong perilaku konsumtif di kalangan Generasi Z, 

sehingga literasi keuangan diperlukan untuk mengendalikannya. Penelitian ini 

bertujuan menganalisis pengaruh efektivitas TikTok dan teman sebaya terhadap 

perilaku konsumtif dengan literasi keuangan sebagai variabel mediasi. Metode 

penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan analisis Partial Least 

Square-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) pada 150 responden yang dipilih 

melalui purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa efektivitas 

TikTok dan teman sebaya berpengaruh positif signifikan terhadap perilaku 

konsumtif, sedangkan literasi keuangan berpengaruh negatif signifikan. Efektivitas 

TikTok dan teman sebaya juga berpengaruh positif signifikan terhadap literasi 

keuangan. Literasi keuangan terbukti memediasi pengaruh keduanya terhadap 

perilaku konsumtif. Temuan ini menegaskan pentingnya peningkatan literasi 

keuangan untuk menekan perilaku konsumtif di kalangan generasi muda, 

khususnya Generasi Z di Jakarta. 

 

Kata Kunci: Efektivitas TikTok, Teman Sebaya, Literasi Keuangan, Perilaku 

Konsumsi, Generasi Z. 
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ABSTRACT 

 

Tantri Auliya: The Influence of TikTok Effectiveness and Peer Influence on 

Consumption Behavior with Financial Literacy as a Mediator among Generation 

Z in Jakarta, Jakarta: Economics Education Study Program, Faculty of 

Economics and Business, Universitas Negeri Jakarta, 2025. 

 

This study is motivated by the increasing use of TikTok and peer influence, which 

can encourage consumptive behavior among Generation Z, making financial 

literacy essential to control such behavior. The research aims to analyze the 

influence of TikTok effectiveness and peer influence on consumptive behavior, with 

financial literacy as a mediating variable. The study employed a quantitative 

approach using Partial Least Square-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) on 

150 respondents selected through purposive sampling. The results indicate that 

TikTok effectiveness and peer influence have a positive and significant effect on 

consumptive behavior, while financial literacy has a negative and significant effect. 

TikTok effectiveness and peer influence also positively and significantly affect 

financial literacy. Furthermore, financial literacy mediates the effect of both 

variables on consumptive behavior. These findings highlight the importance of 

enhancing financial literacy to reduce consumptive behavior among young people, 

particularly Generation Z in Jakarta. 

 

Keywords: TikTok Effectiveness, Peer Influence, Financial Literacy, Consumption 

Behavior, Generation Z. 
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