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ABSTRAK 

Adelia Zahrani, Pengaruh Model Market Place Activity Terhadap Peningkatan 

Keterampilan 4C Siswa Dalam Pembelajaran Pendidikan Agama Islam di SMKN 

45 Jakarta Skripsi, Jakarta: Program Studi Pendidikan Agama Islam, 

Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, Juli 2025. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh model pembelajaran Market 

Place Activity (MPA) terhadap peningkatan keterampilan 4C (Critical Thinking, 

Creativity, Communication, dan Collaboration) siswa dalam pembelajaran 

Pendidikan Agama Islam (PAI) di SMKN 45 Jakarta yang dilatarbelakangi oleh 

kurangnya keterlibatan siswa dalam proses pembelajaran sehingga siswa kesulitan 

dalam mengembangkan keterampilannya. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif dengan jenis penelitian quasy experimental. 

Sampel yang digunakan ialah siswa kelas X di SMKN 45 Jakarta yang masing-

masing berjumlah 28 siswa dari kelas kontrol dan kelas eksperimen. Teknik 

pengumpulan data yang dihunakan dalam penelitian ini terdiri dari pra eksperimen 

(sebelum), treatment (perlakuan), observasi, dan pasca eksperimen (setelah). 

Teknik analisis data yang digunakan untuk menguji hipotesis adalah uji N-Gain 

score dan uji paired sample t-test. Hasil penelitian menunjukkan bahwa model 

pembelajaran Market Place Activity mampu menciptakan suasana pembelajaran 

yang lebih aktif, interaktif, dan menyenangkan sehingga meningkatkan 

keterampilan 4C siswa secara signifikan. Nilai rata-rata keterampilan 4C pada kelas 

eksperimen meningkat dari 112,04 menjadi 122,43 (kenaikan 31,29%), sementara 

kelas kontrol mengalami peningkatan dari 109,57 menjadi 119,25 (kenaikan 

22,60%). Analisis statistik menggunakan uji paired sample t-test menunjukkan nilai 

signifikansi < 0,001, mengindikasikan perbedaan yang signifikan antara pre-test 

dan post-test di kelas eksperimen. Uji N-Gain menegaskan efektivitas model 

pembelajaran ini dengan kategori sedang. 
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ABSTRACT 

Adelia Zahrani, The Influence of the Market Place Activity Model on the 

Improvement of Students' 4C Skills in Islamic Education Learning at SMKN 45 

Jakarta, Thesis, Jakarta: Islamic Education Study Program, Faculty of Social 

Sciences and Law, Jakarta State University, July 2025. 

This study aims to analyze the effect of the Market Place Activity (MPA) learning 

model on the improvement of students' 4C skills (Critical Thinking, Creativity, 

Communication, and Collaboration) in Islamic Education (PAI) learning at SMKN 

45 Jakarta, which is motivated by the lack of student engagement in the learning 

process, making it difficult for students to develop their skills. The method used in 

this study is a quantitative method with a quasi-experimental research design. The 

sample consists of 28 students from the control class and the experimental class, 

both from grade X at SMKN 45 Jakarta. The data collection techniques used in this 

study include pre-experiment (before), treatment, observation, and post-experiment 

(after). The data analysis technique used to test the hypothesis is the N-Gain score 

test and the paired sample t-test. The results show that the Market Place Activity 

learning model can create a more active, interactive, and enjoyable learning 

atmosphere, significantly improving students' 4C skills. The average 4C skills score 

in the experimental class increased from 112.04 to 122.43 (an increase of 31.29%), 

while the control class increased from 109.57 to 119.25 (an increase of 22.60%). 

Statistical analysis using the paired sample t-test shows a significance value of < 

0.001, indicating a significant difference between the pre-test and post-test in the 

experimental class. The N-Gain test confirms the effectiveness of this learning 

model with a moderate category. 
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 تجريدي 

للطلاب في تعلم التربية الإسلامية في    4Cتأثير نموذج نشاط السوق على تحسين مهارات  أديليا زهراني،  

SMKN 45  أطروحة، جاكرتا: برنامج دراسة التربية الإسلامية، كلية العلوم الاجتماعية والقانون،  جاكرتا ،

 .2025جامعة ولاية جاكرتا، يوليو 

لدى الطلاب    4Cعلى تحسين مهارات  (  MPAتهدف هذه الدراسة إلى تحليل تأثير نموذج تعلم نشاط السوق )

  SMKN 45 Jakartaفي  (  PAI)التفكير النقدي والإبداع والتواصل والتعاون( في تعلم التربية الإسلامية )

لى الطلاب تطوير مهاراتهم.  ، والذي يحفده عدم مشاركة الطلاب في عملية التعلم ، مما يجعل من الصعب ع

طالبا   28الطريقة المستخدمة في هذه الدراسة هي طريقة كمية بتصميم بحث شبه تجريبي. تتكون العينة من  

جاكرتا. تشمل تقنيات    SMKN 45من الفصل الضابط والفصل التجريبي ، وكلاهما من الصف العاشر في  

تجربة )قبل( والعلاج والملاحظة وما بعد التجربة )بعد(.  جمع البيانات المستخدمة في هذه الدراسة ما قبل ال

الفرضية هي اختبار درجة   المستخدمة لاختبار  البيانات  المزدوجة.    tواختبار    N-Gainتقنية تحليل  العينة 

يمكن أن يخلق جوا تعليميا أكثر نشاطا وتفاعلية   Market Place Activityتظهر النتائج أن نموذج تعلم  

ي مما   ، مهارات  ومتعة  كبير  بشكل  مهارات    4Cحسن  درجة  متوسط  ارتفع  الطلاب.  الفصل    4Cلدى  في 

إلى    109.57٪( ، بينما ارتفعت فئة التحكم من  31.29)زيادة قدرها    122.43إلى    112.04التجريبي من  

لة > للعينة المزدوجة قيمة دلا t٪(. يظهر التحليل الإحصائي باستخدام اختبار 22.60)زيادة قدرها  119.25

، مما يشير إلى وجود فرق معنوي بين الاختبار التمهيدي والاختبار اللاحق في الفئة التجريبية. يؤكد   0.001

 فعالية نموذج التعلم هذا مع فئة معتدلة. N-Gainاختبار 
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