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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Live Streaming
terhadap minat beli konsumen pada paket wisata Meetcation Travel.
Metode yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana dan
analisis statistik deskriptif terhadap data yang dikumpulkan dari 100
responden yang telah memenuhi kriteria tertentu. Hasil analisis
menunjukkan bahwa Live Streaming berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli, dengan nilai koefisien regresi sebesar 0,782, nilai
R? sebesar 0,462, dan tingkat signifikansi <0,001. Aspek interaksi dan
alat promosi seperti diskon eksklusif menjadi faktor pendukung utama.
Temuan ini mendukung prinsip behaviorisme bahwa stimulus dari Live
Streaming mampu membentuk respons berupa minat beli secara nyata

Kata Kunci: Live Streaming, Minat Beli, Pemasaran Digital

i



ABSTRACT

This study aims to examine the influence of Live Streaming on
consumers’purchase intention in Meetcation Travel tour packages. The
study employs simple linear regression analysis and descriptive
statistics on data collected from 100 respondents meeting certain
criteria. The results indicates that Live Streaming has a positive and
significant effect on purchase intention, with a regression coefficient of
0.782, an R? value of 0.462, and a significance level of less than 0.001.
Aspects of interaction and promotion tools such as exclusive discounts
are the main factors influencing consumer responses. These findings
support behaviorism principles, demonstrating that stimulus from Live
Streaming can effectively increase purchase intention.

Keywords: Live Streaming, Purchase Intention, Digital Marketing.
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