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ABSTRAK 

Konsep sustainable fashion saat ini menjadi sebuah trend global terutama 

dikalangan Gen Z dan Milenial yang lebih melek akan isu lingkungan. Konsep ini 

lahir dari keprihatinan atas dampak buruk yang dihasilkan dari produksi fast fashion. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tingkat minat beli Generasi Z 

Jabodetabek pada produk sustainable fashion dengan menggunakan Theory of 

Planned Behavior. Populasi dari penelitian ini adalah Generasi Z yang berdomisili 

di Jabodetabek. Data dikumpulkan melalui online kuesioner dan hasilnya terkumpul 

123 responden yang telah memenuhi syarat. Metode pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif 

yang menggunakan teknik analisis deskriptif dengan menggunakan perhitungan 

skala berbobot dan skala interval. Hasil dari penelitian ini adalah Generasi Z di 

wilayah Jabodetabek memiliki tingkat minat beli yang tinggi pada produk 

sustainable fashion dan seluruh indikator dalam Theory of Planned Behavior 

(Attitude toward behavior, Subjective norms, Perceived Behavioral Control) 

berkontribusi dalam membentuk minat beli Generasi Z di wilayah Jabodetabek pada 

produk sustainable fashion. 

Kata kunci: Theory of Planned Behavior, Generasi Z, Sustainable fashion, 

Analisis Deskriptif, Purchase Intention. 
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ABSTRACT 

Sustainable fashion concept has become a global trend. Particularly among 

Generation Z and Millenials who are more aware with environmental issues. The 

emergence of this concept is based on concern over negative impact from fast 

fashion production. This study aim to analyze the level purchase intention 

Generation Z in Jabodetabek region towards sustainable fashion product by 

applying Theory of Planned Behavior. The target of this research is Generation Z 

residing in the Jabodetabek region. The data were colected through an online 

questionnaire, resulting 123 respondents who met the eligibility criteria. This is 

quantitative research and this study use  purposive sampling methode and applies 

descriptive analysis techniques using weighted scale and interval scale calculations. 

The result of this study indicate Generation Z in Jaboedetabek region has high level 

of purchase intention toward sustainable fashion product. All indicators in Theory 

of Planned Behavior – Attitude, Subjective norms, and Perceived behavioral control 

– significantly contribute to shaping Generation Z’s purcahase intention toward 

sustainable fashion product in Jabodetabek region. 

Keywords: Theory of Planned Behavior, Generation Z, Sustainable fashion, 

descriptive Analysis, Purchase Intention. 
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