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ABSTRAK

Amalia Chaerani Mardiana (1410621019), Hubungan Kampanye
#BadmintonTanpaStigma Dengan Sikap Kesadaran Stigma Kepada
Orang Dengan HIV/AIDS Di Indonesia Melalui Aplikasi Campaign
#ForABetterWorld. Halaman 1-273. 21 Buku, 2014-2024; 18 Artikel,
2019-2024; 8 Situs, 2019-2024. Skripsi 2025. Program Studi limu
Komunikasi, Fakultas llmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri
Jakarta.

Kampanye #BadmintonTanpaStigma yang dikemas dalam bentuk
aksi challenge mengunggah foto memakai pita merah di Aplikasi Campaign
#ForABetterWorld merupakan kampanye yang diselenggarakan oleh
Yayasan Gaya Celebes dan Campaign. Kampanye ini bertujuan untuk
memberikan dukungan akses layanan kesehatan ke-50 komunitas Orang
Dengan HIV/AIDS, mengurangi pandangan dan perlakuan negatif di
lingkungan kesehatan kepada ODHA, serta meningkatkan solidaritas
kepada Orang Dengan HIV/AIDS. Penelitian yang berjudul, “Hubungan
Kampanye #BadmintonTanpaStigma Dengan Sikap Kesadaran Stigma
Kepada Orang Dengan HIV/AIDS di Indonesia Melalui Aplikasi Campaign
#ForABetterWorld” bertujuan untuk mengetahui hubungan kampanye
#BadmintonTanpaStigma dengan sikap kesadaran stigma kepada Orang
Dengan HIV/AIDS di Indonesia melalui Aplikasi Campaign
#ForABetterWorld. Pemilihan objek penelitian, yakni kampanye
#BadmintonTanpaStigma didasari pada kemudahan akses data penelitian
yang dibutuhkan.

Penelitian ini menggunakan konsep media baru dengan teori
integrasi informasi oleh Martin Fishbein yang memiliki dua asumsi, yakni
valensi dan bobot informasi. Variabel yang diteliti pada penelitian ini ialah
kampanye dan sikap. Pada variabel kampanye memuat enam dimensi,
yakni goals, objectives, strategies, tactics, climbing toward the goal:The
strategic planning ladder, dan inititating the planning process sedangkan
variabel sikap memiliki tiga dimensi, yakni cognitively based attitudes,
affectively based attitudes, dan behaviorally based attitudes.

Paradigma penelitian ini positivisme dengan pendekatan kuantitatif.
Metode penelitian yang digunakan survei dengan kuisioner yang
disebarkan kepada supporter kampanye #BadmintonTanpaStigma melalui
PIC kampanye. Populasi pada penelitian ini sebesar 207 orang dan teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling dengan
total sampel sebesar 137 orang. Analisis data univariate yang digunakan
ialah distribusi frekuensi dan nilai mean sementara analisis bivariate
menggunakan uji korelasi nonparametrik Spearman-Rank.

Hasil pada penelitian ini menunjukkan aksi challenge kampanye
#BadmintonTanpaStigma memiliki kesinambungan antara hasil, tujuan,



strategi, dengan taktik yang dilakukan dalam berkampanye. Aksi challenge
kampanye ini juga berhasil memberikan wawasan terkait akses layanan dan
dukungan kesehatan yang setara untuk Orang Dengan HIV/AIDS. Pada
penelitian ini, data pada kedua variabel penelitian ini tidak berdistribusi
normal berdasarkan uji normalitas Kolmogorov-Smirnov, sehingga uiji
korelasi dilanjutkan menggunakan uji korelasi nonparametrik Spearman-
Rank.

Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa kampanye
#BadmintonTanpaStigma memiliki hubungan dengan sikap kesadaran
stigma kepada ODHA di Indonesia. Semakin tinggi tingkat partisipasi dalam
kampanye, maka semakin tinggi kesadaran yang diperoleh terkait akses
dan dukungan layanan kesehatan yang setara bagi ODHA. Saran untuk
kampanye #BadmintonTanpaStigma adalah menambahkan panduan teknis
terkait cara mengikuti aksi challenge kampanye di Aplikasi Campaign.
Panduan tersebut juga disarankan mencantumkan periode berlangsungnya
kampanye. Untuk memperluas jangkauan, disarankan agar kampanye
disebarkan melalui media sosial dengan melibatkan tokoh masyarakat dan
menekankan pada tujuan kampanye yang ingin dicapai.

Kata Kunci: Kampanye, Media Baru, Sikap



ABSTRACT

Amalia Chaerani Mardiana (1410621019), The Relationship
Between the #BadmintonTanpaStigma Campaign and Stigma
Awareness Attitudes Towards People Living With HIV/AIDS in
Indonesia Through the Campaign #ForABetterWorld Application.
Pages 1-273. 21 Books, 2014-2024; 18 Articles, 2019-2024; 8 Sites,
2019-2024. Thesis 2025. Communication Studies Program, Faculty of
Social Sciences and Law, Universitas Negeri Jakarta.

The #BadmintonTanpaStigma campaign is organized by Yayasan
Gaya Celebes and Campaign. It was structured as a challenge where
participants uploaded photos wearing a red ribbon via the #ForABetterWorld
Application. This campaign aims to provide support for access to health
services for 50 communities of People Living With HIV/AIDS, reduce
negative views and treatment towards PLWHA in healthcare settings, and
increase solidarity with PLWHA. This research aims to determine the
relationship between the #BadmintonTanpaStigma campaign and attitudes
towards stigma awareness concerning PLWHA in Indonesia, utilizing the
#ForABetterWorld Application. The selection of the research object, namely
the #BadmintonTanpaStigma campaign, was based on the ease of access
to the necessary research data.

This research utilizes the new media concept with Martin Fishbein’s
Information Integration Theory, which has two assumptions: valence and
weight of information. The variables examined in this study are campaign
and attitude. The campaign variable comprises six dimensions: goals,
objectives, strategies, tactics, climbing toward the goal: The strategic
planning ladder, and initiating the planning process, while the attitude
variable has three dimensions: cognitively based attitudes, affectively based
attitudes, and behaviorally based attitudes.

The paradigm used in this research is positivism with a quantitative
approach. The research employed a survey methodology, utilizing
questionnaires distributed to the #BadmintonTanpaStigma campaign
supporters through campaign's Person-in-Charge (PIC). The population of
this study was 207 people, and the sampling technique used was purposive
sampling with a total sample of 137 people. The univariate data analysis
used was frequency distribution and mean value, while the bivariate
analysis utilized the nonparametric Spearman-Rank correlation test.

The findings show strong consistency among the goals, strategies,
execution, and results of the #BadmintonTanpaStigma campaign challenge.
The campaign challenge action also successfully provided insights
regarding equal access to and support for healthcare services for People
Living with HIV/AIDS. In this study, as the data for both research variables
did not follow a normal distribution according to the Kolmogorov-Smirnov



test, the correlation analysis was subsequently performed using the non-
parametric Spearman's Rank correlation test.

This research concludes the #Badminton TanpaStigma campaign has
a relationship with stigma awareness attitudes towards People Living With
HIV/AIDS in Indonesia. A higher level of campaign participation correlates
with a greater awareness gained regarding equal access to and support for
healthcare services for People Living with HIV/AIDS. The recommendations
for the #BadmintonTanpaStigma campaign are to add technical guidelines
on how to patrticipate in the campaign's challenge within the Campaign
Application. The guidelines should also specify the campaign's period. To
maximize reach, dissemination through social media is recommended,
alongside involving public figures and emphasizing the campaign's core
goals.

Keywords: Campaign, New Media, Attitudes
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