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ABSTRAK 

 

Almadina Puspita Dewi, Pengaruh Bandwagon Effect dalam Konten 

Influenser terhadap Preferensi Produk Skincare (Studi Ksus pada Mahasiswi 

FISH UNJ). Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Ilmu Pengetahuan 

Sosial, Universitas Negeri Jakarta, 2026. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh data mengenai pengaruh 

bandwagon effect dalam konten influenser terhadap preferensi produk skincare 

pada mahasiswi FISH UNJ. Fenomena meningkatnya penggunaan media sosial 

menjadikan influenser sebagai salah satu sumber rujukan dalam pengambilan 

keputusan konsumsi. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

metode survei terhadap 91 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive 

sampling. Data dianalisis menggunakan analisis regresi linear sederhana. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa bandwagon effect dalam konten influenser 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap preferensi produk skincare. Hal 

ini menunjukkan bahwa kecenderungan mengikuti tren dan popularitas yang 

ditampilkan influenser mampu membentuk persepsi serta keputusan pembelian 

mahasiswi FISH UNJ. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi 

terhadap pengembangan kajian ilmu sosial, khususnya dalam memahami dinamika 

perilaku konsumsi generasi muda di era digital. Temuan penelitian ini memperkuat 

penerapan teori bandwagon effect, pengaruh sosial, dan perilaku konsumen di 

media sosial, serta menunjukkan bagaimana konten influenser berperan dalam 

membentuk preferensi produk melalui mekanisme sosial dan psikologis.  

 

Kata Kunci: Bandwagon Effect; Influenser; Preferensi Produk; Skincare;  

Mahasiswi FISH UNJ; Media Sosial. 
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ABSTRACT 

 

Almadina Puspita Dewi, "The Influence of the Bandwagon Effect in Influencer 

Content on Skincare Product Preferences (A Case Study of FISH UNJ Female 

Students). Thesis. Jakarta: Social Sciences Education Study Program, Jakarta State 

University, 2026. 

 

This study aims to obtain data on the influence of the bandwagon effect in 

influencer content on skincare product preferences among FISH UNJ female 

students. The increasing use of social media has made influencers a key source of 

reference in consumer decision-making. This study used a quantitative approach 

with a survey method involving 91 respondents selected using a purposive sampling 

technique. Data were analyzed using simple linear regression analysis. The results 

indicate that the bandwagon effect in influencer content has a positive and 

significant influence on skincare product preferences. This suggests that the 

tendency to follow trends and the popularity displayed by influencers can shape the 

perceptions and purchasing decisions of FISH UNJ female students. This research 

is expected to contribute to the development of social science studies, particularly 

in understanding the dynamics of young people's consumption behavior in the 

digital era.  The findings of this study strengthen the application of the bandwagon 

effect theory, social influence, and consumer behavior in social media, and 

demonstrate how influencer content plays a role in shaping product preferences 

through social and psychological mechanisms. 

 

Keywords: Bandwagon Effect; Influencer; Product Preference; Skincare; FISH 

UNJ Student; Social Media. 
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           MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

If you really want to do something, you'll find a way.  

If you don't, you'll find an excuse. 

Jika kamu benar-benar ingin melakukan sesuatu, kamu akan menemukan caranya. 

Jika tidak, kamu akan menemukan alasan. 

(Jim Rohn) 

 

Kupersembahkan skripsi ini untuk 

Papah tersayang dan tercinta 

Yang selalu ada disisiku, dan membimbingku hingga sekarang 

Atas segala do’a, keikhlasan, kesabaran dan pengorbanan 

Yang selalu menguatkan 

Diriku sendiri 

Terima kasih  

Sudah menemukan cara dan alasan untuk tetap kuat. 
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