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ABSTRAK 

Adelaida Elisabeth Sihotang (1410621012), Pengaruh Media Sosial X 

@NarasiNewsroom Terhadap Opini Publik Mengenai Berita Tunjangan 

Anggota DPR Melambung Tinggi (Studi Kuantitatif Pada Berita 

Tunjangan Anggota DPR Melambung Tinggi, Gaji Guru dan Dosen 

Bikin Gigit Jari Tanggal 19 Agustus 2025), Skripsi, Jakarta, Program 

Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas 

Negeri Jakarta, 2025, 1-157 halaman, 17 buku, 15 artikel. 

 

 Media sosial menjadi wadah utama bagi masyarakat untuk 

memperoleh dan menyebarkan informasi sekaligus membentuk opini publik 

terhadap berbagai isu yang berkembang. Opini publik terbentuk melalui 

interaksi dan tanggapan masyarakat terhadap informasi yang beredar di 

media sosial, sehingga dapat memengaruhi cara pandang terhadap 

kebijakan pemerintah. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh 

media sosial X @NarasiNewsroom terhadap opini publik mengenai berita 

tunjangan anggota DPR melambung tinggi. 

 Penelitian ini menggunakan teori new media yang dikemukakan oleh 

Pierre Levy. Variabel pada penelitian ini yaitu media sosial sebagai variabel 

independen dan opini publik sebagai variabel depeden. Terdapat empat 

dimensi pada variabel konsumsi media dan koneksi publik. Berikutnya, 

terdapat empat dimensi untuk variabel kredibilitas. 

 Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah positivisme 

dengan pendekatan kuantitatif. Metode yang diterapkan pada penelitian ini 

adalah survei, dimana kuesioner penelitian disebarkan secara luring. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna X yang terpapar konten 

berita @NarasiNewsroom mengenai isu tunjangan anggota DPR. Jenis 

penelitian menggunakan eksplanatif. Analisis data melalui analisis 

univariate dan bivariate regresi linear sederhana. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa media sosial X 

@NarasiNewsroom memberikan pengaruh yang signifikan terhadap 

pembentukan opini publik mengenai isu tunjangan anggota DPR, dengan 

tingkat hubungan yang menunjukkan pengaruh kuat antara paparan media 

sosial dan sikap masyarakat terhadap kebijakan pemerintah. Hal ini terlihat 

dari hasil pengukuran nilai distribusi frekuensi dan nilai mean. Uji hipotesis 

dalam penelitian ini juga memperoleh hasil yang menyatakan Ho ditolak dan 

Ha diterima. 
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 Kesimpulan yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa 

media sosial X @NarasiNewsroom berperan efektif sebagai sarana 

penyebaran informasi dan pembentuk opini publik terhadap berita 

“Tunjangan Anggota DPR Melambung Tinggi, Gaji Guru dan Dosen Bikin 

Gigit Jari”. Untuk itu ke depan disarankan agar akun X @NarasiNewsroom 

terus mengembangkan interaksi dua arah dengan publik melalui kolom 

komentar untuk meningkatkan partisipasi masyarakat secara langsung. 

Dengan meningkatkan kualitas komunikasi dan keterlibatan publik, akun X 

@NarasiNewsroom diharapkan dapat memperkuat perannya sebagai 

media independen yang kredibel serta mendorong terbentuknya opini 

publik yang rasional, partisipatif, dan berorientasi pada pemahaman yang 

menyeluruh terhadap isu yang diangkat. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Opini Publik, Media Baru, Narasi Newsroom. 
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ABSTRACT 

Adelaida Elisabeth Sihotang (1410621012), The Influence of Social 

Media X @NarasiNewsroom on Public Opinion Regarding the News of 

the Rising Allowances of DPR Members (A Quantitative Study on the 

News “DPR Members’ Allowances Soar, Teachers’ and Lecturers’ 

Salaries Make People Cringe” Dated August 19, 2025), Thesis, Jakarta, 

Department of Communication Sciences, Faculty of Social Sciences 

and Law, Universitas Negeri Jakarta, 2025, 1–157 pages, 17 books, 15 

articles. 

 

 Social media has become the main platform for the public to obtain 

and disseminate information as well as to shape public opinion on various 

emerging issues. Public opinion is formed through interaction and 

responses to information circulating on social media, influencing how people 

perceive government policies. This study was conducted to determine the 

influence of social media X @NarasiNewsroom on public opinion regarding 

the news about the soaring allowances of DPR members. 

 This research applies Pierre Levy’s theory of new media. The 

variables in this study consist of social media as the independent variable 

and public opinion as the dependent variable. There are four dimensions in 

the media consumption and public connection variables, and four 

dimensions in the credibility variable. 

 The paradigm used in this study is positivism with a quantitative 

approach. The method applied is a survey, in which questionnaires were 

distributed offline. The population of this study consists of X users exposed 

to @NarasiNewsroom’s news content about the DPR allowance issue. This 

research uses an explanatory type. Data analysis was conducted using 

univariate and bivariate simple linear regression analysis. 

 The results show that social media X @NarasiNewsroom has a 

significant influence on shaping public opinion regarding the issue of DPR 

members’ allowances, with a strong correlation between social media 

exposure and public attitudes toward government policies. This is reflected 

in the results of frequency distribution and mean value measurements. The 

hypothesis test also revealed that H₀ was rejected and Hₐ was accepted. 

 The conclusion of this study indicates that social media X 

@NarasiNewsroom plays an effective role as a medium for information 

dissemination and public opinion formation regarding the news “DPR 
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Members’ Allowances Soar, Teachers’ and Lecturers’ Salaries Make People 

Cringe.” Therefore, it is suggested that X @NarasiNewsroom continues to 

develop two-way interactions with the public through comment sections to 

enhance direct public participation. By improving the quality of 

communication and public engagement, X @NarasiNewsroom is expected 

to strengthen its role as a credible independent media outlet and foster the 

formation of public opinion that is rational, participatory, and based on a 

comprehensive understanding of the issues presented. 

 

Keywords : Social Media, Public Opinion, New Media, Narasi Newsroom. 
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