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ABSTRAK 

MUHAMMAD KAMALUDDIN. Optimalisasi Pendapatan Pajak Reklame dalam 

Meningkatkan Pendapatan Asli Daerah Kota Jakarta Timur. Tugas Akhir. Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Universitas Negeri Jakarta. 2026. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui laju pertumbuhan penerimaan pajak 

reklame di Kota Administrasi Jakarta Timur pada tahun 2020–2024. Selain itu, 

penelitian ini juga bertujuan untuk menggambarkan proses penetapan target pajak 

reklame serta mengetahui upaya optimalisasi yang dilakukan oleh Badan 

Pendapatan Daerah Provinsi DKI Jakarta dalam meningkatkan penerimaan pajak 

reklame di Kota Jakarta Timur. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Sumber data terdiri dari 

data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui wawancara dengan 

pegawai Badan Pendapatan Daerah Provinsi DKI Jakarta untuk memperoleh 

informasi terkait penerimaan pajak reklame, proses penetapan target pajak reklame, 

dan upaya optimalisasi pajak reklame. Data sekunder diperoleh melalui 

dokumentasi dan studi pustaka berupa laporan penerimaan pajak daerah, peraturan 

terkait pajak daerah, serta penelitian terdahulu. Analisis data dilakukan melalui 

tahapan reduksi data, penyajian data, analisis laju pertumbuhan, dan penarikan 

kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa proses penetapan target pajak reklame 

dilakukan dengan mengacu pada peraturan yang berlaku, menggunakan pendekatan 

historis dan formulasi perhitungan potensi, serta didistribusikan ke wilayah 

berdasarkan realisasi penerimaan tahun sebelumnya.  Selain itu, laju pertumbuhan 

penerimaan pajak reklame di Kota Administrasi Jakarta Timur selama periode tahun 

2020–2024 mengalami fluktuasi. Pada tahun 2021, laju pertumbuhan sebesar 

7,78%. Pada tahun 2022, laju pertumbuhan meningkat menjadi 36,08%. 

Selanjutnya, pada tahun 2023 dan 2024 terjadi penurunan masing-masing sebesar -

9,66% dan -2,28%. Secara rata-rata, laju pertumbuhan penerimaan pajak reklame 

selama periode tersebut hanya mencapai 7,98% dan termasuk dalam kategori 

sedang. Sementara itu, upaya optimalisasi yang dilakukan oleh Badan Pendapatan 

Daerah Provinsi DKI Jakarta belum sepenuhnya berjalan optimal karena dari enam 

strategi optimalisasi pajak daerah, hanya empat strategi yang telah dilaksanakan. 

Kata Kunci: Jakarta Timur, Laju Pertumbuhan, Optimalisasi, Pajak Reklame, 

Pendapatan Asli Daerah 
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ABSTRACT 

MUHAMMAD KAMALUDDIN. Optimizing Advertising Tax Revenue to 

Increase Regional Original Income of East Jakarta City. Final Project. Faculty of 

Economics and Business, Jakarta State University. 2026. 

This study aims to determine the growth rate of advertising tax revenue in the 

Administrative City of East Jakarta in 2020–2024. Furthermore, this study aims to 

describe the advertising tax target setting process and determine the optimization 

efforts undertaken by the DKI Jakarta Provincial Revenue Agency (BPN) to 

increase advertising tax revenue in East Jakarta City. 

This study uses a descriptive qualitative method. Data sources consist of primary 

and secondary data. Primary data were obtained through interviews with BPN 

employees to obtain information regarding advertising tax revenue, the advertising 

tax target setting process, and advertising tax optimization efforts. Secondary data 

were obtained through documentation and literature review in the form of regional 

tax revenue reports, regulations related to regional taxes, and previous research. 

Data analysis was conducted through the stages of data reduction, data 

presentation, growth rate analysis, and conclusion drawing. 

The research results show that the advertising tax target setting process is carried 

out with reference to applicable regulations, using a historical approach and 

potential calculation formula, and is distributed to regions based on the previous 

year's revenue realization. Furthermore, the growth rate of advertising tax revenue 

in the East Jakarta Administrative City during the 2020–2024 period fluctuated. In 

2021, the growth rate was 7.78%. In 2022, the growth rate increased to 36.08%. 

Subsequently, in 2023 and 2024, there was a decline of -9.66% and -2.28%, 

respectively. On average, the advertising tax revenue growth rate during this period 

only reached 7.98%, categorized as moderate. Meanwhile, optimization efforts 

undertaken by the DKI Jakarta Provincial Regional Revenue Agency have not been 

fully implemented, as only four of the six regional tax optimization strategies have 

been implemented. 

Keywords: East Jakarta, Growth Rate, Optimization, Advertising Tax, Local 

Revenue  
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