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ABSTRAK

DESFIRA FAJRI. 2026. Gaya Bahasa Pada Bildunterschriften dalam Instagram
@mercedesbenz_de. Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Bahasa Jerman.
Fakultas Bahasa dan Seni. Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan beragam gaya bahasa yang
termasuk ke dalam rhetorische Figuren der Wiederholung dan rhetorische
Figuren des Kontrastes yang digunakan pada Bildunterschriften dalam Instagram
@mercedesbenz_de. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kualitatif dengan teknik analisis deskriptif dan instrumen penelitian yaitu peneliti.
Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kalimat dari Bildunterschriften
unggahan Mercedes-Benz dalam Instagram  @mercedesbenz_de yang
mengandung jenis gaya bahasa rhetorische Figuren der Wiederholung dan
rhetorische Figuren des Kontrastes.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dari 25 data yang dianalisis,
terdapat 28 kalimat mengandung rhetorische Figuren der Wiederholung dan
rhetorische Figuren des Kontrastes. Dari 10 gaya bahasa hanya ditemukan 5 gaya
bahasa yang masuk ke dalam jenis rhetorische Figuren der Wiederholung yaitu,
Kyklos (2), Parallelismus (5), Reimformel (4), Alliteration (1), Anapher (1), dan
pada jenis rhetorische Figuren des Kontrastes hanya ditemukan 3 dari 7 gaya
bahasa yaitu Antithese (13), Klimax (1), Pointe (1).

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa dari 17 macam
gaya bahasa yang tergabung ke dalam dua kategori, Antithese yang berada dalam
kategori rhetorische Figuren des Kontrastes, muncul paling dominan yaitu 13,
yang mana jauh lebih banyak dibandingkan gaya bahasa lainnya. Hal ini
menunjukkan bahwa penggunaan Antithese menjadi gaya bahasa yang paling
banyak digunakan dalam Bildunterschrift @mercedesbenz_de, karena gaya
bahasa Antithese mampu menonjolkan perbedaan atau pertentangan secara jelas
dan kontras, serta digunakan untuk memperkuat pesan yang ingin disampaikan.
Dalam konteks  Bildunterschrift dalam Instagram @mercedesbenz_de,
penggunaan Antithese membantu menegaskan nilai, keunggulan, dan identitas
merek dengan cara membandingkan dua hal yang berlawanan, sehingga pesan
iklan menjadi lebih persuasif, memiliki daya tarik retoris yang kuat.

Kata kunci: Gaya Bahasa, iklan, Bildunterschrift, Instagram, Mercedes-Benz.
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ABSTRACT

DESFIRA FAJRI. 2026. Language Styles in the Bildunterschriften on the
Instagram Account @mercedesbenz_de. Undergraduate Thesis. Jakarta: German
Language Education Study Program, Faculty of Languages and Arts, State
University of Jakarta.

This study aims to describe various language styles classified as rhetorische
Figuren der Wiederholung (figures of repetition) and rhetorische Figuren des
Kontrastes (figures of contrast) used in the Bildunterschriften (captions) on the
Instagram account @mercedesbenz_de. The method employed in this research is a
qualitative method with a descriptive analysis technique, and the research
instrument is the researcher. The data consist of sentences taken from the
Bildunterschriften of Mercedes-Benz posts on the Instagram account
@mercedesbenz_de that contain types of rhetorische Figuren der Wiederholung
and rhetorische Figuren des Kontrastes.

The results show that out of 25 analyzed data, 28 sentences contain
rhetorische Figuren der Wiederholung and rhetorische Figuren des Kontrastes. Of
the 10 identified language styles, only 5 belong to the category of rhetorische
Figuren der Wiederholung, namely Kyklos (2), Parallelismus (5), Reimformel (4),
Alliteration (1), and Anapher (1). In the category of rhetorische Figuren des
Kontrastes, only 3 out of 7 styles were found, namely Antithese (13), Klimax (1),
and Pointe (1).

Based on the findings, it can be concluded that out of 17 types of language
styles grouped into two categories, Antithese, which belongs to the category of
rhetorische Figuren des Kontrastes, appears most dominantly (13 occurrences), far
exceeding the frequency of other styles. This indicates that Antithese is the most
frequently used language style in the Bildunterschriften of @mercedesbenz_de, as
it effectively highlights differences or contrasts clearly and is used to strengthen the
intended message. In the context of Bildunterschriften on the Instagram account
@mercedesbenz_de, the use of Antithese helps emphasize brand values,
advantages, and identity by contrasting two opposing elements, thereby making the
advertising message more persuasive and rhetorically compelling.

Keywords: Language Style, advertising, Bildunterschrift, Instagram, Mercedes-
Benz.
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ZUSAMMENFASSUNG

DESFIRA FAJRI. 2026. Sprachliche Stilmittel in den Bildunterschriften auf dem
Instagram-Account @mercedesbenz_de. Abschlussarbeit zur Erlangung des Titels
Sarjana Pendidikan. Deutschabteilung. Fakultat fur Sprache und Kunst.
Universitas Negeri Jakarta. Februar. 2026.

In der heutigen digitalen Ara werden soziale Medien als eines der
wichtigsten Mittel in den Marketingstrategien vieler globaler Marken genutzt. Fur
Marketingzwecke wird unter anderem Instagram verwendet, wobei der Fokus auf
visuellen Bildern und kurzen Texten liegt, die als Bildunterschriften (Captions)
bezeichnet werden. Instagram wird als eine vielversprechende Plattform
angesehen, da eine direkte Interaktion mit den Konsumenten ermdglicht wird.
Dabei werden sowohl Bilder als auch Bildunterschriften von verschiedenen
Marken als Teil ihrer digitalen Werbestrategie genutzt, darunter auch die Marke

Mercedes-Benz.

Der Erfolg von Mercedes-Benz bei der Nutzung von Instagram als
Marketingplattform héngt stark von der Sprache in den Bildunterschriften ab, da
diese die Aufmerksamkeit der Leser wecken, sie beeinflussen und ein bestimmtes

Produktbild bei der Zielgruppe aufbauen soll.

Die Forschung der sprachlichen Stilmittel in den Bildunterschriften der
Instagram-Beitrage des Accounts @mercedesbenz_de basiert auf der Theorie von
Fricke und Zymner in ihrem Werk “Einubung in die Literaturwissenschaft:
Parodien geht Uber Studieren”. Diese Theorie umfasst verschiedene Kategorien
von Stilmitteln, namlich rhetorische Figuren der Wiederholung, rhetorische

Figuren des Kontrastes, Wortschatz-Konnotationen, Wortschatz-Figuren,



Wortspiel-Typen, uneigentliche Redeformen (1), uneigentliche Redeformen (11)
im Umfeld der Metapher, uneigentliche Redeformen (IIl) als Figuren der
Indirektheit, uneigentliche Redeformen (IV) der Ironie, Syntax-Typen, Syntax-

Figuren sowie Vom Satz zum Text.

Diese Forschung beschrankt sich auf die Analyse rhetorischer Figuren, die
in zwei Kategorien eingeteilt werden, n&mlich rhetorische Figuren der
Wiederholung und rhetorische Figuren des Kontrastes. Zu den rhetorische Figuren
der Wiederholung gehtren Anapher, Epipher, Symploke, Epanalepse, Anadiplose,
Kyklos, Alliteration, Reimformel, Parallelismus und Chiasmus. Zu den rhetorische
Figuren des Kontrastes gehoren Antithese, Paradoxon, Oxymoron, Hysteron
Proteron, Klimax, Antiklimax und Pointe. Rhetorische Figuren werden gewahilt,
weil sie zeigen, wie Texte oder Werbetexte kreativ gestaltet werden kdnnen, um
durch besondere Sprachmuster die Aufmerksamkeit der Leser in einem begrenzten

Textraum wie Bildunterschriften zu wecken.

Diese Forschung hat zum Ziel, die verschiedenen sprachlichen Stilmittel
zu beschreiben, die zu den rhetorischen Figuren der Wiederholung und den
rhetorischen Figuren des Kontrastes gehéren und in den Bildunterschriften auf
dem Instagram-Account @mercedesbenz_de verwendet werden. In dieser
Forschung wird eine qualitative Methode mit deskriptiver Analysetechnik

angewendet, wobei die Forscherin selbst als Forschungsinstrument fungiert.

Die Datenquelle dieser Forschung sind die Werbebeitrdge auf dem

Instagram-Account @mercedesbenz_de im Zeitraum von Januar 2024 bis



Dezember 2024. Die Daten umfassen Bildunterschriften, die rhetorische Figuren

der Wiederholung und rhetorische Figuren des Kontrastes enthalten.

Zur Beantwortung der Forschungsfrage werden zundchst Werbebeitrage
des Instagram-Accounts @mercedesbenz_de aus dem Zeitraum Januar 2024 bis
Dezember 2024 gesammelt und detailliert gelesen. Anschliefend werden alle
Bildunterschriften identifiziert, die rhetorische Figuren der Wiederholung oder
rhetorische Figuren des Kontrastes enthalten. Danach werden die gefundenen
rhetorischen Figuren klassifiziert und auf der Grundlage der Theorie von Fricke
und Zymner analysiert. Im letzten Schritt werden die Analyseergebnisse

interpretiert und zusammengefasst.

Die Forschungsergebnisse zeigen, dass bei der Analyse von 25
Bildunterschriften des Instagram-Accounts @mercedesbenz_de insgesamt 28
Séatze gefunden wurden, die sprachliche Stilmittel enthalten, die nach der Theorie
von Fricke und Zymner zu den rhetorischen Figuren der Wiederholung und den
rhetorischen Figuren des Kontrastes gehdren. Bei den rhetorischen Figuren der
Wiederholung wurden funf von zehn Stilmitteltypen festgestellt, namlich Kyklos,
Parallelismus, Reimformel, Alliteration und Anapher. Bei den rhetorischen
Figuren des Kontrastes wurden drei von sieben Stilmitteltypen festgestellt,

namlich Antithese, Klimax und Pointe.

Die rhetorischen Figuren des Kontrastes sind die am haufigsten
vorkommende Kategorie in den analysierten Daten und erscheinen in insgesamt
15 Sétzen. Das am haufigsten verwendete Stilmittel in dieser Kategorie ist die

Antithese. Die Antithese wird verwendet, weil diese leichte Form des Gegensatzes
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zwei unterschiedliche Seiten der Eigenschaften oder Merkmale von Mercedes-
Benz deutlich hervorheben kann, ohne einen zu starken Eindruck von Widerspruch

ZU erzeugen.

Obwohl die Kategorie rhetorische Figuren des Kontrastes oft vorkommt,
werden die meisten Stilmittel aus der Kategorie rhetorische Figuren der
Wiederholung verwendet. Diese Kategorie hat finf Stilmittel: Kyklos,
Parallelismus, Reimformel, Alliteration und Anapher. Parallelismus kommt am
haufigsten vor, insgesamt funfmal, weil die gleiche Satzstruktur die Aussage Klar,
rhythmisch und leicht merkbar macht. Reimformel wird genutzt, damit die
Bildunterschrift schon und angenehm Kklingt. Kyklos betont die Hauptaussage,
indem am Anfang und Ende des Satzes das gleiche Wort oder Element wiederholt
wird. Alliteration hilft, wichtige Worter zu zeigen und leichter zu merken. Anapher
wird verwendet, weil die Wiederholung von Woértern am Satzanfang die gleiche

Idee starker zeigt.

AbschlieBend zeigt sich, dass unter den verschiedenen gefundenen
Stilmitteln die Antithese das dominierendste Stilmittel ist, mit insgesamt 13
Vorkommen, deutlich mehr als die anderen Stilmittel. Dies zeigt, dass die Antithese
das am haufigsten verwendete rhetorische Stilmittel in den Bildunterschriften des

Instagram-Accounts @mercedesbenz_de ist.
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