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ABSTRAK 

NUR AFISYA PERTIWI. Pengaruh Media Sosial, E-Commerce dan Pengetahuan 
Akuntansi Terhadap Minat Berwirausaha. Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 
Negeri Jakarta, 2026. 
 
Penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh Media Sosial, E-Commerce dan 
Pengetahuan Akuntansi Terhadap Minat Berwirausaha. Tempat Penelitian adalah 
lokasi dimana penelitian dilakukan. Peneliti memilih Universitas Negeri Jakarta (UNJ) 
sebagai lokasi penelitian. Penelitian ini akan dilakukan dengan mengisi Google Form 
yang akan disebarkan secara online dengan subjek penelitian ini, yaitu Mahasiswa 
Akuntansi angkatan 2021 dan 2022. Pengolahan data yang dilakukan dalam penelitian 
ini adalah dengan komputer menggunakan program SPSS (Statistical Program For 
Social Science) versi 25.0. Hasil penelitian didapatkan bahwa Media Sosial 
berpengaruh positif terhadap Minat Berwirausaha. Dengan demikian hasil penelitian 
ini memberikan kesimpulan bahwa hipotesis pertama dalam penelitian ini diterima. 
Hipotesis ini diperoleh dari hasil Uji t, menyatakan bahwa Media Sosial berpengaruh 
positif terhadap Minat Berwirausaha. E-Commerce berpengaruh positif terhadap Minat 
Berwirausaha. Dengan demikian hasil penelitian ini memberikan kesimpulan bahwa 
hipotesis kedua dalam penelitian ini diterima. Hipotesis ini diperoleh dari hasil Uji t, 
menyatakan bahwa E-Commerce berpengaruh positif terhadap Minat Berwirausaha. 
Pengetahuan Akuntansi berpengaruh positif terhadap Minat Berwirausaha. Dengan 
demikian hasil penelitian ini memberikan kesimpulan bahwa hipotesis ketiga dalam 
penelitian ini diterima. Hipotesis ini diperoleh dari hasil Uji t, menyatakan bahwa 
Pengetahuan Akuntansi berpengaruh positif terhadap Minat Berwirausaha. 
 
Katakunci: Media Sosial; E-Commerce; Pengetahuan Akuntansi; Minat Berwirausaha 
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ABSTRACT 

NUR AFISYA PERTIWI. The Influence of Social Media, E-Commerce, and 
Accounting Knowledge on Entrepreneurial Interest. Faculty of Economics and 
Business, Universitas Negeri Jakarta, 2026. 
 
This study aims to determine The Influence of Social Media, E-Commerce, and 
Accounting Knowledge on Entrepreneurial Interest. The research location is the 
location where the research was conducted. The researcher chose Universitas Negeri 
Jakarta (UNJ) as the research location. This research will be conducted by filling out 
a Google Form which will be distributed online to the subjects of this research that are 
Accounting Students of the 2021 and 2022 classes. Data processing carried out in this 
study is by computer using the SPSS (Statistical Program for Social Science) version 
25.0. The results of the study showed that social media has a positive effect on 
entrepreneurial interest. Thus, the results of this study provide the conclusion that the 
first hypothesis in this study is accepted. This hypothesis is obtained from the results of 
the t-test, stating that social media has a positive effect on entrepreneurial interest. E-
Commerce has a positive effect on entrepreneurial interest. Thus, the results of this 
study provide the conclusion that the second hypothesis in this study is accepted. This 
hypothesis is obtained from the results of the t-test, stating that E-Commerce has a 
positive effect on entrepreneurial interest. Accounting Knowledge has a positive effect 
on entrepreneurial interest. Thus, the results of this study conclude that the third 
hypothesis in this study is accepted. This hypothesis, obtained from the t-test, states 
that Accounting Knowledge has a positive effect on Entrepreneurial Interest. 

Keywords: Social Media; E-Commerce; Accounting Knowledge; Entrepreneurial 
Interest 
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