
PENGEMBANGAN MEDIA PEMBELAJARAN BERBASIS 

POWERPOINT INTERAKTIF PADA MATERI MARKETING MIX 

(7P) UNTUK SISWA SMK BISNIS RITEL 

 

 

 

Disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 

Program Studi S1 Pendidikan Bisnis 

 

Oleh: 

FAHMAWATI SITI ZUBAEDAH 

NIM: 1707622003 

 

 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

PROGRAM STUDI S1 PENDIDIKAN BISNIS 

TAHUN 2026



 

DEVELOPMENT OF AN INTERACTIVE POWERPOINT-BASED 

LEARNINGMEDIA ON THE MARKETING MIX (7Ps) TOPIC FOR 

VOCATIONAL HIGH SCHOOL STUDENTS MAJORING IN 

RETAIL BUSINESS 

 

 

 

Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for the Bachelor's Degree in 

Business Education 

 

By: 

FAHMAWATI SITI ZUBAEDAH 

Student ID: 1707622003 

 

 

STATE UNIVERSITY OF JAKARTA 

FACULTY OF ECONOMICS AND BUSINESS 

UNDERGRADUATE PROGRAM IN BUSINESS EDUCATION 

2026 



 

iii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 

 



 

iv 

 

LEMBAR PENGESAHAN PENGUJI 

 

 



 

v 

 

LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN 

 

 



 

vi 

 

LEMBAR PERSETUJUAN PUBLIKASI 

 

 



 

vii 

 

ABSTRAK 

 

FAHMAWATI SITI ZUBAEDAH. 1707622003. Pengembangan Media 

Pembelajaran Berbasis PowerPoint Interaktif pada Materi Marketing Mix (7P) 

untuk Siswa SMK Bisnis Ritel.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan media pembelajaran berbasis 

PowerPoint interaktif pada materi Marketing Mix (7P) untuk siswa SMK Bisnis Ritel 

serta mengetahui tingkat kelayakan media yang dikembangkan. Penelitian ini 

menggunakan metode Research and Development (R&D) dengan model 

pengembangan ADDIE yang meliputi tahap Analysis, Design, Development, 

Implementation, dan Evaluation. Produk yang dihasilkan berupa media pembelajaran 

PowerPoint interaktif yang dilengkapi dengan materi pembelajaran, video 

pembelajaran, kuis interaktif, simulasi Marketing Mix (7P), evaluasi pembelajaran, 

serta navigasi yang memudahkan peserta didik dalam belajar secara mandiri maupun 

bersama guru. Uji kelayakan dilakukan oleh ahli materi, ahli media, dan ahli desain 

pembelajaran, serta diuji kepada peserta didik melalui uji kelompok kecil dan 

kelompok besar. Hasil penelitian menunjukkan bahwa media pembelajaran yang 

dikembangkan memperoleh nilai validasi ahli materi sebesar 94%, ahli media sebesar 

96%, dan ahli desain pembelajaran sebesar 86%, yang seluruhnya termasuk dalam 

kategori Sangat Layak. Hasil uji coba kepada peserta didik menunjukkan persentase 

kelayakan sebesar 88% pada kelompok kecil dan 99% pada kelompok besar dengan 

kategori Sangat Layak. Secara keseluruhan, media pembelajaran berbasis PowerPoint 

interaktif memperoleh rata-rata kelayakan sebesar 93% dengan kategori Sangat Layak. 

Hasil tersebut menunjukkan bahwa media yang dikembangkan layak digunakan 

sebagai media pembelajaran pada materi Marketing Mix (7P), mampu meningkatkan 

keterlibatan peserta didik, memberikan pengalaman belajar yang lebih interaktif, serta 

membantu peserta didik memahami konsep pemasaran secara lebih efektif.  

Kata Kunci: ADDIE; Bisnis Ritel; Marketing Mix (7P); Media Pembelajaran; 

PowerPoint Interaktif. 
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ABSTRACT 

 

FAHMAWATI SITI ZUBAEDAH. 1707622003. The Development of Interactive 

PowerPoint-Based Learning Media for the Marketing Mix (7P) Topic for Retail 

Business Vocational High School Students. 

This study aimed to develop an interactive PowerPoint-based learning media on the 

Marketing Mix (7P) topic for Retail Business Vocational High School students and to 

determine the feasibility of the developed media. The study employed the Research and 

Development (R&D) method using the ADDIE development model, which consists of 

five stages: Analysis, Design, Development, Implementation, and Evaluation. The 

product developed was an interactive PowerPoint learning media equipped with 

learning materials, instructional videos, interactive quizzes, Marketing Mix (7P) 

simulations, learning evaluations, and user-friendly navigation to support both 

independent and classroom learning. The feasibility of the media was evaluated by 

subject matter experts, media experts, and instructional design experts, followed by 

small-group and large-group trials involving students. The results showed that the 

developed learning media obtained a validation score of 94% from subject matter 

experts, 96% from media experts, and 86% from instructional design experts, all of 

which were categorized as Highly Feasible. Furthermore, the student trials resulted in 

a feasibility score of 88% in the small-group trial and 99% in the large-group trial, 

both categorized as Highly Feasible. Overall, the interactive PowerPoint-based 

learning media achieved an average feasibility score of 93%, indicating a Highly 

Feasible category. These findings demonstrate that the developed media is appropriate 

for use in teaching the Marketing Mix (7P) topic, enhances student engagement, 

provides a more interactive learning experience, and improves students’ understanding 

of marketing concepts effectively. 

 

Keywords: ADDIE; Interactive PowerPoint; Learning Media; Marketing Mix (7P); 

Retail Business. 
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