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MOTTO 

 

“Jika berbuat baik, (berarti) kamu telah berbuat baik untuk dirimu sendiri. Jika 

kamu berbuat jahat, (kerugian dari kejahatan) itu kembali kepada dirimu sendiri.” 

(Q.S. Al-Isra: 7) 

 

 

“Hidup adalah apa yang kamu pikirkan” 

 

 

“Jangan terlalu dikejar, jika memang jalannya pasti Allah memperlancar, karena 

yang menjadi takdirmu akan mencari jalannya untuk menemukanmu.” 
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ABSTRAK 

 

Alifahtul Zahro, Pengaruh Gaya Komunikasi Dakwah Husain Basyaiban 

Melalui Instagram Terhadap Minat Belajar Agama Islam Mahasiswa PAI 

FISH UNJ, Skripsi Jakarta: Program Studi Pendidikan Agama Islam, 

Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2026. 

 

Minat belajar agama islam seseorang dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor. Salah 

satu diantaranya adalah media sosial. Kemajuan teknologi telah membawa 

perubahan dalam kehidupan masyarakat, memunculkan beragam platform digital 

yang dijadikan sebagai wadah baru dalam menyebarkan informasi. Di Tengah 

kemajuan tersebut berkembangnya pula penyampaian pesan dakwah melalui media 

digital yang memungkinkan pendakwah memiliki karakteristik komunikasi yang 

beragam serta dapat memengaruhi ketertarikan audiens dalam mempelajari agama 

Islam. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya komunikasi 

dakwah Husain Basyaiban di Instagram terhadap minat belajar agama Islam 

mahasiswa Pendidikan Agama Islam, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum. Penelitian 

ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian asosiatif kausal. 

Sampel penelitian ini terdiri dari 56 mahasiswa yang diambil dengan menggunakan 

teknik purposive sampling dengan kriteria responden tertentu seperti mahasiswa 

PAI FISH UNJ yang memiliki akun Instagram aktif, dan mengikuti akun Instagram 

Husain Basyaiban serta secara aktif menonton konten Husain Basyaiban. Teknik 

pengumpulan data dilakukan menggunakan kuesioner dengan skala Likert yang 

telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Analisis data dilakukan dengan uji regresi 

sederhana, uji t, serta uji koefisien determinasi.  Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa gaya komunikasi dakwah Husain Basyaiban tidak berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat belajar agama Islam. Hal ini terlihat dairi hasil uji regresi 

sederhana yang menghasilkan persamaan Y = 60.062 – 0,197X dengan nilai 

signifikansi sebesar 0,379 > 0,05. Meskipun demikian, hasil pengujian pada 

masing-masing dimensi menunjukkan bahwa dimensi gaya komunikasi asertif 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat belajar agama Islam, sedangkan 

dimensi agresif dan pasif berpengaruh negatif dan signifikan. Selain itu, nilai 

koefisien determinasi (R²) sebesar 0,014 menunjukkan bahwa gaya komunikasi 

dakwah hanya memberikan kontribusi sebesar 1,4% terhadap minat belajar agama 

Islam, sedangkan 98,6% lainnya dipengaruhi oleh faktor lain. Faktor – faktor 

tersebut meliputi motivasi pribadi, lingkungan pembelajaran, dorongankeluarga, 

pengaruh pertemanan, lingkungan masyarakat, konten keagamaan dan pegalaman 

pribadi. 

 

Kata kunci: Gaya Komunikasi Dakwah, Husain Basyaiban, Media Sosial, Minat 

Belajar Agama Islam, Mahasiswa 
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ABSTRACT 

 

Alifahtul Zahro, The Influence of Husain Basyaiban's Da'wah 

Communication Style Through Instagram on the Interest in Learning Islamic 

Religion of PAI FISH UNJ Students, Jakarta Thesis: Islamic Religious 

Education Study Program, Faculty of Social Sciences and Law, State 

University of Jakarta, 2026. 

 

A person's interest in learning Islam can be influenced by various factors. One of 

them is social media. Technological advances have brought changes in people's 

lives, giving rise to various digital platforms that are used as new platforms in 

disseminating information. In the midst of this progress, the delivery of da'wah 

messages through digital media also develops which allows preachers to have 

diverse communication characteristics and can affect the audience's interest in 

learning Islam. This study aims to determine the influence of Husain Basyaiban's 

da'wah communication style on Instagram on the interest in learning Islam of 

Islamic Religious Education students, Faculty of Social Sciences and Law. This 

study uses a quantitative approach with a type of causal associative research. The 

sample of this study consisted of 56 students who were taken using purposive 

sampling techniques with certain respondent criteria such as PAI FISH UNJ 

students who have an active Instagram account, and follow Husain Basyaiban's 

Instagram account and actively watch Husain Basyaiban's content. The data 

collection technique was carried out using a questionnaire with a Likert scale that 

has been tested for validity and reliability. Data analysis was carried out by simple 

regression test, t test, and determination coefficient test.  The results of the study 

show that Husain Basyaiban's da'wah communication style does not have a 

significant effect on the interest in learning Islam. This can be seen from the results 

of a simple regression test which produces the equation Y = 60.062 – 0.197X with 

a significance value of 0.379 > 0.05. However, the test results for each dimension 

showed that the dimension of assertive communication style had a positive and 

significant effect on the interest in learning the religion of Islam, while the 

aggressive and passive dimensions had a negative and significant effect. In addition, 

the determination coefficient value (R²) of 0.014 shows that the da'wah 

communication style only contributes 1.4% to the interest in learning Islam, while 

the other 98.6% is influenced by other factors. These factors include personal 

motivation, learning environment, family motivation, the influence of friends, 

community environment, religious content and personal experiences. 

 

Keywords: Da'wah Communication Style, Husain Basyaiban, Social Media, 

Interest in Learning Islamic Religion, Students 
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 الملخص 
 

الدعوي  الزهراءأليفة   التواصل  أسلوب  تأثير  إنستغرام على  ،  بسيبان عبر  لحسين 

اهتمام طلاب باي فيش في جامعة جاكرتا لتعلم الدين الإسلامي، رسالة في جاكرتا: برنامج 

2026التربية الدينية الإسلامية، كلية العلوم الاجتماعية والقانون، جامعة جاكرتا الحكومية،   . 

 

يمكن أن يتأثر اهتمام الشخص بتعلم الإسلام بعوامل متعددة. واحدة منها هي وسائل التواصل  

إلى ظهور  أدى  الناس، مما  تغييرات في حياة  إلى  التكنولوجية  التطورات  أدت  الاجتماعي. 

منصات رقمية مختلفة تستخدم كمنصات جديدة لنشر المعلومات. وفي خضم هذا التقدم، تتطور 

أيضا طريقة توصيل رسائل الدعوة عبر وسائل الإعلام الرقمية، مما يسمح للوعاظ بامتلاك  

هذه   تهدف  الإسلام.  بتعلم  الجمهور  اهتمام  يؤثر على  أن  ويمكن  متنوعة  تواصل  خصائص 

على إنستغرام على اهتمام   الدراسة إلى تحديد تأثير أسلوب التواصل الدعوي لحسين بسيبان

طلاب التربية الدينية الإسلامية في كلية العلوم الاجتماعية والقانونية بتعلم الإسلام. تستخدم  

 56هذه الدراسة نهجا كميا مع نوع من البحث الترابطي السببي. تكونت عينة هذه الدراسة من  

 طالبا تم اختيارهم باستخدام تقنيات أخذ عينات هادفة مع معايير معينة للمشاركين مثل طلاب 

PAI FISH UNJ   الذين لديهم حساب إنستغرام نشط، ويتابعون حساب حسين باسايبان على

باستخدام  البيانات  جمع  تقنية  تنفيذ  تم  بنشاط.  باسايبان  حسين  محتوى  ويشاهدون  إنستغرام 

تم اختباره من حيث الصلاحية والموثوقية. تم إجراء تحليل   استبيان باستخدام مقياس ليكيرت 

، واختبار معامل التحديد.  تظهر نتائج  T البيانات من خلال اختبار الانحدار البسيط، اختبار

الدراسة أن أسلوب التواصل الدعوي لحسين بسيبان لا يؤثر بشكل كبير على اهتمام الجميع  

 = Y بتعلم الإسلام. يمكن ملاحظة ذلك من نتائج اختبار الانحدار البسيط الذي ينتج المعادلة

60.062 – 0.197X   ومع ذلك، أظهرت نتائج الاختبار لكل  0.05<    0.379بقيمة دلالة .

بعد أن بعد أسلوب التواصل الحازم كان له تأثير إيجابي وذو دلالة على الاهتمام بتعلم الدين  

الإسلامي، بينما كان للبعدين العدواني والسلبي تأثير سلبي وذو دلالة. بالإضافة إلى ذلك، تظهر 

٪ فقط  1.4أن أسلوب التواصل الدعوة يساهم بنسبة  0.014البالغة  (R²) قيمة معامل التحديد 

٪ المتبقي بعوامل أخرى. تشمل هذه العوامل 98.6في الاهتمام بتعلم الإسلام، بينما يتأثر ال  

الدافع الشخصي، بيئة التعلم، الدافع العائلي، تأثير الأصدقاء، بيئة المجتمع، المحتوى الديني  

 .والتجارب الشخصية

 

 

أسلوب التواصل الدعوة، حسين بسيبان، وسائل التواصل الاجتماعي،   الكلمات المفتاحية:

 الاهتمام بتعلم الدين الإسلامي، الطلاب 
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