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ABSTRAK 

Syarifah Rahmah, Pengaruh Media Sosial dan Solidaritas Digital Terhadap 

Perilaku Boikot Produk yang Berafiliasi dengan Israel. Skripsi, Jakarta : Program 

Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2026. 

Perkembangan teknologi yang begitu cepat terutama dalam bidang informasi dan 

komunikasi membuat masyarakat dengan mudah mengetahui informasi dari seluruh 

dunia termasuk informasi mengenai konflik Palestina-Israel. Konflik tersebut 

mendapatkan perhatian dari masyarakat global sehingga muncul sebuah gerakan 

BDS (boycott, Divestment, and Sanction) yang dilakukan untuk menunjukkan 

dukungan kepada rakyat Palestina. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh media sosial dan solidaritas digital terhadap perilaku boikot yang 

berafiliasi dengan Israel yang dianalisis menggunakan political consumerism.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Sampel 

dalam penelitian ini yaitu pengikut (followers) akun Instagram @gerakanbds 

sebanyak 96 responden dengan menggunakan teknik Non Probability Sampling 

dengan jenis Purposive Sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui dua teknik, 

yaitu data primer dan sekunder. Data primer diperoleh melalui penyebaran 

kuesioner, sedangkan data sekunder diperoleh dari artikel online, jurnal, situs web, 

dan studi literatur lainnya. 

Analisis data dilakukan dengan teknik deskriptif untuk menggambarkan data, serta 

analisis inferensial atau pengujian hipotesis statistik. Hasil uji regresi menunjukkan 

bahwa media sosial dan solidaritas digital berpengaruh positif terhadap perilaku 

boikot. Tingginya paparan media sosial dan juga kesamaan pandangan dan nilai 

terhadap isu Palestina mendorong individu untuk melakukan aksi nyata berupa 

boikot untuk menekan perusahaan tertentu. Kedua variabel tersebut memberikan 

kontribusi sebesar 76,5% sedangkan 23,5% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Solidaritas Digital, Perilaku Boikot, Produk Israel 
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ABSTRACT 

Syarifah Rahmah, The Influence of Social Media and Digital Solidarity on Boycott 

Behavior Toward Products Affiliated with Israel. Undergraduate Thesis. Jakarta: 

Department of Sociology, Faculty of Social Sciences and Law, Universitas Negeri 

Jakarta, 2026. 

The rapid advancement of technology, particularly in the fields of information and 

communication, has enabled people to access information from around the world 

with ease, including information about the Palestine–Israel conflict. This conflict 

has attracted global public attention, leading to the emergence of the Boycott, 

Divestment, and Sanctions (BDS) movement as a form of support for the Palestinian 

people who have been oppressed by Israel. This study aims to analyze the influence 

of social media and digital solidarity on boycott behavior toward products affiliated 

with Israel. 

This study employed a quantitative approach using a survey method. The sample 

consisted of 96 followers of the Instagram account @gerakanbds, selected using a 

non-probability sampling technique, specifically purposive sampling. Data were 

collected through both primary and secondary sources. Primary data were 

obtained through questionnaire distribution, while secondary data were gathered 

from online articles, academic journals, websites, and other relevant literature. 

Data were analyzed using descriptive statistical techniques to describe the 

characteristics of the data, as well as inferential statistical analysis to test the 

research hypotheses. The results of the multiple regression analysis indicate that 

social media and digital solidarity have a positive influence on boycott behavior. 

High exposure to social media, along with shared values and perspectives 

regarding the Palestinian issue, encourages individuals to engage in concrete 

actions such as boycotting certain companies. These two variables collectively 

explain 76.5% of the variance in boycott behavior, while the remaining 23.5% is 

influenced by other factors not examined in this study. 

Keywords: Social Media, Digital Solidarity, Boycott Behavior, Israeli-Affiliated 

Products 
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