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ABSTRAK 

Istiharoh. Konstruksi Makna Sosial Cancel Culture dalam Kasus Abidzar Al-

Ghifari di Media Sosial X. Skripsi. Jakarta: Program Studi Pendidikan Sosiologi, 

Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta, 2026. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dampak sosial yang timbul dari 

praktik Cancel Culture yang tercermin dalam respons netizen di ruang digital. 

Penelitian ini juga bertujuan untuk menggali makna sosial yang dibentuk oleh 

netizen Indonesia terhadap praktik Cancel Culture dalam kasus Abidzar Al-Ghifari 

di media sosial X, serta mendeskripsikan proses konstruksi makna tersebut sebagai 

representasi realitas sosial di ruang digital melalui interaksi antar penggunanya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Data 

dikumpulkan melalui wawancara mendalam dengan lima informan pengguna aktif 

media sosial X, observasi terhadap diskursus netizen di media sosial X, 

dokumentasi unggahan netizen, dan studi literatur. Informan dalam penelitain ini 

adalah pengguna aktif media sosial X yang mengetahui atau mengikuti diskursus 

mengenai kasus Abidzar Al-Ghifari. Penelitian ini dianalisis menggunakan teori 

konstruksi realitas sosial Peter L. Berger dan Thomas Luckmann untuk memahami 

proses terbentuknya makna melalui tahapan eksternalisasi, objektivasi, dan 

internalisasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik Cancel Culture dalam kasus Abidzar 

Al-Ghifari di media sosial X menimbulkan dampak sosial positif dan juga negatif. 

Dampak positif terlihat dari meningkatnya sikap kritis netizen, munculnya kontrol 

sosial digital, serta kesadaran konsekuensi sosial dari ucapan dan tindakan di ruang 

publik. Dampak negatif terlihat dari potensi hate speech, kritik yang melebar, sikap 

ikut-ikutan tanpa paham konteks, serta pihak lain ikut terdampak. Cancel Culture 

dimaknai sebagai kritik terhadap publik figur, sanksi sosial, kontrol sosial, serta 

praktik ambivalen antara kritik sosial dan hate speech.  

Berdasarkan hasil analisis dari teori konstruksi realitas sosial, makna tersebut 

dibentuk melalui proses eksternalisasi saat netizen menuangkan penilaiannya di 

media sosial X. Kemudian objektivasi terjadi saat penilaian tersebut mendapatkan 

legitimasi dan berkembang menjadi narasi kolektif. Selanjutnya internalisasi terjadi 

saat narasi tersebut diterima sebagai dasar pemahaman dan tindakan netizen dalam 

merespons praktik Cancel Culture di ruang digital. 

Kata Kunci: Cancel Culture, Makna Sosial, Konstruksi Makna, Netizen, Media 

Sosial X 
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ABSTRACT 

Istiharoh. The Construction of the Social Meaning of Cancel Culture in the Case 

of Abidzar Al-Ghifari on Social Media X. Thesis. Jakarta: Sociology Education 

Study Program, Faculty of Social Sciences and Law, Universitas Negeri Jakarta, 

2026 

This study uses a qualitative approach with a descriptive method. Data were 

collected through in-depth interviews with five informants who are active users of 

social media X, observation of netizens’ discourse on social media X, 

documentation of netizens’ posts, and literature study. The informants in this study 

are active users of social media X who know or follow the discourse surrounding 

the Abidzar Al-Ghifari case. This study is analyzed using Peter L. Berger and 

Thomas Luckmann’s theory of the social construction of reality to understand the 

process of meaning formation through the stages of externalization, objectivation, 

and internalization. 

The results of this study show that the practice of Cancel Culture in the case of 

Abidzar Al-Ghifari on social media X generates both positive and negative social 

impacts. The positive impacts are reflected in the increasing critical attitude of 

netizens, the emergence of digital sosial control, and awareness of the social 

consequences of speech and actions in public spaces. The negative impacts are 

reflected in the potential emergence of hate speech, criticism that expands beyond 

its context, the tendency to follow public opinion without understanding the 

context, and the involvement of other affected parties. Cancel Culture is interpreted 

as criticism toward public figures, social sanction, social control, and an ambivalent 

practice between social criticism and hate speech.  

Based on the analysis of theory of the social construction of reality, the meaning is 

constructed through the processess of externalization when netizens express their 

judgements on social media X. Then objectivation while those judgements gain 

collective legitimacy and develop into dominant narratives. Internalization in which 

the narratives are accepted as the behavior understanding and responding to Cancel 

Culture ini digital sphere. 

Keywords: Cancel Culture, Social Meaning, Meaning Construction, Netizens, 

Social Media X 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

Allah tidak akan membebani seseorang melainkan dari kesanggupannya.  

Q.S Al-Baqarah: 286 

Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan.  

QS. Al-Insyirah: 5-6 

 

I pushed through the dark, I found the light. 

Old Me, 5 Seconds of Summer 
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