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ABSTRAK 

Annisa Maulidya Rakhmah. Konstruksi Makna Musik K-Pop Sebagai 

Pendorong Implementasi Diri Penggemar dengan Fandom (Studi Kasus: 5 K-

Popers Perempuan di Wilayah Bekasi). Skripsi. Jakarta: Program Studi 

Pendidikan Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri 

Jakarta, 2026. 

Penelitian ini memiliki tiga tujuan utama, yaitu pertama, untuk mendeskripsikan 

latar belakang dan alasan penggemar di wilayah Bekasi menyukai musik K-Pop. 

Kedua, untuk mendeskripsikan proses pemaknaan musik K-Pop sebagai pendorong 

implementasi diri pada penggemar yang tergabung dalam fandom. Ketiga, untuk 

mendeskripsikan dampak sosial dan ekonomi yang ditimbulkan dari keterlibatan 

penggemar K-Pop dalam fandom sebagai bentuk implementasi diri.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. 

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam, observasi, dan studi 

literatur. Subjek penelitian terdiri dari 5 orang informan utama yang merupakan K-

Popers di wilayah Bekasi dan tergabung aktif dalam fandom K-Pop. Dilengkapi 

dengan 6 informan triangulasi yang terdiri dari 5 anggota keluarga ataupun teman 

dekat informan, serta 1 dosen Bahasa dan Kebudayaan Korea. Penelitian ini 

dilaksanakan di wilayah Bekasi, serta melalui ruang interaksi daring. Rangakain 

penelitian dilaksanakan sejak tahun 2022 dan hingga Maret 2026, sedangkan proses 

pengumpulan data melalui observasi dilakukan sejak Desember 2024 dan 

wawancara mendalam pada Januari 2025. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa musik K-Pop dimaknai oleh penggemar tidak 

hanya sebagai hiburan, tetapi juga sebagai media pembentukan identitas, sumber 

motivasi, serta sarana pengembangan dan implementasi diri. Melalui proses 

interaksi sosial dalam fandom, penggemar dapat membangun makna simbolik 

terhadap musik, idola, dan komunitasnya. Dalam perspektif interaksionisme 

simbolik Herbert Blumer, makna tersebut terbentuk melalui proses interpretasi 

yang berkelanjutan dalam interaksi sosial, sehingga mendorong penggemar untuk 

mengaktualisasikan diri melalui berbagai aktivitas fandom, baik secara sosial 

maupun ekonomi. Dampak yang ditimbulkan meliputi perluasan relasi sosial, 

peningkatan kepercayaan diri, keterampilan komunikasi, partisipasi kegiatan 

fandom, hingga perilaku konsumtif terhadap pembelian merchandise. 

Kata Kunci: Musik K-Pop, Fandom, K-Popers, Implementasi Diri, 

Interaksionisme Simbolik 
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ABSTRACT 

Annisa Maulidya Rakhmah. The Construction of Meaning of K-Pop Music as a 

Driver of Fans Self-Implementation through Fandom (A Case Study of 5 Female 

K-Pop Fans in Bekasi). Thesis. Jakarta: Sociology Education Study Program, 

Faculty of Social Science and Law, Jakarta State University, 2026. 

This study has three main objectives. First, to identify the background and reasons 

why K-Pop fans in the Bekasi area are interested in K-Pop music. Second, to 

describe the process of meaning-making of K-Pop music as a driver of self-

implementation among fans who are involved in fandoms. Third, to describe the 

social and economic impacts arising from K-Pop fans involvement in fandom as a 

form of self-implementation. 

This research employed a qualitative approach using a case study method. Data 

was collected through in-depth interviews, observations, and literature studies. The 

research subjects consisted of five main informants who are K-Pop fans in the 

Bekasi area and actively involved in K-Pop fandoms, complemented by six 

triangulation informants consisting of family members or close friends, as well as 

one lecturer of Korean Language and Culture.. The research was conducted in the 

Bekasi area and through online interaction spaces. The research was conducted 

from 2022 to March 2026, while field data were collected through observations 

beginning in December 2024 and in-depth interviews conducted in January 2025. 

The finding reveal that K-Pop music is interpreted by fans not only as 

entertainment, but also as a medium for identity formation, a source of motivation, 

and a means of self-development and self-implementation. Through continous 

social interactions processes within fandom communities, fans construct symbolic 

meanings related to music, idols, and their communities. From the perspective of 

Herbert Blumer’s symbolic interactionism, these meanings are formed through 

continuous interpretative processes within social interactions, which encourage 

fans to actualize themself through various fandom activities, both socially and 

economically. The impacts include the expansion of social relationships, increased 

self-confidence, improved communication skills, active participation in fandom 

activities, and consumerist behavior related to merchandise purchases. 

Keywords: K-Pop Music, Fandom, K-Pop Fans, Self-Implementation, Symbolic 

Interactionism 
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GLOSARIUM 

K-Pop : Fenomena budaya populer Korea Selatan yang 

mencakup musik, gaya hidup, dan aktivitas 

fandom yang membentuk identitas sosial 

penggemarnya. 

Fandom  : Komunitas atau kelompok penggemar yang 

memiliki minat atau kecintaan yang sama 

terhadap seseorang, grup, acara atau karya 

tertentu.  

Girl Group/Boy Group : Istilah yang digunakan untuk menyebut 

kelompok idola dan sering digunakan dalam 

konteks musik K-Pop. 

Merchandise  : Barang atau produk yang dijual untuk 

mendukung dan mempromosikan sesuatu. 

Biasanya mencerminkan identitas atau konsep 

dari sesuatu tersebut. 

Drakor  : Singkatan dari “Drama Korea”, merujuk pada     

serial televisi yang memiliki beragam genre. 

Biasanya memiliki cerita antara 16 hingga 20 

episode. 

Fangirl/Fanboy  : Merujuk pada perempuan atau laki-laki yang 

mengagumi selebriti, grup musik, atau acara 

tertentu dan menunjukkan antusiasme, kecintaan, 

serta dukungan yang intens. 

Mass Culture  : Merujuk pada budaya yang diterima, 

dikonsumsi, dan disebarluaskan oleh masyarakat 

melalui media massa, film, musik, dan internet 

yang mencakup tren, nilai, serta hiburan. 
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Endorphin  : Hormon alami dalam tubuh yang berfungsi 

sebagai pemicu perasaan senang dalam diri 

seseorang. 

Fanship  : Mencakup hubungan emosional, perasaan 

loyalitas, dukungan, dan keterlibatan aktif antara 

komunitas penggemar dengan idolanya. 

Dancing Friendly  : Sebuah lagu dengan irama dan suasana yang 

mendukung dan menyambut seseorang untuk 

menari.  

Trainee  : Seseorang yang sedang menjalani pelatihan 

untuk mengembangkan keterampilan tertentu. 

Dalam industri K-Pop, ini merujuk pada calon 

artis yang menjalani pelatihan di bawah agensi 

untuk mempersiapkan diri menjadi seorang 

penyanyi, penari, dan bintang. 

Stage Presence  : Kemampuan seorang penampil untuk menarik  

panggung di depan penonton. 

Trendy  : Penggambaran sesuatu yang sedang populer. 

Biasanya mencakup pakaian, gaya hidup, atau hal 

lain yang menjadi favorit banyak orang. 
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LEMBAR PENGESAHAN 
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LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS 
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LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 
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