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ABSTRAK 

 

Dyah Pramesti Purbowati. 2026. Metafora pada unggahan istilah tata rias (Makeup) 

di aplikasi TikTok. Skripsi. Program Studi Sastra Indonesia, Fakultas Bahasa dan 

Seni, Universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini merupakan penelitian cabang ilmu semantik yang membahas tentang 

metafora konseptual yang ada dalam unggahan di aplikasi TikTok. Tujuan 

penelitian ini adalah  untuk mengidentifikasi jenis metafora yang digunakan dalam 

unggahan dengan istilah tata rias (makeup) di aplikasi TikTok, serta 

mengidentifikasi ranah sumber dan ranah sasaran dari metafora yang ditemukan. 

Data dalam penelitian ini berupa unggahan dengan kata kunci bahasa makeup di 

aplikasi TikTok dalam kurun waktu satu tahun, yaitu tahun 2025. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini ialah metode kualitatif dengan teknik pengumpulan 

data yang akan digunakan ialah teknik observasi dan dokumentasi. Data dan 

analisis yang didapatkan kemudian disajikan dalam kalimat deskriptif. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat 96 bentuk metafora, dengan 115 jenis 

metafora. Adapun jenis metafora yang ditemukan dalam penelitian ini  ialah 82 

metafora struktural, sebanyak 1 metafora orientasional dan 32 metafora ontologis. 

Dalam satu unggahan yang telah dianalisis, terdapat lebih dari satu penggunaan 

metafora.  

 

Kata Kunci: Semantik; Metafora Konseptual; Bahasa Makeup, TikTok  
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ABSTRACT 

Dyah Pramesti Purbowati. 2026. Metaphors in Makeup Terminology Posts on the 

TikTok Application. Thesis. Indonesian Literature Study Program, Faculty of 

Language and Arts, State University of Jakarta. 

 

This study is a branch of semantic research that discusses conceptual metaphors 

found in posts on the TikTok. The purpose of this study is to identify the types of 

metaphors used in posts containing the term makeup on TikTok, as well as to identify 

the source domains and target domains of the metaphors. The data in this study 

consist of posts with the keyword makeup language on TikTok over the course of 

one year, 2025. The method used in this study is qualitative, with data collection 

techniques including observation and documentation. The data and analysis 

obtained were then presented in descriptive sentences. The research results 

identified 96 forms of metaphor, with 115 types of metaphors. The types of 

metaphors found in this study were 82 structural metaphors, 1 orientational 

metaphors, and 32 ontological metaphors. In a single post that was analyzed, there 

was more than one use of metaphor.  

 

Keywords: Semantics; Conceptual Metaphor; Makeup Language, TikTok 

 


