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ABSTRAK  

        Perkembangan tren tata rias pengantin yang semakin modern menyebabkan 

terjadinya perubahan minat konsumen dalam memilih tata rias pengantin. 

Meskipun tata rias pengantin Sunda Siger merupakan salah satu tata rias adat yang 

memiliki nilai budaya dan filosofi yang tinggi, pemilihannya dipengaruhi oleh 

berbagai faktor, baik yang berasal dari internal konsumen maupun strategi 

pemasaran dari penyedia jasa. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

faktor budaya, sosial, pribadi, dan pemasaran sanggar terhadap minat pemilihan tata 

rias pengantin Sunda Siger di Sanggar Jiddiwedding. 

       Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif deskriptif. Populasi penelitian 

adalah konsumen yang menggunakan jasa tata rias pengantin Sunda Siger di 

Sanggar Jiddiwedding, dengan sampel sebanyak 41 responden yang ditentukan 

menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui 

kuesioner menggunakan skala Likert. Analisis data meliputi uji validitas, uji 

reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji koefisien 

determinasi, uji F, dan uji t. 

       Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor budaya, sosial, pribadi, dan 

pemasaran sanggar secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat pemilihan tata rias pengantin Sunda Siger di Sanggar Jiddiwedding. Secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat pemilihan tata rias 

pengantin Sunda Siger. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin baik strategi 

pemasaran sanggar serta semakin kuat pengaruh budaya, sosial, dan pribadi 

konsumen, maka semakin tinggi minat konsumen dalam memilih tata rias pengantin 

Sunda Siger. Hasil penelitian diharapkan dapat menjadi masukan bagi penyedia jasa 

tata rias dalam mengembangkan strategi pemasaran serta mempertahankan nilai 

budaya yang terkandung dalam tata rias pengantin Sunda Siger. 

 

Kata kunci: budaya, sosial, pribadi, pemasaran sanggar, minat pemilihan, tata 

rias pengantin Sunda Siger. 
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ABSTRACT 

          The growing trend of modern bridal makeup has influenced consumer 

interest in choosing bridal makeup styles. Consumer interest in selecting Sundanese 

Siger bridal makeup is affected by cultural, social, personal, and bridal studio 

marketing factors. This study aimed to examine the influence of these factors on 

consumer interest in choosing Sundanese Siger bridal makeup at Jiddiwedding 

Bridal Studio. 

        This study employed a descriptive quantitative method. The sample consisted 

of 41 respondents selected using purposive sampling. Data were collected through 

a Likert-scale questionnaire and analyzed using validity and reliability tests, 

classical assumption tests, multiple linear regression, the coefficient of 

determination, the F-test, and the t-test. 

         The results showed that cultural, social, personal, and bridal studio 

marketing factors simultaneously and partially had a positive and significant effect 

on consumer interest in choosing Sundanese Siger bridal makeup. These findings 

indicate that stronger cultural, social, and personal influences, supported by 

effective marketing strategies, can increase consumer interest in choosing 

Sundanese Siger bridal makeup. 

 

Keywords: culture, social factors, personal factors, bridal studio marketing, 

consumer interest, Sundanese Siger bridal makeup. 
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