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ABSTRAK 

Annisa Rahayu (1410622035), Analisis Framing pada Pemberitaan Tempo.co 

dan Kompas.com Penetapan Soeharto sebagai Pahlawan Nasional (Periode 10 

November 2025). 1-183 halaman. 12 Buku, 2018-2023, 43 Artikel Jurnal, 2018-

2026, 21 Situs, 2025-2026. Skripsi, Jakarta, 2026, Program Studi Ilmu 

Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Hukum, Universitas Negeri Jakarta. 

 
Penetapan Soeharto sebagai Pahlawan Nasional pada 10 November 2025 

memunculkan pro dan kontra di masyarakat serta menjadi perhatian media massa. 

Perbedaan cara media memilih dan menonjolkan aspek tertentu dalam pemberitaan 
berpotensi menghasilkan konstruksi realitas yang berbeda terhadap peristiwa yang 

sama. Penelitian ini bertujuan menganalisis dan membandingkan bagaimana 
Tempo.co dan Kompas.com membingkai pemberitaan penetapan Soeharto sebagai 

Pahlawan Nasional menggunakan model analisis framing Robert N. Entman, yang 

terdiri dari define problems, diagnose causes, make moral judgement, dan treatment 

recommendation. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis 
framing. Data penelitian berupa sepuluh berita, terdiri atas lima berita Tempo.co 

dan lima berita Kompas.com yang dipublikasikan pada 10 November 2025. Data 

dikumpulkan melalui teknik dokumentasi dan dipilih menggunakan purposive 
sampling untuk kemudian dianalisis berdasarkan proses selection dan salience serta 

empat elemen framing Entman. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Tempo.co dan Kompas.com 

membingkai peristiwa yang sama dengan konstruksi realitas yang berbeda. Pada 

tahap selection, kedua media sama-sama memilih memberitakan berbagai aspek 
mengenai penetapan Soeharto beserta berbagai respon dari pihak pendukung dan 

penolak. Namun, pada tahap salience, Tempo.co lebih menonjolkan aspek 
kontroversi melalui diksi kritis dan penekanan pada argumentasi penolakan. 

Sebaliknya, Kompas.com menghadirkan konstruksi yang lebih beragam, 

menyesuaikan penonjolan aspek dengan fokus masing-masing berita. Perbedaan 

tersebut juga tercermin pada keempat elemen framing Robert N. Entman. 

Temuan penelitian menunjukkan bahwa perbedaan framing dipengaruhi 
oleh kebijakan redaksional masing-masing media dalam memilih, menyusun, dan 

menonjolkan informasi sehingga menghasilkan konstruksi realitas yang berbeda 

terhadap isu penetapan Soeharto sebagai Pahlawan Nasional. Penelitian selanjutnya 
diharapkan dapat mengembangkan kajian framing dengan memperluas objek 

media, periode penelitian, serta menggunakan model analisis framing yang 
berbeda, seperti model Pan dan Kosicki, Gamson dan Modigliani, atau Murray 

Edelman, untuk memberikan perspektif yang lebih beragam dalam memahami 

konstruksi realitas media. 
 

Kata kunci: Framing Entman, Media Massa, Soeharto, Pahlawan Nasional.  
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ABSTRACT 

Annisa Rahayu (1410622035), Framing Analysis of Tempo.co and Kompas.com 

News Coverage on the Designation of Soeharto as a National Hero (Period of 

November 10, 2025). Pages 1-183. 12 Books, 2018-2023, 43 Journal Articles, 

2018-2026, 21 Websites, 2025-2026. Undergraduate Thesis, Jakarta, 2026, 

Communication Science Program, Faculty of Social Sciences and Law, 

Universitas Negeri Jakarta. 

 

The designation of Soeharto as a National Hero on November 10, 2025, 

generated public debate and attracted media attention. Differences in how the 
media select and emphasize certain aspects of and event may lead to different 

constructions of reality. This study aims to analyze and compare how Tempo.co and 
Kompas.com framed the news coverage of Soeharto’s designation as a National 

Hero using Robert N. Entman’s framing analysis model, consisting of define 

problems, diagnose causes, make moral judgement, and treatment 

recommendation. 

This study employed a qualitative approach using framing analysis. The 
data consisted of ten news articles, including five articles from Tempo.co and five 

from Kompas.com, published on November 10, 2025. The articles were collected 

through documentation, selected using purposive sampling, and then analyzed 
based on the processes of selection and salience, as well as Entman’s four framing 

elements. 

The results show that both media framed the same event through different 

constructions of reality. At the selection stage, both covered Soeharto’s designation 

and the responses from supporters and opponents. However, at the salience stage, 
Tempo.co emphasized the controversy by using critical diction and highlighting 

arguments opposing the designation. In contrast, Kompas.com presented a more 
diverse construction by adjusting the emphasis according to the focus of each news 

article. These differences were also reflected across Robert N. Entman’s four 

framing elements. 

The results suggest that these framing differences were influenced by each 

media’s editorial policy in selecting, organizing, and emphasizing information, 
thereby producing different constructions of reality regarding Soeharto’s 

designation as a National Hero. Future studies are expected to further develop 

framing research by expanding the range of media, research periods, and using 
different framing analysis models, such as Pan and Kosicki, Gamson and 

Modigliani, or Murray Edelman, to provide more diverse perspectives in 
understanding the construction of media reality. 

 

Keywords: Entman Framing, Mass Media, Soeharto, National Hero. 
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