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ABSTRAK 

Erlina Choirunnisa, Iklan dan Konsumsi Dalam Sudut Pandang Hiperrealitas (Studi 

Kasus: 8 Perempuan Urban), Skripsi, Jakarta, Program Studi Sosiologi Pembangunan, 

Fakultas Ilmu Sosial, Universitas Negeri Jakarta, 2016. 

 

       Tujuan dari penelitian ini untuk menjelaskan iklan dan konsumsi dalam sudut 

pandang Hiperrealitas. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

metode deskriptif. Peneliti melakukan penelitian terhadap kaum perempuan urban 

pengguna produk perawatan kulit seperti Pond’s, Garnier, dan produk-produk 

perawatan kulit Ilegal. Waktu penelitian dilakukan pada bulan Mei hingga September 

2015, lokasi penelitian dilakukan di daerah Kampung ambon. Analisis data yang 

digunakan adalah  melalui wawancara mendalam, observasi dan studi dokumentasi. 

Teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara terhadap 8 informan utama 

diantaranya adalah kaum perempuan urban yang menggunakan produk perawatan 

kulit berumur 20 hingga 30 tahun, 1 informan pendukung adalah salah seorang yang 

menjual produk perawatan kulit, triangulasi data oleh Dr. Adiana Murniati, Spkk.  

       Hasil penelitian menyatakan adanya bentuk hiperrealitas iklan ini dibuat dengan 

tujuan untuk meningkatkan konsumsi masyarakat tanpa memperhatikan realitas yang 

sebenarnya. Hasrat membeli dan mengonsumsi produk perawatan kulit secara 

berlebihan kemudian dapat dibaca sebagai suatu gejala kebiasaan baru, membeli 

sesuatu yang sebenarnya tidak terlalu dibutuhkan. Hal tersebut dikarenakan adanya 

bentuk hiperrealitas dalam iklan perawatan kulit. 
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Abstract 

 

Erlina Choirunnisa, Advertising and Consumption in a view Of Hyperreality( 

Study : 8 Urban Women), Jakarta, Program Study Sociology of Development, 

Fakultas Ilmu Social, University Of Jakarta,2016.  
 

       This essay examines the sociology modern in urban women’s. This purpose of 

this study to explain advertising and consumption in view of hyperreality. This study 

used a qualitative approach with descriptive methods. The author conducted a study 

of urban women users of skin care products such as Pond's, Garnier, and skin care 

products illegal. The author conducted interviews with 8 informants of them are 

urban women, who use skin care products aged 20 to 30 years, one informant support 

is one that sells skin care products, triangulation of data by dr. Adiana Murniati, 

Spkk. The methods of deep interviews, observation, and document study.  

       The result of this research show the hyperreality ad was created with the aim to 

boost public consumption without regard to the actual reality. The desire to buy and 

consume excessive skin care products then be read as a phenomenon the new habits, 

buy something that is not really needed. This is due to the form of hyperreality in 

advertising skin care. 
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