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ABSTRAK

Lely Rahmawati, 2020. Retorika Bahasa dalam Iklan Baliho Kampanye Politik
(Penelitian Analisis Wacana Kcitis=tKlaaBaliheampanye Politik Partai Islam),
Tesis: Jakarta, Lipget [Crapert “PasedSakjand;“HhaiversitasNegeri Jakarta.
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